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I. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent studiéw uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Efekty uczenia sie odnoszg sie w catosci do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina
n. spotecznych).

Symbol efektu | ABSOLWENT:

Wiedza:

KIM2_W01 Ma pogtebiong wiedze o charakterze nauk o mediach, nauk o komunikacji, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, socjologii mediow i komunikacji oraz projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku.

KIM2_W02 Ma rozszerzong wiedze o typowych rodzajach struktur i instytucji spotecznych oraz wiedze
pogtebiong w odniesieniu do struktur spotecznych oraz konkretnych rodzajow organizacji w
zakresie wybranych obszaréw przemystéw kreatywnych, komunikacji medialnej, kultury
popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji, dekodowania i
interpretowania tekstow wizualnych wspotczesnej kultury oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_W03 Ma pogtebiong wiedze o relacjach miedzy strukturami i instytucjami spotecznymi i ich
elementami w odniesieniu do struktury i organizacji spotecznych w zakresie wybranych
obszaréw przemystéw kreatywnych, komunikacji medialnej, kultury popularnej, komunikacji
wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji, dekodowania i interpretowania tekstow
wizualnych oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_W04 Ma rozszerzong wiedze o réznych rodzajach wiezi spotecznych oraz wiedze pogtebiong w
odniesieniu do wiezi spotecznych w zakresie wybranych obszaréw przemystéw kreatywnych,
komunikacji medialnej i instytucji medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej,
projektowania i kreowania komunikacji, dekodowania i interpretowania tekstow wizualnych
oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_WO05 Ma rozszerzong wiedze o cztowieku jako twércy kultury, zwtaszcza w zakresie kreowania
mediéw i projektowania komunikacji wizualnej oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_W06 Zna w sposoéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu odpowiednie dla nauk o
komunikacji, zwtaszcza komunikacji wizualnej, socjologii mediéw i komunikacji oraz
projektowania komunikacji, w tym techniki pozyskiwania danych, pozwalajgce opisywaé
struktury i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i miedzy nimi zachodzace w zakresie
wybranych obszarow przemystéow kreatywnych, mediéw, komunikacji wizualnej,
komunikowania wizerunku (reklama, branding, projektowanie, komunikacji, PR), oczekiwan i
preferencji grup publicznosci oraz efektywnosci proceséw komunikacyjnych i percepcji
obrazéw.

KIM2_W07 Ma pogtebiong wiedze o wybranych systemach norm i regut (prawnych, organizacyjnych,
zawodowych, moralnych, etycznych) organizujacych struktury i instytucje spoteczne w
zakresie wybranych obszaréw przemystéw kreatywnych, nauk o mediach, nauk o komunikaciji,
zwitaszcza komunikacji wizualnej, socjologii mediéw i komunikacji oraz projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku.

KIM2_W08 Ma pogtebiong wiedze o procesach zmian wybranych struktur, instytucji i wiezi spotecznych
oraz ich praktycznych zastosowan i rzgdzacych nimi prawidtowosci w zakresie wybranych
obszaréw przemystéw kreatywnych, nauk o mediach, nauk o komunikacji, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, socjologii medidow i komunikacji oraz projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku.
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KIM2_W09

Ma pogtebiong wiedze o pogladach na temat struktur i instytucji spotecznych w zakresie
komunikacji medialnej i instytucji medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej,
projektowania i kreowania komunikacji, dekodowania i interpretowania tekstéw wizualnych
oraz komunikowania wizerunku, na temat ich praktycznych zastosowan oraz historycznej
ewolucji.

KIM2_W10

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci przemystowej i
prawa autorskiego oraz koniecznosc¢ zarzadzania zasobami wiasnosci intelektualnej, zwtaszcza
w zakresie wybranych obszaréw przemystédw kreatywnych, instytucji medialnych, kultury
popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji oraz
komunikowania wizerunku.

KIM2_W11

Zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju indywidualnej przedsiebiorczosci w obszarach
przemystéw kreatywnych, wykorzystujgcej wiedze z zakresu komunikacji medialnej i instytucji
medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania
komunikacji, dekodowania i interpretowania tekstow wizualnych oraz komunikowania
wizerunku.

Umiejetnosci:

KIM2_U01

Potrafi prawidtowo interpretowad i wyjasniac zjawiska spoteczne oraz relacje miedzy
zjawiskami spotecznymi z zakresu komunikacji medialnej i instytucji medialnych, kultury
popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania komunikacji, dekodowania i
interpretowania tekstow wizualnych oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_U02

Potrafi wykorzystac¢ wiedze teoretyczng do szczegdétowego opisu i praktycznego analizowania
przyczyn i przebiegu zjawisk spotecznych z zakresu komunikacji medialnej i instytucji
medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania
komunikacji, dekodowania i interpretowania tekstow wizualnych oraz komunikowania
wizerunku; w tym kontekscie potrafi formutowacé wtasne opinie i dobiera¢ krytycznie dane i
metody analizy.

KIM2_U03

Potrafi wtasciwie analizowaé przyczyny i przebieg procesow i zjawisk spotecznych w zakresie
wybranych obszaréow przemystow kreatywnych, komunikacji medialnej i instytucji
medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania
komunikacji, dekodowania i interpretowania tekstéw wizualnych oraz komunikowania
wizerunku, stawiaé proste hipotezy badawcze i je weryfikowaé.

KIM2_U04

Potrafi prognozowac i modelowac ztozone procesy spoteczne oraz ich praktyczne skutki
obejmujace zjawiska z obszaréw zycia spotecznego powigzanych z wybranymi obszarami
przemystéw kreatywnych, komunikacjg medialng i instytucjami medialnymi, kulturg
popularng, komunikacjg wizualng, projektowaniem i kreowaniem komunikacji,
dekodowaniem i interpretowaniem tekstéw wizualnych oraz komunikowaniem wizerunku, z
wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi wtasciwych dla wyzej wymienionych
dyscyplin i obszarow zainteresowan.

KIM2_U05

Posiada pogtebiong umiejetnosé postugiwania sie w praktycznych zastosowaniach systemami
normatywnymi oraz normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w zakresie
wybranych obszaréow przemystow kreatywnych, komunikacji medialnej i instytucji
medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej, projektowania i kreowania
komunikacji, badania recepcji tekstéw wizualnych oraz komunikowania wizerunku, zwtaszcza
w celu rozwigzywania problemdw praktycznych.

KIM2_U06

Posiada umiejetnosci wykorzystania zdobytej wiedzy w réznych zakresach i formach
aktywnosci praktycznej i zawodowej w wybranych obszarach przemystéw kreatywnych,
rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy z zakresu
komunikacji medialnej i instytucji medialnych, kultury popularnej, komunikacji wizualnej,
projektowania i kreowania komunikacji, badania recepcji tekstéw wizualnych oraz
komunikowania wizerunku oraz o umiejetnosci nabyte podczas praktyki zawodowe;j.
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KIM2_U07

Posiada umiejetnos¢ samodzielnego proponowania rozwigzan danego problemu,
podejmowania rozstrzygniec¢ oraz wdrazania rozwigzan w zakresie aktywnosci powigzanych z
kreowaniem medidw i projektowaniem komunikacji, zarzgdzaniem komunikacjg medialng,
badaniem recepcji przekazéw medialnych, kreowaniem i zarzgdzaniem komunikacjg
wizerunkowa.

KIM2_U08

Posiada umiejetnosci rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych, rozszerzong o
umiejetnos¢ pogtebionej teoretycznie oceny z zakresu wybranych obszaréw przemystow
kreatywnych, nauk o mediach, nauk o komunikacji, zwtaszcza komunikacji wizualnej,
socjologii mediéw i komunikacji oraz projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku,
a takze badan percepc;ji.

KIM2_U09

Posiada pogtebiong umiejetnosé przygotowania réznych prac pisemnych w jezyku polskim i
jezyku angielskim, w zakresie nauk o mediach, nauk o komunikacji, zwtaszcza komunikacji
wizualnej, socjologii medidw i komunikacji oraz projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku (w tym zwtaszcza kompetencje z zakresu: creative writing, storytelling,
copywriting, naming).

KIM2_U10

Posiada pogtebiong umiejetnosé przygotowania wystgpien ustnych w jezyku polskim i jezyka
angielskim, z wykorzystaniem technik komunikacji wizualnej (prezentacje, projekty,
information design) w zakresie nauk o mediach, nauk o komunikacji, zwtaszcza komunikacji
wizualnej, socjologii medidw i komunikacji oraz projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku.

KIM2_U11

Ma umiejetnosci jezykowe w zakresie nauk o mediach, nauk o komunikacji, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, socjologii mediow i komunikacji oraz projektowania komunikacji i
komunikowania wizerunku, zgodne z wymaganiami dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Kompetencje spoteczne:

KIM2_KO01

Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie, potrafi inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych osob, sledzi i krytycznie analizuje najnowsze trendy w wybranych
obszarach przemystéw kreatywnych, w zakresie komunikacji medialnej, komunikacji
wizualnej, kreowania komunikacji i mediow, projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku.

KIM2_KO02

Potrafi wspdtpracowad w grupie, przyjmujac w niej rézne role oraz krytycznie analizowac
przebieg procesow grupowych.

KIM2_KO03

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji okreslonego przez siebie lub innych
zadania, z wykorzystaniem najnowszych technik i technologii z zakresu pracy projektowej
(Design Thinking). Przyjmuje postawe kreatywng w przestrzeni dziatalnosci zawodowe;j i
spoteczne;.

KIM2_K04

Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu na
wybranych obszarach przemystow kreatywnych, w polu komunikacji medialnej, komunikacji
wizualnej, kreowania komunikacji i medidw, projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku, wykorzystuje postawe kreatywng jako osoba odpowiedzialna spotecznie.

KIM2_KO5

Umie kreatywnie i Swiadomie uczestniczy¢ w przygotowaniu projektéw spotecznych i potrafi
przewidywaé oraz analizowa¢ skutki spoteczne swojej dziatalnosci.

KIM2_K06

Ma pogtebiong swiadomos¢ poziomu witasnej wiedzy i umiejetnosci, potrafi samodzielnie i
krytycznie uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci w zakresie komunikacji medialnej, komunikacji
wizualnej, kreowania komunikacji i medidw, projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku, takze w wymiarze interdyscyplinarnym

KIM2_KO7

Potrafi myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy.
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Symbol efektu kierunkowego tworza:
literowy skrét oznaczenia kierunku studiéw i podkresinik — oznaczenie kierunku studiow,
litera W, U lub K — kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,
numer porzadkowy nadawany w ramach kategorii.

Efekty uczenia sie zostaty oryginalnie przyjete Uchwatq nr 14/2015 Senatu Szkofy Wyizszej Psychologii
Spotecznej w Warszawie z dnia 25 marca 2015 r. w sprawie utworzenia w Wydziale Zamiejscowym we
Wroctawiu kierunku studiow , Komunikacja i media”, studidow drugiego stopnia o profilu praktycznym, i
przyjecia efektow ksztatcenia. Wprowadzane zmiany nie przekraczajg 30% ECTS.
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Il. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

1. WSKAZNIKI

STUDIA
STACJONARNE

STUDIA
NIESTACJONARNE

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student uzyskuje
w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim
udziatem nauczycieli akademickich lub innych
0s6b prowadzacych zajecia

ponad 60 ECTS

nie okresla sie

taczna liczba punktéw ECTS, jakg student musi

uzyska¢ w ramach zaje¢ z_dziedziny nauk

humanistycznych lub nauk spotecznych - w

przypadku kierunkéw studiéow min. 5 ECTS min. 5 ECTS

przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach

dziedzin innych niz odpowiednio  nauki

humanistyczne lub nauki spoteczne

wymiar praktyk zawodowych oraz liczba 3 miesiace, 3 miesiace,

punktéw ECTS 10 ECTS, 10 ECTS,
240 godzin 240 godzin

taczna liczba punktéw ECTS przyporzagdkowana
zajeciom ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

ponad 60 ECTS

ponad 60 ECTS

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana
zajeciom do wyboru [min 30%]

co najmniej 36 ECTS

co najmniej 36 ECTS

taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie
studiow

790

496

taczna liczba punktéw ECTS uzyskiwana w ramach
ksztatcenia z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtosc

nie przekracza 60 ECTS

nie przekracza 60 ECTS

liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego na

studiach stacjonarnych nie dotyczy nie dotyczy

2. ZAJECIA

Zajecia obowigzkowe

Studenci realizujg zajecia obowigzkowe zgodnie z ponizszymi wymiarami.
Nazwa przedmiotu ECTS
Wspotczesne teorie komunikacji 6
Jezyk angielski w zastosowaniu zawodowym 3
Modut do wyboru uzupetniajacy 10
Zaawansowana analiza mediéw 6
Modut do wyboru | 4
Proseminarium 3
Modut do wyboru Il 10
Seminarium magisterskie | 12
Modut do wyboru lll 4
Projekt specjalno$ciowy 2
Seminarium magisterskie Il 10
razem 70
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Zajecia specjalnosciowe

Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe w kolejnych semestrach, w wymiarze:

taczny wymiar ECTS
semestr 1 11
semestr 2 17
semestr 3 8
semestr 4 4
razem 40

Specjalnosci na kierunku studiow:
— Kreowanie mediéw
— Budowanie marki pracodawcy (employer branding)

Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe zgodnie z ponizszymi wymiarami:

Specjalnos¢ Nazwa przedmiotu ECTS
Niestandardowe metody badan
Kreowanie mediéw Strategia i zarzagdzanie

Analityka internetowa

Design komunikacji

Creative Industries — wprowadzenie
Kreacja — tekst i obraz

Zarzadzanie komunikacjg i social media
Prawo

Budowanie marki pracodawcy Employer branding — konteksty
(employer branding) Employer branding — badania
Komunikacja wewnetrzna

Strategia employer branding
Zarzadzanie markg pracodawcy
Komunikacja zewnetrzna

(9]
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Opis sposobow weryfikacji efektow uczenia sie
Osiggniecie efektdw uczenia sie weryfikowane jest w procesie zaliczania poszczegdlnych zaje¢ na
podstawie zadan okreslonych w sylabusach zaje¢. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie przewiduja
ocene zdolnosci zastosowania wiedzy i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz ocene kompetencji
spotecznych w trakcie procesu pracy projektowe]. W szczegdlnosci stosowane sg nastepujace metody:
- Do oceny wiedzy:
O praca pisemna;
o sprawdzian pisemny, takze w formie testu z wyborem odpowiedzi;
o sprawdzian ustny;
o przygotowane i przedstawienie prezentacji.
- Do oceny umiejetnosci:
o przygotowane i przedstawienie prezentacji;
o przygotowanie i przeprowadzenie ¢wiczenia/zadania;
o projekt indywidualny;
o projekt grupowy.
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- Do oceny kompetencji spotecznych:
o praca w grupie w réznych rolach i komunikacji w grupie;
o omowienie projektu i jego jakosci;
o rozwigzywanie probleméw;
o dyskusje.

3. PRAKTYKI

Studenci realizujg praktyki w wymiarze 3 miesiecy, tgcznie 10 punktéw ECTS i 240 godzin praktyk.

Praktyki mogg by¢ realizowane w czeSciach.

Praktyki studenckie majg na celu uzyskanie przez studenta umiejetnosci i kompetencji pod opiekg osoby
zajmujacej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych warunkach
wykonywania takiej pracy. Miejsca praktyk sg dobierane przez uczelnie, mozliwe jest takze — na wniosek
studenta — odbywanie praktyki indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim
uzyskaniu zgody uczelni. Efekty uczenia sie dla praktyk sg weryfikowane przed potwierdzeniem ich
zaliczenia.

Mozliwe jest indywidualne uznanie studentowi zaliczenia praktyk na podstawie doswiadczenia
zawodowego, jesli wykonywana praca realizuje efekty uczenia sie okreslone dla praktyk. Tryb
postepowania w takich przypadkach uregulowany jest odrebnie.

4. PRACA DYPLOMOWA

Student wykonuje prace dyplomowsg, ktdra jest autorskim opracowaniem przeprowadzonych badan,
studium przypadku lub zagadnienia na podstawie literatury, autorskim projektem uzupetnionym o
opracowanie teoretyczne i metodologiczne.

Proces przygotowania pracy dyplomowej trwa 2 semestry.

5. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukonczenia studiéw jest ztozenie egzaminu dyplomowego.



