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Program studiow:
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I. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent studiéw uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Efekty uczenia sie odnoszg sie w catosci do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina
nauk spotecznych).

Symbol efektu | ABSOLWENT:

Wiedza:

DWR1_WO01 | ma zaawansowang wiedze z zakresu nauk spotecznych, w szczegdlnosci teorii
komunikacji i nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ich relacji do innych nauk
spotecznych i nauk humanistycznych.

DWR1_WO02 | ma zaawansowang wiedze o rdznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych,
kulturowych, politycznych, prawnych i ekonomicznych zwigzanych z systemami
medialnymi oraz profesjonalnym komunikowaniem w sferze publicznej.

DWR1_WO03 | ma zaawansowang wiedze o relacjach miedzy strukturami i instytucjami zycia
spotecznego w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowej,
w szczegblnosci w zakresie systemow medialnych oraz profesjonalnej
komunikacji w sferze publicznej.

DWR1_WO04 | zna rodzaje relacji spotecznych odpowiadajgcych teorii komunikacji i naukom
o komunikacji spotecznej i mediach oraz rzgdzgce nimi prawidtowosci.

DWR1 W05 |ma wiedze o cztowieku, w szczegdlnosci jako o podmiocie konstytuujgcym
struktury spotfeczne i zasady ich funkcjonowania, a takze dziatajgcym w tych
strukturach, zwtaszcza w kontekscie komunikacji interpersonalnej, systemoéw
medialnych oraz systemoéw profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej.

DWR1_WO06 |zna w zaawansowanym stopniu teorie dotyczace retoryki, erystyki
i wspotczesnych uwarunkowan w komunikacji jezykowe;j.

DWR1_WO07 |ma zaawansowang wiedze o metodach i narzedziach, w tym technikach
pozyskiwania danych, odpowiednich dla teorii komunikacji i nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, dzieki ktdrym rozumie procesy zachodzace w strukturach
i instytucjach zycia spotecznego, ze szczegélnym uwzglednieniem instytucji
medialnych, instytucji profesjonalnej komunikacji w sferze publicznej, proceséw
komunikacji interpersonalnej, masowej i dyskurséw medialnych.

DWR1_WO08 | ma zaawansowang wiedze o normach i regutach organizujgcych struktury
i instytucje zycia spofecznego zwigzane z systemami medialnymi oraz
profesjonalng komunikacjg w sferze publiczne;.

DWR1_WO09 | ma wiedze o procesach zmian wybranych struktur i instytucji zycia spotecznego
zwigzanych z mediami i profesjonalnym komunikowaniem w sferze publicznej,
o przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian.

DWR1_W10 | ma zaawansowang wiedze o stanowiskach i poglgdach w naukach o komunikacji
spoteczneji mediach dotyczgcych instytucji medialnych, systemoéw profesjonalnej
komunikacji w sferze publicznej, systemédw medialnych oraz rodzajéw wiezi
spotecznych i ich historycznej ewolucji.
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DWR1_W11

zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
przemystowej i intelektualnej oraz prawa autorskiego i prawa mediéw.

DWR1_W12

zna ogolne zasady funkcjonowania rynku pracy i dziatania na nim, uczestniczenia
w réznych formach przedsiebiorczosci, w tym tworzenia i rozwoju form
indywidualnej dziatalnosci nadawczej, medialnej i organizacyjnej wykorzystujacej
wiedze z zakresu teorii komunikacji, nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
prawa, ekonomii i systemdéw medialnych.

Umiejetnosci:

DWR1_U01

potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne (spoteczne, kulturowe,
polityczne, prawne, ekonomiczne) zwigzane z komunikacjg interpersonalng
i medialng, funkcjonowaniem systemoéw medialnych, dyskursami mediéw.

DWR1_U02

potrafi wykorzysta¢ zaawansowang wiedze teoretyczng do szczegdétowego opisu
i praktycznego analizowania proceséw i zjawisk spotecznych, kulturowych,
politycznych, prawnych i gospodarczych specyficznych dla obszaru komunikacji
spotecznej, medidow dziennikarstwa, public relations, brandingu.

DWR1_U03

potrafi wiasciwie analizowac przyczyny i przebieg wybranych proceséw i zjawisk
spotecznych, kulturowych, politycznych, prawnych i gospodarczych specyficznych
dla obszaru komunikacji spotecznej, mediéw, dziennikarstwa, public relations
i brandingu.

DWR1_U04

potrafi prognozowaé praktyczne skutki konkretnych proceséw i zjawisk
spotecznych  (spotecznych, kulturowych, politycznych, ekonomicznych)
z wykorzystaniem metod i narzedzi wtasciwych dla nauk o komunikacji spotecznej
i mediach, oraz sposobdw analiz profesjonalnego komunikowania w sferze
publicznej.

DWR1_UO5

poprawnie postuguje sie systemami normatywnymi oraz wybranymi normami
i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnych
zadan z zakresu teorii komunikacji, nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
dziennikarstwa i innych systemdéw profesjonalnej komunikacji w sferze
publicznej.

DWR1_U06

posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych zwigzanych
z komunikacjg, mediami, profesjonalnym komunikowaniem w sferze publicznej,
dyskursami mediow.

DWR1_U07

potrafi wykorzysta¢ zdobytg podczas zaje¢ i praktyk zawodowych wiedze
i umiejetnosci praktyczne w dziatalnosci w obszarze komunikacji
interpersonalnej, profesjonalnej komunikacji w sferze publicznej (dziennikarstwo,
pr, kreacja).

DWR1_UOS

potrafi analizowaé i oceniaé efektywnos¢ zaproponowanych rozwigzan
konkretnych problemoéw, proponuje odpowiednie rozstrzygniecia i umie wdrazac
wybrane przez siebie scenariusze postepowania.

DWR1_U09

potrafi przygotowywac¢ wypowiedzi ustne, pisemne, audiowizualne, wizualne
i dzwiekowe dotyczace tematédw dyskursu publicznego, formutowaé poglady,
braé udziat w dyskusji, przyjmujac w niej rozne role i statusy.
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DWR1_U10

potrafi przygotowywac¢ typowe prace pisemne, audiowizualne, wizualne
i dzwiekowe i wypowiedzi ustne w jezyku polskim z wykorzystaniem aktualnych
ujeé¢ teoretycznych i praktyki zawodéw medialnych dotyczacych wybranych
zagadnien

z zakresu teorii komunikacji, nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
profesjonalnej komunikacji w sferze publiczne;j.

DWR1_U11

potrafi postugiwaé sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Kompetencje spoteczne:

DWR1_K01

rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie, zwilaszcza pogtebiania swojej
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji zwigzanych z komunikacjg, profesjonalng
komunikacjg w sferze publicznej oraz dyskursami mediéw.

DWR1_K02

jest gotow, by wspodtdziata¢ i wspodtpracowaé w grupie, petnigc w niej rdzne
funkcje, zwtaszcza w kontekscie aktywnosci zwigzanej z zarzadzaniem pracg
wtlasng i zespotowg w obszarze dziennikarstwa i profesjonalnej komunikacji
w sferze publicznej.

DWR1_K03

jest przygotowany, by odpowiednio okresla¢ priorytety stuzgce realizacji
okreslonego przez siebie Iub innych zadania, zwtaszcza w kontekscie
dziennikarstwa, zarzadzania komunikacjg oraz profesjonalnej komunikacji
w sferze publicznej.

DWR1_K04

poprawnie definiuje i rozstrzyga dylematy etyczne poprzez odnoszenie sie do
zasad etyki zawodowej, dorobku i tradycji zawodédw medialnych, troszczac sie
o dziedzictwo kulturowe, jakos¢ komunikacji, przekazéw medialnych i dziatalnosci
profesjonalnej.

DWR1_KO5

jest gotow uczestniczy¢ w przygotowaniu projektéw spotecznych (spotecznych,
politycznych, gospodarczych, obywatelskich), zwigzanych z instytucjami
medialnymi i nadawczymi oraz profesjonalnym komunikowaniem w sferze
publicznej, uwzgledniajgc aspekty prawne, ekonomiczne i polityczne.

DWR1_K06

jest gotéw do samodzielnego i krytycznego uzupetniania wiedzy, kompetencji
i umiejetnosci, zwtaszcza w zakresie teorii komunikacji, nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, dyskurséw medialnych, systemdéw medialnych, zasad
profesjonalnego komunikowania w sferze publicznej.

DWR1_KO07

jest gotow myslec i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy, zwtaszcza na polu mediéw
i profesjonalnej komunikacji w sferze publiczne.

Symbol efektu kierunkowego tworza:

literowy skrét oznaczenia kierunku studidw i podkresinik — oznaczenie kierunku studidw,

litera W, U lub K — kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,

numer porzgdkowy nadawany w ramach kategorii.
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Il. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

1. WSKAZNIKI

STUDIA STUDIA
STACJONARNE NIESTACJONARNE
taczna liczba punktdw ECTS, jaka student uzyskuje
w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim 162 ECTS nie okresla sie

udziatem nauczycieli akademickich lub innych
0s6b prowadzacych zajecia

faczna liczba punktdw ECTS, jaka student musi
uzyska¢ w ramach zajec¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych —

w przypadku kierunkdéw studiow min. 5 ECTS min. 5 ECTS
przyporzgadkowanych do dyscyplin w ramach
dziedzin innych niz odpowiednio nauki
humanistyczne lub nauki spoteczne

. . 6 miesiecy, 6 miesiecy,
wl:/r:T(ltaér‘:ll';:Ifrtgk zawodowych oraz liczba 18 ECTS, 18 ECTS,
P 540 godzin 540 godzin
’fac.zn.a liczba punlftow ECTS. p.rzypo'rz.adkowana ponad 90 ECTS ponad 90 ECTS
zajeciom ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne
’rqgng liczba punktow EFTS przyporzadkowana 63 ECTS 63 ECTS
zajeciom do wyboru [min. 30%]
chzrﬁ liczba godzin zaje¢ okreslona w programie 1723 1059
studidw
I|cz.ba.ngdzm w p.rogramle studidw - tacznie 2263 1599
(zajecia i praktyki)
taczna Ilczba punktow ECTS uzysklwaha w ra.mach nie przekracza 90 nie przekracza 90
ksztatcenia z wykorzystaniem metod i technik

. ‘2 ECTS ECTS

ksztatcenia na odlegtos¢
liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego na 60 godzin, 0 ECTS nie dotyczy

studiach stacjonarnych

2. ZAJECIA

Koncepcja programu

Studia przygotowujg do pracy we wspoétczesnych mediach i branzy kreatywnej. Istotg kierunku studiow jest
ksztatcenie praktykéw, ktérzy dysponujg konkretnym warsztatem, uzytecznymi kompetencjami i mozliwie
aktualng wiedzg, pozwalajagcymi odnalezé sie na dynamicznie zmieniajgcym sie rynku pracy: dziennikarzy,

mediaworkerow i specjalistdw od komunikacji, ktérzy potrafig wykorzystywaé akademicky wiedze oraz
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praktyczne umiejetnosci i narzedzia w zmieniajgcym sie dynamicznie zmediatyzowanym rynku. Trzonem
programu jest podstawa wiedzy wspotczesnej i historycznej z zakresu mediéw, systeméw medialnych
i zasad funkcjonowania instytucji medialnych oraz podstawowych teorii spotecznych i komunikacyjnych, jak
rowniez narzedzia i metody stuzgce analizie rzeczywistosci medialnej i komunikacyjnej. Od drugiego
semestru poza dalszym ksztattowaniem wiedzy, umiejetnosci i kompetencji zwigzanych z funkcjonowaniem
w Srodowisku medialnym i profesjonalng komunikacjg spoteczng zaréwno w tradycyjnym, jak
i nowoczesnym ujeciu, program dzieli sie na dwie specjalnosci, ktére dotykajg obszaréw rynkowych
najbardziej uzytecznych na wspdétczesnym rynku pracy.

Specjalnos$é marka — kreacja i komunikacja (branding — reklama — public relations) skupia sie na rozwoju
miekkich kompetencji w zakresie kreowania i zarzadzania komunikacjg marki, ksztattuje zréznicowane
kompetencje w czterech zasadniczych obszarach projektowania wizerunku i komunikacji marki: diagnostyki
i analizy sytuacji zastanej, komunikowania marki z uwzglednieniem zréznicowanych narzedzi i kanatéow
komunikacji, oraz tworzenia strategii komunikacji marki wewnatrz i na zewnatrz organizacji.

Nowe media (digital i social media) to specjalno$¢ nastawiona na rozwdj specjalistycznych kompetencji
w zakresie tworzenia, promowania i pozycjonowania profesjonalnych tresci (tekst, dzwiek, obraz) przede
wszystkim w mediach cyfrowych i spotecznosciowych, ksztattujgca zréznicowane kompetencje w zakresie
analizy potrzeb odbiorcéw, projektowania oferty medialnej, tworzenia zawartosci medidw
o zréznicowanym charakterze (dla mediow tradycyjnych i internetowych) oraz realizowania réznych zadan
w procesach produkcji medialne;.

Zajecia obowigzkowe

Studenci realizujg zajecia obowigzkowe zgodnie z ponizszymi wymiarami.

Nazwa przedmiotu ECTS

Ekonomiki branzowe 3

Formaty i gatunki medialne

Komunikacja wizerunkowa

Komunikacja wizualna

Kreacja audialna i audiowizualna dla mediéw

Kreatywnos¢

Montaz i postprodukcja

Praktyka komunikacji

Prawo

Reklama i media spotecznosciowe

Rozumienie wspodtczesnych mediéw

Rynki medialne

SEO (optymalizacja i pozycjonowanie)

Teoria komunikacji

||l WlIW U | IO |, UV IN|IN|O|WUV

Warsztat badania komunikacji
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Warsztat profesjonalnej komunikacji 4
Warsztaty medialne | 5
Warsztaty medialne Il 7
Warsztaty medialne IlI 6
Wprowadzenie do nauk o komunikacji spotecznej i mediach 6
razem 105

Jezyk angielski
Studenci realizujg zajecia z jezyka angielskiego w tgcznym wymiarze 12 ECTS, roztozonych na 4 semestry,
w kazdym semestrze 3 ECTS.

Wychowanie fizyczne

Na studiach stacjonarnych studenci realizujg wychowanie fizyczne w wymiarze tgcznie 60 godzin,
2 przedmioty po 30 godzin po 0 ECTS, zaplanowane w dwéch kolejnych semestrach.

Na studiach niestacjonarnych studenci nie realizujg wychowania fizycznego.

Zakres wyboru w ramach programu studiow

W ramach programu studidw studenci dokonujg wyboru zaje¢ w tgcznym wymiarze 45 ECTS i praktyk
zawodowych w wymiarze 18 ECTS, tacznie 63 ECTS:

Studenci dokonujg wyboru przy realizacji nastepujacych zajeé niezaleznych od wybranej specjalnosci:

Nazwa przedmiotu ECTS
Seminarium licencjackie 1 3
Seminarium licencjackie 2 6
Fakultet 2
Przygotowanie portfolio 3
razem 14

Specjalnosci na kierunku studiow:
- Marka — kreacja i komunikacja (Branding — Reklama — Public Relations)
- Nowe media (Digital i Social Media)
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Studenci realizujg zajecia specjalnosci w wymiarze facznie 31 ECTS zgodnie z ponizszymi wymiarami:

Specjalnos¢ Nazwa przedmiotu ECTS

Marka — kreacja i komunikacja Konteksty marki 3
(Branding — Reklama — Public
Relations)

Strategia marki

Komunikacja — kompetencje specjalistyczne

Zarzadzanie markg i komunikacjg

AW s

Komunikacja — Public Relations

Projekt profesjonalnej komunikacji 13

Nowe media Spoteczne i ekonomiczne konteksty nowych 3
(Digital i Social media) mediow

Tworzenie tresci do mediéw cyfrowych i 4
spotecznosciowych

Projektowanie i wizualizacja informacji 3

Branding i promocja w mediach 4

Srodki komunikacji w mediach cyfrowych 4
i spotecznosciowych

Projektowanie medium 4

Projekt medialny 9

Zajecia ksztattujgce umiejetnosci praktyczne

grupa zajeé Nazwa przedmiotu ECTS

Obowigzkowe Warsztat profesjonalnej komunikacji 4

Warsztaty medialne |

Praktyka komunikacji

SEO (optymalizacja i pozycjonowanie)

Kreatywnos¢

Warsztat badania komunikacji

Warsztaty medialne Il

Komunikacja wizualna

Kreacja audialna i audiowizualna dla mediéw

Montaz i postprodukcja

Warsztaty medialne lll

W o | |IN|IN | NJOO| UL | Bd|lO| WU

Przygotowanie portfolio

[EEY
oo

Praktyka zawodowa
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specjalnosc Konteksty marki 3
Marka — kreacja i komunikacja . .
Strategia marki 4
(Branding — Reklama — Public e
Relations) Komunikacja — kompetencje specjalistyczne 3
Zarzadzanie markg i komunikacijg 4
Komunikacja — Public Relations 4
Projekt profesjonalnej komunikacji 13
specjalnosc Spoteczne i ekonomiczne konteksty nowych 3
Nowe media (Digital i Social mediéw
iizelz) Tworzenie tresci do mediéw cyfrowych 4
i spotecznosciowych
Projektowanie i wizualizacja informacji 3
Branding i promocja w mediach 4
Srodki komunikacji w mediach cyfrowych 4
i spotecznosciowych
Projektowanie medium 4
Projekt medialny 9

Opis sposobow weryfikacji efektéw uczenia sie

Osiggniecie efektéw uczenia sie weryfikowane jest w procesie zaliczania poszczegdlnych zajec na podstawie
zadan okreslonych w sylabusach zaje¢. Metody weryfikacji efektow uczenia sie przewidujg ocene zdolnosci
zastosowania wiedzy i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz ocene kompetencji spotecznych
w trakcie procesu pracy projektowej. W szczegdlnosci stosowane sg nastepujace metody:

- Do oceny wiedzy:

O
O
O
O
- Do ocen
O

O O O O O O O

- Doocen

@)
@)
O
O

praca pisemna;

sprawdzian pisemny, takze w formie testu z wyborem odpowiedzi;
sprawdzian ustny;

przygotowanie i przedstawienie prezentacji.

y umiejetnosci:

przygotowanie i przedstawienie prezentacji;

przygotowanie i przeprowadzenie ¢wiczenia/zadania;

projekt indywidualny;

projekt grupowy;

udziat w debacie;

realizacja zadan w trakcie zaje¢;

realizacja zadan domowych;

realizacja zadan w trakcie praktyki zawodowe;.

y kompetencji spotecznych:

praca w grupie w réznych rolach i komunikacji w grupie;
umiejetnosci przedstawienia i omowienia projektu oraz jego jakosci;
prace pisemne;

rozwigzywanie problemow;
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o realizacja zadan w trakcie zaje¢;
o realizacja zadan domowych;
o dyskusje.

3. PRAKTYKI

Studenci realizujg praktyki w wymiarze 6 miesiecy, tgcznie 18 punktéw ECTS i 540 godzin praktyk.

Praktyki sg realizowane w czesciach.

Praktyki studenckie majg na celu uzyskanie przez studenta umiejetnosci i kompetencji pod opiekg osoby
zajmujgcej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych warunkach
wykonywania takiej pracy. Miejsca praktyk sg dobierane przez uczelnie, mozliwe jest takze — na wniosek
studenta — odbywanie praktyki indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim uzyskaniu
zgody uczelni. Efekty uczenia sie dla praktyk sg weryfikowane przed potwierdzeniem ich zaliczenia.

4. PRACA DYPLOMOWA

Student wykonuje prace dyplomowag, ktéra jest autorskim projektem, opracowaniem przeprowadzonych
badan, studium przypadku lub zagadnienia na podstawie literatury.
Proces przygotowania pracy dyplomowej trwa 2 semestry.

5. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukoriczenia studiéw jest ztozenie egzaminu dyplomowego.
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