Zatgcznik nr 2
do Uchwaty Nr 16/2022

Senatu SWPS Uniwersytetu Humanistycznospotecznego

z dnia 18 marca 2022 roku

PROGRAM STUDIOW

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA:

nazwa kierunku studiow

komunikacja i media

poziom ksztatcenia

studia drugiego stopnia

profil ksztatcenia

praktyczny

prowadzone w siedzibie czy filii

w filii we Wroctawiu

tytut zawodowy nadawany absolwentom

magister

forma lub formy studiow

studia stacjonarne oraz studia niestacjonarne

liczba semestréw konieczna do ukonczenia studiéw

4 semestry

liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiéw

120 punktéw ECTS

taczna liczba godzin zaje¢ w programie studidow
(najwieksza dla catego programu, bez praktyk)

850 godzin

wymiar praktyk

480 godzin, 16 punktow ECTS

liczba godzin w programie studidéw — tgcznie (zajecia i praktyki)

1330 godzin

rok rozpoczecia cyklu ksztatcenia

2022/2023




Program studiéw: komunikacja i media, studia drugiego stopnia, profil praktyczny, Wroctaw, 2022/2023

I. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent studidw uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Efekty uczenia sie odnoszg sie do nastepujacych dyscyplin:

nauki o komunikacji spotecznej i mediach — dyscyplina wiodgca 70% punktéw ECTS

nauki o zarzadzaniu i jakosci 30% punktoéw ECTS

Symbol efektu

ABSOLWENT:

Wiedza:

KIM2_Wo01

Ma pogtebiong wiedze o naukach o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, projektowaniu komunikacji i komunikowaniu wizerunku.

KIM2_W02

Ma pogtebiong wiedze o rodzajach struktur i instytucji spotecznych oraz zna i rozumie
uwarunkowania funkcjonowania jednostki i organizacji wynikajgce z otoczenia
ekonomicznego, polityczno-prawnego, spoteczno-kulturowego, technologicznego

i miedzynarodowego oraz relacji zachodzacych miedzy tymi strukturami i instytucjami.

KIM2_WO03

Ma pogtebiong wiedze obejmujgcg wybrane koncepcje i zagadnienia z zakresu nauk
o zarzadzaniu i jakosci oraz szczegétowa wiedze w zakresie wybranych aspektow jej
funkcjonowania w odniesieniu do obszaréw komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku.

KIM2_W04

Ma pogtebiong wiedze o réznych rodzajach wiezi spotecznych w zakresie komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku.

KIM2_WO05

Ma pogtebiong wiedze na temat fundamentalnych wyzwan i zmian cywilizacyjnych
zwigzanych z komunikacjg i mediami. Rozumie wptyw tych wyzwan i zmian na branze
i przemysty kreatywne.

KIM2_W06

Ma pogtebiong wiedze o cztowieku jako twdrcy kultury, zwtaszcza w zakresie komunikacji
wizualnej i projektowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_WO07

Ma pogtebiong wiedze o metodach i technikach projektowania zmian, zarzadzania
i przewodzenia im, ich ewolucji i mozliwosci ich wykorzystania w réznych typach
organizacji, zarzadzaniu pracg wtasng i grupowa oraz w pracy z klientem.

KIM2_W08

Zna w sposob pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu odpowiednie dla nauk

o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza komunikacji wizualnej oraz projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku, a takze techniki pozyskiwania danych,
pozwalajgce opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i miedzy nimi
zachodzace w zakresie wybranych obszaréw przemystow kreatywnych, medidw,
komunikacji wizualnej, komunikowania wizerunku.

KIM2_W09

Ma pogtebiong wiedze o wybranych systemach norm i regut (prawnych, organizacyjnych,
zawodowych, moralnych, etycznych) organizujgcych struktury i instytucje spoteczne

w wybranych obszarach przemystéw kreatywnych, instytucji komunikacji profesjonalne;j
i mediow.

KIM2_W10

Zna i rozumie w stopniu zaawansowanym pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
przemystowej i prawa autorskiego oraz zarzgdzania zasobami wtasnosci intelektualnej
w odniesieniu do dziatalnosci kreatywnej, komunikacji wizualnej, projektowania




Program studidw:

komunikacja i media, studia drugiego stopnia, profil praktyczny, Wroctaw, 2022/2023

i kreowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku.

KIM2_W11

Ma pogtebiong wiedze o zasadach tworzenia i rozwoju indywidualnej i grupowe;j
przedsiebiorczosci, w tym o procesach komercjalizacji w obszarach przemystéw
kreatywnych, instytucji medialnych oraz o zasadach pracy z klientem.

Umiejetnosci:

KIM2_U01

Potrafi prawidtowo interpretowad i wyjasniaé rézne zjawiska spoteczne oraz relacje
miedzy nimi z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku.

KIM2_U02

Potrafi opisywaé, wyjasniac i prognozowac dziatania organizacji w zmiennym, ztozonym
i niejednoznacznym kontekscie lokalnym, miedzynarodowym i globalnym.

KIM2_U03

Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do szczegétowego opisu przyczyn i przebiegu
zjawisk spotecznych z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji
i komunikowania wizerunku, a takze wykorzystac te opisy w codziennej pracy

KIM2_U04

Potrafi formutowac opinie na temat wyzwan zawodowych, dobierac do tych opinii
krytycznie dane i metody analizy, wspétpracowac z otoczeniem przy rozwigzywaniu
probleméw i dylematéw zawodowych w zakresie komunikacji i zarzagdzania.

KIM2_U05

Potrafi stawiac poprawne hipotezy zwigzane z problemami wdrozeniowymi i je
weryfikowaé, wykorzystujgc do tego metody i techniki wtasciwe dla przemystéw
kreatywnych, komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji, w tym zaawansowane
techniki informacyjno-komunikacyjne.

KIM2_U06

Posiada pogtebiong umiejetnosé postugiwania sie systemami normatywnymi oraz
normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w dziatalnosci zawodowe;j
w obszarze komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania
wizerunku.

KIM2_U07

Posiada pogtebiong umiejetnos¢ zarzadzania pracg wiasng i grupowa, zarzadzania pracg
zespotu kreatywnego oraz zespotu interdyscyplinarnego, zwfaszcza w celu rozwigzywania
problemdéw praktycznych.

KIM2_U08

Posiada umiejetnos¢ samodzielnego proponowania rozwigzan danego problemu,
podejmowania rozstrzygnie¢ oraz wdrazania rozwigzan w zakresie aktywnosci
powigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku oraz zarzgdzaniem pracg witasng i grupowa.

KIM2_U09

Potrafi zaprojektowac i wdrozy¢ zmiany (w tym innowacje) zaréwno w warunkach
normalnych, jak i kryzysowych, wyznaczaé cele i tworzy¢ strategie dziatania, uwzgledniajac
ztozonos¢ relacji i struktur organizacji oraz przewidujac skutki planowanych dziatan.

KIM2_U10

Potrafi porozumiewac sie na tematy zwigzane z komunikacjg spoteczng i mediami,
zwtaszcza komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw jezykiem biznesowym.

KIM2_U11

Potrafi prowadzi¢ i uczestniczy¢ w debacie na tematy zwigzane z komunikacjg spoteczng
i mediami, zwtaszcza komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji
i komunikowaniem wizerunku.

KIM2_U12

Wykorzystujac wiedze z zakresu zarzadzania, potrafi wspétdziataé z innymi osobami
w ramach prac zespotowych i podejmowac wiodgca role w zespotach kreatywnych.
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KIM2_U13

Potrafi postugiwac sie jezykiem angielskim na poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego z uzyciem terminologii osadzonej w poszerzonym kontekscie nauk
o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci.

Kompetencje spoteczne:

KIM2_KO01

Jest gotdw do uczenia sie przez cate zycie, inspirowania i organizowania procesu uczenia
sie innych oséb. Sledzi i krytycznie analizuje najnowsze trendy w wybranych obszarach
przemystow kreatywnych, w zakresie komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji
i komunikowania wizerunku oraz prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w tych
obszarach.

KIM2_K02

Jest gotdw do wspdtpracy w grupie, przyjmujac w niej rézne role, w tym role menadzera
oraz role lidera. Poddaje krytycznej refleksji przebieg proceséw grupowych.

KIM2_K03

Krytycznie ocenia posiadang wiedze i odbierane tresci w zakresie komunikacji medialnej,
komunikacji wizualnej, kreowania komunikacji i mediéw, projektowania komunikacji

i komunikowania wizerunku. Projektujgc praktyczne rozwigzania, korzysta z wiedzy
opartej na dowodach oraz zasiega opinii ekspertdw danego obszaru.

KIM2_KO04

Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy etyczne zwigzane z wykonywaniem zawodu
w wybranych obszarach przemystéw kreatywnych, komunikacji medialnej, komunikacji
wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku oraz zarzadzania
organizacjg typu medialnego.

KIM2_KO5

Jest gotéw do kreatywnego i Swiadomego uczestnictwa w przygotowaniu projektéw
spotecznych, przewidywania oraz analizowania skutkéw spotecznych swojej dziatalnosci
zorientowanej na rézne grupy odbiorcéw oraz odpowiedzialnego zarzgdzania organizacjg
w obszarze przemystéw kreatywnych, komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji
i komunikowania wizerunku.

KIM2_K06

Uznaje znaczenie dorobku przedstawicieli zawodéw zwigzanych z komunikacjg wizualng,
projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku oraz dazy do rozwoju tego
dorobku.

KIM2_K07

Podtrzymuje etos zawoddéw zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem
komunikacji i komunikowaniem wizerunku. Czerpie z doswiadczenia i dzieli sie
najlepszymi rozwigzaniami w wybranej przez siebie profes;ji.

KIM2_KO08

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, uwzgledniajgc kontekst
spoteczny, kulturowy i organizacyjny.

Symbol efektu kierunkowego tworza:

literowy skrét oznaczenia kierunku studiéw i podkresinik — oznaczenie kierunku studiow,

litera W, U lub K — kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,

numer porzagdkowy nadawany w ramach kategorii.

Efekty uczenia sie zostaty oryginalnie przyjete Uchwatq nr 14/2015 Senatu Szkoty Wyzszej Psychologii
Spotecznej w Warszawie z dnia 25 marca 2015 r. w sprawie utworzenia w Wydziale Zamiejscowym we
Wroctawiu kierunku studiow ,Komunikacja i media”, studiow drugiego stopnia o profilu praktycznym,
i przyjecia efektéw ksztatfcenia. Wprowadzane zmiany nie przekraczajg 30% punktéw ECTS.
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Il. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

1. WSKAZNIKI

STUDIA STACJONARNE

STUDIA
NIESTACJONARNE

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student uzyskuje

w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzgcych
zajecia

75 punktéw ECTS

60 punktéw ECTS

taczna liczba punktdw ECTS, jaka student musi uzyskaé
w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub
nauk spotecznych — w przypadku kierunkéw studidow
przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin
innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki
spoteczne

min. 5 punktéw ECTS

min. 5 punktéw ECTS

3 miesigce, 3 miesigce,
wymiar praktyk zawodowych oraz liczba punktéw ECTS | 16 punktow ECTS, 16 punktéw ECTS,

480 godzin 480 godzin
taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom ponad ponad

ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

60 punktéw ECTS

60 punktéw ECTS

taczna liczba punktdw ECTS przyporzadkowana zajeciom
do wyboru [min. 30%]

40 punktow ECTS

40 punktéw ECTS

taczna liczba godzin zajec okreslona w programie
studiow

850

522

liczba godzin w programie studiow — tacznie (zajecia
i praktyki)

1330

1002

taczna liczba punktéw ECTS uzyskiwana w ramach
ksztatcenia z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtos¢

nie przekracza
60 punktéw ECTS

nie przekracza
60 punktéw ECTS

liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego na studiach
stacjonarnych

nie dotyczy

nie dotyczy
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2. ZAJECIA

Opis koncepcji programu

Koncepcja ksztatcenia

Program kierunku komunikacja i media jest przyporzagdkowany merytorycznie do dyscypliny naukowej
nauki o komunikacji spotecznej i mediach (w 70 procentach, dyscyplina wiodgca) i nauki o zarzadzaniu
i jakosci (w 30 procentach), co odzwierciedla realny uktad merytoryczny programu i sformutowane dla
kierunku efekty uczenia sie odnoszace sie do poznawanych w pogtebionym stopniu tresci z zakresu
wiedzy, rozwijanych umiejetnosci i nabywanych kompetencji.

Kierunek komunikacja i media obejmuje szeroko pojete ksztatcenie praktyczne w zakresie zawodow
zwigzanych z mediami, zawoddw branzy kreatywnej oraz obszaru projektowania komunikacji. Koncepcja
studiow zaktada, ze studenci realizujg spdjny, trojdzielny jesli chodzi o typy zajeé, program studidow: blok
zaje¢ wspdlnych adresowanych do wszystkich studentédw kierunku pozwala na osiggniecie tych efektéow
uczenia sie, ktore odnoszg sie do wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie wspoétczesnych teorii
komunikacji, teorii proceséw projektowych i myslenia projektowego, zaawansowanych metod badan
medidow i komunikacji, prototypowania, komercjalizacji i wdrozen, teorii, metod i narzedzi zarzadzania
W organizacji oraz zarzadzania sobga. Pozwala takze na osiggniecie odpowiedniego poziomu biegtosci
jezykowej w zakresie jezyka angielskiego (B2+ ESOKJ) oraz przygotowuje do udziatu w zajeciach
prowadzonych w jezyku obcym (komunikacja profesjonalna w sSrodowisku miedzynarodowym). Drugi blok
zaje¢ — ideowo zbieiny dla obu specjalnosci, zréznicowany pod wzgledem metodologicznym
i realizacyjnym, bedzie sie odnosit do procesu projektowego i jego realizacji, uwidaczniajgcego sie przede
wszystkim w cyklu przedmiotdw proseminarium i seminarium magisterskie (semestry II-IV) oraz
warsztatéw, ktdrych celem bedzie realizacja intensywnych dziatan projektowych grupowych i pracy
indywidualnej nad prototypami kreatywnymi w obrebie przygotowywanych prac magisterskich. Trzeci
blok zaje¢ to oferowane odrebnie dla specjalnosci te zajecia, ktére majg charakter profilowy i sg
adekwatne do zainteresowan przysztych absolwentéw kierunku (odpowiednio dla specjalnosci kreowanie
medidw sg to tresci z zakresu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji o charakterze projektowania mediow i
projektowania dla medidéw, tworzenia i publikowania tresci w mediach, komunikacji marek, rozwigzan
innowacyjnych, brandingowych; w odniesieniu do specjalnosci komunikacja wizualna projektowania
komunikacji, wizualizacji danych, prototypowania rozwigzan wizualnych, planowania, doboru i
wykorzystania narzedzi kreacji wizualnej do projektowania innowacji).

Przyjecia na studia, harmonogram realizacji programu studiéw

Studia komunikacja i media sg adresowane do kandydatéw, ktdrych zainteresowania oscylujg wokét
pomyslanych jako praktyczne i projektowe, studia przygotowujgce do pracy w obszarze przemystéw

kreatywnych, przemystéw medialnych, projektowania i wdrazania rozwigzan komunikacyjnych,
projektowania wizualnego, takze rozwijania wtasnej dziatalnosci kreatywnej, proponowania i wdrazania
rozwigzan innowacyjnych, startupowych i komercjalizacji autorskich projektéw medialnych

i komunikacyjnych, takze w srodowisku miedzynarodowym.
Na studia obowigzuje rekrutacja na kierunek, a nastepnie na wybrang specjalnos¢ (zajecia specjalnosciowe
sg realizowane od pierwszego semestru studiéw, a profil kompetencyjny kandydata rzutuje na wybdr
specjalnosci):
— Kreowanie medidow: specjalnos¢ w szczegdélnosci adresowana do absolwentéw dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej, komunikacji wizerunkowej, zarzadzania i marketingu, politologii,
socjologii, grafiki, projektowania;
— Komunikacja wizualna: specjalnos¢ w szczegélnosci adresowana do absolwentéw grafiki, grafiki
projektowej i uzytkowej, komunikacji wizerunkowej, dziennikarstwa i komunikacji spotecznej,
zarzadzania i marketingu, politologii, socjologii.
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Sylwetka absolwenta

Absolwent kierunku komunikacja i media jest przygotowany do wykonywania samodzielnej i zespotowej
pracy w mediach i przemystach medialnych. Zna najnowsze teorie komunikacji spotecznej w potaczeniu
z kulturg medialng, umie interpretowac dyskurs medialny i projektowac na tej podstawie zmiane i okresla¢
trendy spoteczne. Jest przygotowany do pracy w srodowisku miedzykulturowym (spotecznie i jezykowo).
Umie mysleé i dziataé projektowo zaréwno jako wykonawca, jak i moderator realizacji projektu, prowadzic¢
dziatania kreatywne od koncepcji do wdrozenia i komercjalizacji. Jest przygotowany do pracy w mediach
roznych typoéw, w agencjach kreatywnych, instytucjach komunikacji w sferze publicznej, prowadzenia
wiasnej dziatalnosci w obszarze przemystow kreatywnych.

Jest przygotowany do pracy w $rodowisku miedzykulturowym (spotecznie i jezykowo). Umie mysleé
i dziata¢ projektowo zaréwno jako wykonawca, jak i moderator realizacji projektu, prowadzi¢ dziatania
kreatywne od koncepcji do wdrozenia i komercjalizacji.

Zajecia obowigzkowe

Studenci realizujg zajecia obowigzkowe zgodnie z ponizszymi wymiarami:

Nazwa przedmiotu punkty ECTS

Controlling i ewaluacja proceséw komunikacyjnych 4

Creative coding

Design thinking

Jezyk angielski w zastosowaniu zawodowym (1-3)

Komercjalizacja i aplikacyjnos¢

Komunikacja profesjonalna w zespole miedzynarodowym

Kreacja

Kreacja audiowizualna

Prototypowanie

Psychologia kreatywnosci

Teoria i praktyka projektowania komunikacji

User experience design

WlwlhplwWwlaoaojlwWwlOoOlWlWO]|lW]|W

Zarzadzanie rdznorodnoscia

RAZEM:

(9]
w

Zajecia specjalnosciowe

Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe w kolejnych semestrach, w wymiarze:

taczny wymiar punktéw ECTS
semestr 1 17
semestr 2 21
semestr 3 18
semestr 4 11
RAZEM: 67
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W ramach programu studidéw studenci dokonujg wyboru tacznie 40 punktéw ECTS:

taczny wymiar punktéw ECTS
semestr 1 7
semestr 2 4
semestr 3 18
semestr 4 11
RAZEM; 40

Specjalnosci na kierunku studidw:

- Kreowanie mediow

- Komunikacja wizualna

Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe zgodnie z ponizszymi wymiarami:

Nazwa specjalnosci Nazwa przedmiotu punkty ECTS
Wspdlne dla obu specjalnosci |Praktyka zawodowa 16
Proseminarium 4
Seminarium magisterskie 1 6
Seminarium magisterskie 2 7
RAZEM: 33
Kreowanie mediéw Aplikacje mobilne 4
Brand Experience 6
Fundraising 3
Przedmiot do wyboru 1 3
Przedmiot do wyboru 2 4
Przedmiot do wyboru 3 4
Przemiany kultury: perspektywa globalna 4
Semiotyka tekstu i obrazu 3
Teorie komunikacji: perspektywa interdyscyplinarna 3
RAZEM: 34
Komunikacja wizualna Alternatywne doktryny projektowe 3
Creative Writing — formy zaawansowane 4
Diagnostyka 6
Dyskursy wizualne 3
Systemy wizualne 3
Planowanie i organizacja projektu 4
Przedmiot do wyboru 1 3
Przedmiot do wyboru 2 4
Przedmiot do wyboru 3 4
RAZEM: 34
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Zajecia ksztattujgce umiejetnosci praktyczne

Nazwa specjalnosci

Nazwa przedmiotu

punkty ECTS

Wspdlne dla obu specjalnosci

Controlling i ewaluacja proceséw komunikacyjnych

Creative Coding

Design thinking

Jezyk angielski w zastosowaniu zawodowym 1

Jezyk angielski w zastosowaniu zawodowym 2

Jezyk angielski w zastosowaniu zawodowym 3

Komercjalizacja i aplikacyjnos¢

Kreacja wizualna

Praktyka zawodowa

User experience design

Zarzadzanie réznorodnoscia

RAZEM:

Kreowanie mediow

Aplikacje mobilne

Fundraising

Przedmiot do wyboru 1

Przedmiot do wyboru 2

Przedmiot do wyboru 3

Przemiany kultury: perspektywa globalna

Semiotyka tekstu i obrazu

RAZEM:

Komunikacja wizualna

Aplikacje mobilne

Creative Writing — formy zaawansowane

Dyskursy wizualne

Fundraising

Systemy wizualne

Planowanie i organizacja projektu

Przedmiot do wyboru 1

RAZEM:
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Opis sposobow weryfikacji efektow uczenia sie

Osiaggniecie efektdw uczenia sie weryfikowane jest w procesie zaliczania poszczegdlnych zaje¢ na
podstawie zadan okreslonych w sylabusach zajec i grup zaje¢. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie
przewidujg ocene zdolnosci zastosowania wiedzy i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz ocene
kompetencji spotecznych w trakcie nauki wiasnej, pracy grupowej i uczestnictwa w procesie pracy
projektowej. W szczegdlnosci stosowane sg nastepujgce metody:

e Do oceny wiedzy:

O praca pisemna;

O sprawdzian pisemny, takze w formie testu z wyborem odpowiedzi;

O  sprawdzian ustny;

O przygotowanie i przedstawienie prezentacji.

e Do oceny umiejetnosci:

O przygotowanie i przedstawienie prezentacji;
przygotowanie i przeprowadzenie éwiczenia/zadania;
projekt indywidualny;
projekt grupowy;
udziat w debacie;
realizacja zadan w trakcie zajeg;
realizacja zadan w ramach pracy wtasnej;
realizacja zadan w trakcie praktyki zawodowe;.

e Do oceny kompetencji spotecznych:

praca w grupie w réznych rolach i komunikacji w grupie;
umiejetnos¢ prezentacji i omowienia projektu i jego jakos¢;
prace pisemne i wystgpienia ustne;

umiejetnos¢ pracy indywidualnej;

rozwigzywanie problemow;

realizacja zadan w trakcie zaje¢;

realizacja zadan w ramach pracy wiasnej;

realizacja zadan w trakcie praktyki zawodowe;.

O O O O O O O

O 0O O O O 0O O O

3. PRAKTYKI

Studenci realizujg praktyki w wymiarze 3 miesiecy, facznie 16 punktéw ECTS i 480 godzin praktyk.

Praktyki mogg by¢ realizowane w czesSciach.

Praktyki zawodowe majg na celu uzyskanie przez studenta wiedzy, umiejetnosci i kompetencji pod opieka
osoby zajmujacej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych warunkach
wykonywania takiej pracy. Miejsca praktyk sg dobierane przez uczelnie, mozliwe jest takze — na wniosek
studenta — odbywanie praktyki indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim
uzyskaniu zgody uczelni. Zaréwno miejsca praktyk, jak i kompetencje oséb odpowiadajacych za ich
realizacje sy weryfikowane i ewaluowane przez uczelnie. Zgodnos¢ charakteru wykonywanej tam pracy
z zatozonymi dla praktyk efektami uczenia sie jest sprawdzana przed ich realizacjg, a osiggniecie
zatwierdzonych w ten sposdb efektéw jest warunkiem uzyskania zaliczenia przedmiotu.
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4. PRACADYPLOMOWA

Student wykonuje prace dyplomowa, ktéra jest opracowaniem przeprowadzonych badan, studium
przypadku lub zagadnienia na podstawie literatury. Praca dyplomowa powinna mie¢ charakter aplikacyjny,
moze powsta¢ jako praca wdrozeniowa z udziatem podmiotéw zewnetrznych, w tym jako praca
o charakterze dualnym, w ktdérej w procesie dyplomowania moze bra¢ udziat reprezentant otoczenia
spoteczno-gospodarczego jako promotor pomocniczy.

Proces przygotowania pracy dyplomowej trwa 2 semestry.

5. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukoniczenia studiéw jest ztozenie egzaminu dyplomowego.
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