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Nazwa ocenianego kierunku studiéw: grafika reklamowa i multimedia

1. Poziom studiéw: studia pierwszego stopnia

2. Forma studiéw: studia stacjonarne i studia niestacjonarne

3. Dyscypliny, do ktérych zostat przyporzadkowany kierunek wraz z okresleniem procentowego

udziatu liczby punktow ECTS dla danej dyscypliny w ogdlnej liczbie punktow ECTS wymaganej do
ukonczenia studidw na kierunku.

Punkty ECTS

Nazwa dyscypliny
liczba %
dyscyplina wiodaca Sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 153 85
pozostate dyscypliny (1) | Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 27 15
RAZEM| 180 100

Na studiach nie jest prowadzone jest ksztatcenie przygotowujace do wykonywania zawodu

nauczyciela.

Efekty uczenia sie zaktadane dla kierunku, poziomu i profilu studiéw

Absolwent(ka) studiéw uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Efekty uczenia sie odnoszg sie do nastepujgcych dyscyplin:

— sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki (dziedzina sztuki) — dyscyplina wiodaca — 85%
punktow ECTS,
— nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych) — 15% punktéw ECTS.

Symbol efektu | ABSOLWENT (KA):

GRM1_WO01

GRM1_W02

GRM1_W03

GRM1_W04

Wiedza:

Zna W zaawansowanym stopniu zasady tworzenia zrdznicowanych form komunikacji
wizualnej i sposoby ich oddziatywania w kontekscie wiedzy z zakresu sztuk plastycznych
i konserwacji dziet sztuki oraz pokrewnych dyscyplin, w szczegdélnosci nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, oraz rozumie wptyw osiggnie¢ tych nauk na praktyke projektowania
grafiki uzytkowej, interakcji i multimediow;

W zaawansowanym stopniu zna i rozumie znaczenie, zasady i metodologie projektowania
uniwersalnego dla réznych grup odbiorcow w zakresie grafiki cyfrowej, interaktywnej
i multimedidw;

W zaawansowanym stopniu zna i rozumie zasady oraz przebieg proceséw projektowych
typowych dla wybranych specjalnosci zawodowych projektanta(-ki) grafiki uzytkowej,
interaktywnej i multimediow, w tym niezbedng metodologie badan projektowych;

w zaawansowanym stopniu zna zasady postugiwania sie ekspresjg artystyczng oraz
umiejetnosciami warsztatowymi wiasciwymi dla wybranych pokrewnych grafice aktywnosci
artystycznych, w tym fotografii, rysunku, filmu i edycji dzwieku, a takze rozumie, jak
zastosowac te zasady w kreacji projektéw dla branzy reklamowej i medialnej;
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Symbol efektu

GRM1_WO05

GRM1_W06

GRM1_WO07

GRM1_W08

GRM1_W09

GRM1_W10

GRM1_W11

GRM1_W12

GRM1_U01

GRM1_U02

GRM1_U03

GRM1_U04

GRM1_UO05

GRM1_U06

GRM1_U07

ABSOLWENT (KA):

zna i rozumie ekonomiczne oraz prawne uwarunkowania tworzenia iimplementacji
projektoéw z zakresu grafiki reklamowej, interaktywnej i multimedialnej;

zna i rozumie etyczny charakter decyzji projektowych oraz rozpoznaje skale spotecznego
i przyrodniczego oddziatywania pracy projektanta(-ki) grafiki uzytkowej, interaktywnej
i multimediow;

zna i rozumie pojecia z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej i praw autorskich
w zakresie niezbednym do przestrzegania cudzych praw oraz ochrony wtasnych;

zna i rozumie zasady bezpieczenstwa i higieny pracy majgce zastosowanie w pracy
projektanta(-ki) grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimedidw;

zna i rozumie ekonomiczne, prawne i marketingowe uwarunkowania rozpoczynania
i prowadzenia dziafalnosci zawodowej w formach typowych dla zawodu projektanta(-ki)
grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimedialnej w branzy reklamowej i medialnej;

zna podstawowe linie rozwojowe sztuk wizualnych i ich tlo spoteczne oraz rozumie
w stopniu zaawansowanym wptyw reprezentatywnych dziet sztuki i kultury popularnej na
historie i wspofczesnos¢ projektowania graficznego i multimedidw;

W zaawansowanym stopniu zna i rozumie wspotczesne trendy technologiczne w tworzeniu
grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimedidw, w tym wptyw ciggtego rozwoju technologii na
przebieg procesu projektowego, metody interakcji z odbiorcg oraz wyswietlania
i powielania dziet;

w zaawansowanym stopniu zna szeroki kontekst spoteczny, rynkowy i polityczny
funkcjonowania  dziet z zakresu projektowania graficznego, multimedialnego
i interaktywnego, a takie rozumie relacje i zalezno$ci miedzy procesem projektowym
a teoriami wiasciwymi dla dizajnu oraz nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Umiejetnosci:

potrafi wykorzystywa¢ posiadang wiedze z zakresu teorii i praktyki sztuki i projektowania do
zaplanowania i poprowadzenia procesu projektowego w zakresie grafiki uzytkowej,
interaktywnej i multimediodw;

potrafi dokona¢ selekcji, analizy i krytycznej oceny informacji na potrzeby realizacji zadan
z obszaru grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimediéw;

potrafi oceni¢ dobdr narzedzi badawczych i analitycznych do formutowania zatozen,
realizacji i ewaluacji projektéw z zakresu grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimediow;

potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach do
efektywnego komunikowania sie z odbiorcg projektow z zakresu grafiki uzytkowej,
interaktywnej i multimediow, a takze stosowac¢ adekwatne, zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne podczas pracy zespotowej;

potrafi formutowa¢ problemy projektowe w oparciu o wiedze na temat potrzeb rynku
i uzytkownika, a takze w zakresie grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimediow generowac
rozwigzania o potencjale wdrozeniowym;

potrafi postugiwac sie wlasng ekspresjg artystyczng w celu konstruowania dziet z zakresu
projektowania graficznego i multimediow w oparciu o wiasne koncepcje projektowe
i posiadane umiejetnosci;

potrafi dobra¢ odpowiednie narzedzia warsztatu artystycznego, w tym cyfrowe techniki
i technologie, do realizacji projektéw z zakresu grafiki uzytkowej, interaktywnej
i multimediow;
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Symbol efektu

GRM1_U08

GRM1_U09

GRM1_U10

GRM1_U11

GRM1_U12

GRM1_U13

GRM1_U14

GRM1_U15

GRM1_KO01

GRM1_K02

GRM1_K03

GRM1_K04

GRM1_KO05

GRM1_KO06

GRM1_KO07

ABSOLWENT (KA):

potrafi za pomocg wyobrazni, intuicji i emocjonalnosci proponowaé rdzinorodne
i nawigzujace do odmiennych stylistyk rozwigzania problemu projektowego z zakresu grafiki
uzytkowej, interaktywnej i multimediodw;

potrafi rozwija¢ wiasny warsztat artystyczny poprzez ciggte samodoskonalenie za pomoca
roznych technik oraz w celu realizacji zréznicowanych koncepcji;

potrafi efektywnie komunikowa¢ sie z wykorzystaniem terminologii z zakresu historii sztuki,
grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimediow oraz z zakresu komunikacji spotecznej
i mediow;

potrafi bra¢ udziat w dyskusji na temat projektow z zakresu grafiki uzytkowej i multimediéw
oraz przedstawia¢ zaréwno ustnie, jak i pisemnie rézne opinie za pomocg logicznych
argumentow opartych o wiedze z dyscypliny sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki;

potrafi postugiwaé sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego;

potrafi w sposdéb efektywny oraz z zachowaniem zasad adekwatnych do okolicznosci
publicznie prezentowa¢ wifasne projekty i dokonania z zakresu grafiki uzytkowe;j,
interaktywnej i multimediow

potrafi planowa¢ i organizowaé¢ indywidualny proces projektowy z zakresu grafiki
uzytkowej, interaktywnej i multimediow, a takie jako projektant(ka) grafiki uzytkowe;j,
interaktywnej i multimediow wspoétdziataé w zespole interdyscyplinarnym;

potrafi realizowa¢ potrzebe uczenia sie przez cate zycie poprzez nieustanne podnoszenie
kompetencji zawodowych w obszarze projektowania graficznego i multimedidw, takze
poprzez uczestnictwo w zyciu kulturalnym.

Kompetencje spoteczne:

jest gotow(-owa) do Swiadomej oraz krytycznej oceny pozyskanych informacji i na tej
podstawie dokonuje $wiadomych wyborow projektowych w procesie tworzenia dzieta
graficznego, interaktywnego i multimedialnego z zakresu sztuki uzytkowej;

jest gotow(-owa) do umiejetnego korzystania z witasnej wiedzy i doswiadczenia oraz
konstruktywnej wspotpracy ze specjalistami réowniez zdyscyplin innych niz sztuki
plastyczne i konserwacja dziet sztuki oraz nauki o komunikacji spotecznej i mediach;

jest gotow(-owa) do celowego i Swiadomego korzystania z wtasnej wyobrazni, intuicji,
emocjonalnosci i zdolnosci do twdrczego myslenia w trakcie pracy projektowej, rowniez
w warunkach zmiennych, a takze w trakcie prezentowania efektéw wtasnej pracy;

jest gotdw(-owa) do podejmowania dziatan na rzecz srodowiska spotecznego, w ktérym
funkcjonuje, oraz do przyjecia odpowiedzialnosci za oddziatywanie wtasnej pracy na to
srodowisko;

jest gotow(-owa) do tworzenia perswazyjnego i informacyjnego przekazu wizualnego lub
audiowizualnego na potrzeby waznych spotecznie tematéw;

jest gotow(-owa) do myslenia i dziatania w sposdéb przedsiebiorczy w obszarze grafiki
uzytkowej i multimediéw oraz komunikacji spotecznej

jest gotéw(-owa) do tworzenia spotecznie odpowiedzialnej, zrozumiatej i przystepnej
w formie komunikacji wizualnej;
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Symbol efektu | ABSOLWENT (KA):

GRM1_K08

GRM1_K09

GRM1_K10

GRM1_K11

jest gotéw(-owa) do analizowania wptywu realizowanych przez siebie projektow z zakresu
grafiki uzytkowej, interaktywnej i multimedidw na srodowisko spoteczne i przyrodnicze oraz
dokonywania samooceny w zakresie etycznego wymiaru swojej pracy;

jest gotéw(-owa) do przestrzegania zasad etyki zawodowej projektanta(-ki), ktore sg zawarte
w publikacjach branzowych stowarzyszen, oraz do klarownego komunikowania tych zasad
otoczeniu;

jest gotéw(-owa) do podejmowania odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego w zakresie sztuk wizualnych oraz dbatosci o przestrzeganie i propagowanie

dobrych praktyk zawodowych obowigzujagcych w obszarze projektowania graficznego
i multimedidw;

jest gotow(-owa) do samodzielnej realizacji niezaleznych projektow z zakresu grafiki
uzytkowej, interaktywnej i multimedidow w oparciu o poprawnie przeprowadzony proces
projektowy.

Symbol efektu kierunkowego tworza:

- literowy skrot oznaczenia kierunku studiow i podkresinik —oznaczenie kierunku studiow,
- litera W, U lub K —kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,
- numer porzadkowy nadawany w ramach kategorii.
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Prezentacja uczelni

Uniwersytet SWPS (dalej takze jako USWPS) zostat zatozony w 1996 roku pod nazwg Szkota Wyzisza
Psychologii Spotfecznej. Status uniwersytetu, wéwczas przymiotnikowego, uczelnia uzyskata juz
w 2015 roku, jako pierwsza z uczelni niepublicznych. Dziatalnos$¢ uczelni opiera sie o wysokiej jakosci
aktywnos¢ w nauce i sztuce. W ewaluacji dziatalnosci jednostek naukowych za lata 2017-2021
Uniwersytet uzyskat wysokie kategorie naukowe w siedmiu dyscyplinach — kategorie A+ dla
psychologii oraz nauk o polityce i administracji; kategorie A dla sztuk plastycznych i konserwacji dziet
sztuki, literaturoznawstwa, nauk o kulturze i religii, nauk socjologicznych; kategorie B+ dla nauk
prawnych. W efekcie Uniwersytet SWPS posiada uprawnienia do nadawania stopni naukowych
doktora oraz doktora habilitowanego w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki.
Dziatalnos¢ w tej dyscyplinie jest nadzorowana przez uczelniany Instytut Projektowania, koordynujgcy
dziatalnos¢ wszystkich pracownikéw badawczych i badawczo-dydaktycznych reprezentujacych te

dyscypline.

Uniwersytet SWPS zatrudnia aktualnie ponad 450 osdb prowadzacych zajecia i ksztatci ponad 16
tysiecy oséb studiujgcych na tgcznie 45 kierunkach studidw pierwszego i drugiego stopnia oraz na
jednolitych studiach magisterskich, prowadzac ksztatcenie w szesciu lokalizacjach: w siedzibie
w Warszawie oraz w filiach w Sopocie, Wroctawiu, Poznaniu, Katowicach i Krakowie. Ksztatcenie
w dziedzinie sztuki prowadzone jest na poziomie studiéw pierwszego stopnia przez USWPS od
2010 roku, kiedy utworzone zostaty studia na kierunku wzornictwo (obecnie w Warszawie) oraz
grafika (we Wroctawiu). Rozwdj dziatalnosci w Krakowie nastgpit w ciggu ostatnich dwaoch lat, po
podjeciu decyzji o wspdtpracy i potgczeniu sie przez Uniwersytet SWPS oraz Wyzszg Szkote Europejska
im. ks. Jozefa Tischnera (dalej takze jako Wyzsza Szkota Europejska lub WSE). W roku akademickim
2023/2024 dziatalnos$¢ rozpoczat Wydziat Psychologii w Krakowie, funkcjonujacy w przestrzeni WSE,
nastepnie 30 wrzesnia 2024 roku nastgpito potgczenie obu uczelni, zas ksztatcenie prowadzone
wczesniej w WSE znalazto miejsce na Wydziale Interdyscyplinarnym w Krakowie Uniwersytetu SWPS.

Wyzsza Szkota Europejska wnosi do Uniwersytetu SWPS doswiadczenie w prowadzeniu ksztatcenia na
kierunkach studiéw opartych o dziedzine sztuki takich jak grafika reklamowa i multimedia (od 2014
roku) oraz sztuka cyfrowa (od 2022 roku).

Uniwersytet SWPS jest cztonkiem miedzynarodowych organizacji zrzeszajacych uczelnie: EUA
(European University Association), EUPHE (European Union of Private Higher Education), sieci GALA
(Global Academy of Liberal Arts). W 2023 roku Uniwersytet SWPS zostat cztonkiem European Reform
University Alliance (ERUA), witgczajac sie jako pierwszy polski niepubliczny uniwersytet w inicjatywe
Uniwersytetow Europejskich. O wysokiej pozycji uczelni $wiadczg takze zagraniczne rankingi, takie jak:
Shanghai Global Ranking of Academic Subjects (miejsce w trzeciej setce w grupie nauk spotecznych —
psychologia; najwyzsze miejsce wsrdd polskich uczelni); Times Higher Education (THE) World
University Rankings 2024 (trzecie miejsce wsrdd krajowych szkét wyzszych oraz wsréd nich pierwsze
miejsce w dziedzinie nauk spotecznych) i Times Higher Education Young University Ranking 2024
(miejsce pomiedzy 301. a 350., jest to druga pozycja wsrdd polskich uczelni).
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Czes¢ I. Samoocena uczelni w zakresie spetniania szczegétowych kryteriow oceny
programowej na kierunku studiow o profilu praktycznym

Kryterium 1. Konstrukcja programu studiow: koncepcja, cele ksztatcenia i efekty uczenia sie

1.1. Koncepcja ksztatcenia

Celem studiéw jest rozwijanie wszechstronnych umiejetnosci, ktére pozwolg osobom studiujgcym na
skuteczne funkcjonowanie w obszarze sztuki i projektowania z wykorzystaniem nowoczesnych
narzedzi i metod pracy. W trakcie nauki studenci rozwijajg zdolno$¢ realizowania wtasnych koncepcji
oraz projektéow artystycznych, ktére opierajg sie na zréznicowanej stylistyce, wynikajgcej z ich
indywidualnej wyobrazni, ekspresji i intuicji. Studia na kierunku grafika reklamowa i multimedia
wyposazajg osoby absolwenckie w wiedze i umiejetnosci z zakresu grafiki projektowej, uzupetniajgc
solidne przygotowanie z zakresu sztuk plastycznych o znajomos¢ zagadnien komunikacji spotecznej,
reklamy i medidw. Kierunek ma charakter praktyczny i przygotowuje do pracy zawodowej w sferze
projektowania graficznego, tworzenia materiatéw multimedialnych, promocyjno-reklamowych lub
projektowania doswiadczen uzytkownika.

Przyjeta konstrukcja kierunku studidw wynika z potrzeb rynku pracy dostrzezonych juz na etapie
tworzenia kierunku studiéw w 2014 roku. Pracodawcy w tym okresie wskazywali na problemy ze
znalezieniem oséb o odpowiednio dobrym, wspdtczesnym warsztacie projektanta grafiki, tgczacych
kompetencje spoteczne i kompetencje zawodowe niezbedne do pracy w branzy reklamowej
i wydawniczej. W programie studidw od poczatku zatozono zatem potrzebe uwzglednienia oprécz
umiejetnosci zwigzanych z tworzeniem grafiki takze znajomosci realidw rynku pracy i dziatalnosci
zawodowej w obszarach, w ktérych grafika projektowa jest powszechnie wykorzystywana. Program
zostat skonstruowany zatem w oparciu o 4 gtéwne bloki przedmiotéw (1) umiejetnosci warsztatowe
(2) inne umiejetnosci zawodowe, (3) kontekst — spoteczny, kulturowy, historyczny, (4) niezbedne
elementy wymagane dla studiéw pierwszego stopnia. W kolejnych latach w procesie doskonalenia
kierunku studiéw ta konstrukcja zostata utrzymana.

Program studiow oparty jest o dwie dyscypliny. Dyscyplina wiodgca, sztuki plastyczne i konserwacja
dziet sztuki, widoczna jest w programie w trzech aspektach: (1) budowania kontekstu, w tym historii
i wspotczesnosci sztuk plastycznych, w szczegdlnosci sztuk stosowanych, (2) warsztatu artystycznego
zwigzanego ze stosowaniem konkretnych technik i narzedzi graficznych (3) znajomosci procesu
projektowego. Dyscyplina pomocnicza, nauki o komunikacji spotecznej i mediach, dostarcza
absolwentom znajomosci zagadnien reklamy, promocji i brandingu.

W toku doskonalenia programu studiéw zrédtem inspiracji byt opublikowany w 2021 raport Fundacji
iF Design ,,Designing Design Education —a Whitebook on the Future of Design Education”. W raporcie
tym zwrdcono uwage na wzrost roli refleksji nad projektowaniem oraz coraz wyrazniejszg obecnosé
w programach studidéw zagadnien zwigzanych z kontekstem — technicznym, biznesowym, kulturowym
i spotecznym. Potwierdzito to i umocnito znaczenie tych elementdw w koncepcji kierunku. Zatozenia
programu uwzgledniajg takze definicje zawodu projektanta oraz wytyczne etyczne formutowane przez
Srodowisko, jak Icograda Design Education Manifesto z 2021 oraz Kodeks postepowania zawodowego
dla projektantek i projektantow opracowany przez Miedzynarodowg Rade Designu (ICO-D) w 2020
(polska wersja w 2021 opublikowana przez Stowarzyszenie Twércow Grafiki Uzytkowej).
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Oceniajgc zgodnos$¢ oferowanego kierunku ze strategig uczelni nalezy uwzgledni¢ perspektywe
zaréwno historii kierunku, zwigzanej z utworzeniem go w Wyzszej Szkole Europejskiej im. ks. Jozefa
Tischnera, jak i perspektywe przysztosci kierunku po potfaczeniu z Uniwersytetem SWPS. Studia
odgrywaty istotng strategicznie role w dziatalnosci WSE, o czym Swiadczy miedzy innymi poszerzenie
w 2022 roku ksztatcenia w obszarze sztuki poprzez wyodrebnienie w nowy kierunek studiéw ,sztuka
cyfrowa” zagadnien realizowanych wczesniej w ramach Sciezki ,digital art”. Program i koncepcja tych
nowych studidw powstaty na podstawie doswiadczen zebranych w trakcie prowadzenia studidow
»grafika reklamowa i multimedia”. Patrzac natomiast w przysztos¢ prowadzenie studidw na kierunku
grafika reklamowa i multimedia, interdyscyplinarnych, a wrecz miedzydziedzinowych, wpisuje sie
wprost w cele Strategii Uniwersytetu SWPS na lata 2024-2029 (Zatgcznik 2.7), zwigzane
z oferowaniem miedzydziedzinowego i interdyscyplinarnego ksztatcenia tgczacego w szczegdélnosci
nauki spoteczne, humanistyczne oraz sztuke. Rozwdj kierunku i kadry bedzie oparty na wspétpracy
z Instytutem Projektowania Uniwersytetu SWPS, tgczagcym przedstawicieli dyscyplin z obszaru sztuki
z catej uczelni. Warto przypomnieé, ze zgromadzona przez te jednostke dziatalnos¢ artystyczna
w ostatniej ewaluacji otrzymata kategorie A.

Osig ksztatcenia jest realizowanie przez osoby studiujgce zadan projektowych. Na poczatek zadania sg
stosunkowo proste, wymagajg przygotowania zréznicowanych tematycznie projektéw przy
narzuconych ograniczeniach. Nastepnie projekty stajg sie bardziej rozbudowane, poszerzone
o badanie potrzeb. Pierwszy rok studidow poswiecony jest gtéwnie umiejetnosciom bazowym, takim
jak podstawowy warsztat i typografia, a takze ksztattowaniu sposobu patrzenia na otoczenie
typowego dla osoby tworzacej informacje widoczng w przestrzeni. To pozwala na korekte
ewentualnych niedoboréw oséb studiujgcych w tym zakresie. Od drugiego roku studiéw osoby
studiujgce realizujg odrebne specjalnosci, ktére wybierajag na podstawie swoich doswiadczen
i predyspozycji projektowych. Odpowiada to na specyficzne dla branzy projektowania graficznego
i multimediow potrzeby solidnej specjalizacji, dobrej znajomosci wybranego pola dziatalnosci.
Obecnie program studiow przewiduje specjalnosci ,projektowanie graficzne”, ,multimedia”
i ,projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX)”. Kazda z tych specjalnosci zapewnia przygotowanie
do kompleksowego realizowania zadan w wybranym obszarze, przy czym koncentruje sie na
projektowaniu graficznym wykorzystywanym w danym obszarze. Oferujgc réznorodne specjalnosci,
program studiow realizuje takze cele strategiczne Uniwersytetu SWPS odnoszgce sie do wykorzystania
potencjatu zajec¢ wybieralnych poprzez ich szeroki wybor i statg aktualizacje.

1.2. Cechy wyroézniajgce, zwigzek z potrzebami otoczenia i dziatalnoscia zawodowa

Studia przygotowujg do pracy w zawodzie projektanta graficznego, oferujgc kompleksowe wsparcie
w szybkim i efektywnym wtaczeniu sie do dynamicznej branzy kreatywnej. Program nauczania
koncentruje sie na umiejetnosciach, ktdre pozwalajg absolwentom sprawnie odnalez¢ sie na rynku
pracy, z naciskiem na praktyczne aspekty zawodu. Obejmuje to zardwno przygotowanie
z projektowania graficznego, jak i umiejetnosci zawodowe istotne w codziennej pracy, takie jak
komunikacja ze zleceniodawcy, znajomo$¢ zasad promocji i brandingu czy specjalistyczny jezyk
angielski w reklamie.

Duzy nacisk ktadziony jest na umiejetnos¢ organizacji pracy, zarowno indywidualnej, jak i zespotowej,
co jest kluczowe przy realizacji wspdlnych projektéw i zadan. Osoby studiujgce uczg sie réwniez
samooceny oraz konstruktywnego podejscia do krytyki, ktdra odgrywa istotng role w dziataniach
artystycznych i projektowych, a takze w kontekscie szeroko rozumianej kultury. Istotng czescig
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ksztatcenia jest zdolno$¢ definiowania i wyrazania wtasnych opinii na tematy spoteczne, naukowe
i etyczne oraz umiejetno$s¢ wkomponowania tych refleksji w projekty artystyczne.

Studia ktadg nacisk na i profesjonalng prezentacje wtasnej dziatalnosci artystycznej oraz projektowej,
co obejmuje réwniez postugiwanie sie specjalistyczng terminologig z zakresu sztuk wizualnych. Osoby
studiujgce uczag sie adaptacji do nowych, czesto zmiennych okolicznosci, ktére mogg pojawié sie
w pracy zawodowej lub twdrczej. Istotng cechg programu jest tez wykorzystanie wyobrazni, intuicji
i samodzielnego myslenia do efektywnego rozwigzywania problemoéw, co pozwala osobom
studiujgcym na twdrcze i innowacyjne podejscie do zadan.

Komunikacja w ramach wtasnego srodowiska i spotecznosci stanowi kolejny istotny aspekt programu.
Osoby studiujgce nabywajg kompetencje potrzebne do efektywnej wspdtpracy oraz integracji podczas
realizacji zespotowych projektéw, jak réwniez w zakresie prac organizacyjnych i artystycznych
zwigzanych z rdinorodnymi przedsiewzieciami kulturalnymi. Istotne jest takze wypracowanie
zorganizowanego podejscia do rozwigzywania problemdéw, zaréwno w obszarze szeroko rozumianych
prac projektowych, jak i w ramach witasnych dziatan artystycznych.

Uwzgledniajac znaczenie pracy zespotowej oraz coraz wiekszg Swiadomosé rdéznorodnosci we
wspotczesnym Swiecie program przewiduje projekty zespotowe ksztattujgce umiejetnos¢ wspotpracy
i dokonywania wyborow co do stylu i estetyki pracy, a takze cykl zaje¢ na temat projektowania
uniwersalnego. Program odnosi sie takze do potrzeby umiejetnego stosowania wspdtczesnie
dostepnych narzedzi cyfrowych. Zgodnie z tym w programie studiéw uwzgledniono szerokie
wykorzystanie nowoczesnych technologii w procesie projektowym — od kreacji, przez publikacje
i ewaluacje, az do narzedzi wspierajacych komunikowanie sie zespotéw projektowych. Program
studidw daje mozliwos¢ tatwego wigczania nowych narzedzi do organizacji zaje¢, gdy tylko wchodza
one do uzycia w branzy kreatywnej.

Dopasowanie programu studiéw do potrzeb otoczenia spoteczno-gospodarczego szczegdlnie dobrze
widac¢ w programach specjalnosci. Przyktadowo na specjalnosci ,, projektowanie graficzne” duzy nacisk
pofozony jest na umiejetnosci przygotowania grafiki informacyjnej, wykorzystywanej np. do
wizualizacji danych liczbowych, ilustrowania przestrzeni (mapy, schematy), drég (oznaczenia, znaki),
instrukcji. W najblizszym roku akademickim te umiejetnosci beda rozwijane dzieki warsztatom na
temat wdrozenia Systemu Identyfikacji Miejskiej. Zajecia beda prowadzone wspdlnie
z przedstawicielem Dziatu Systemu Informacji Miejskiej, dr Krystianem Banetem. Takze specjalnos¢
»projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX)” jest wyjSciem naprzeciw rozwojowi tej dziatalnosci
i zaangazowaniu w jej obrebie projektowania graficznego. Wprowadzenie do programu studiow
typowej dla tych zawodéw metodologii pracy i narzedzi przygotowuje osoby absolwenckie do
efektywnej pracy nad obszarem wizualnosci w zespotach dziatajgcych w tej branzy.

Wptyw otoczenia gospodarczego na konstrukcje programu i dobér tresci programowych do roku
2023/2024 byt realizowany w ramach dziatalnosci Konwentu WSE, ktéry tworzyli przedstawiciele
otoczenia spotecznego i gospodarczego. Poza formalnym opiniowaniem programu i akceptowaniem
tematdéw prac dyplomowych, cztonkowie Konwentu podejmowali tez wspétprace z uczelnig w postaci
wsparcia swojg eksperckg wiedzg realizacji wybranych kurséw. Umozliwito to realizacje zaje¢ we
wspotpracy z przedstawicielami otoczenia. Np. ,warsztaty projektowe” na specjalnosci
»projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX)” byty realizowane we wspotpracy z organizacjami
pozarzgdowymi. Przyktadowo jedna z grup oséb studiujgcych we wspodtpracy z fundacja Archipelag
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przygotowata projekt aplikacji przeznaczonej dla dzieci ze Spektrum Ptodowych Zaburzen
Alkoholowych (FASD, ang. fetal alcohol spectrum disorder) pomagajgcej im oraz ich opiekunom
w planowaniu oraz realizacji codziennych zadan. Wspodtpraca pomiedzy osobami studenckimi
a fundacjg jest nadal kontynuowana mimo zakoriczenia zajeé. Dos$wiadczenia z prowadzenia tych
warsztatéw beda kontynuowane od roku 2024/2025 na wszystkich specjalnosciach.

Od obecnego roku akademickiego analogiczng role do wczesniej dziatajgcego Konwentu Wyzszej
Szkoty Europejskiej petni Rada Pracodawcéw Wydziatu Interdyscyplinarnego USWPS w Krakowie
powotana przez Dziekana Wydziatu. Rada Pracodawcow petni funkcje doradcze i opiniodawcze majac
na celu doskonalenie i zapewnienie wysokiej jakosci procesu ksztatcenia, w tym konsultowanie
programoéw studiow oraz praktyk zawodowych w zakresie dopasowania do aktualnych potrzeb rynku
pracy, rozwoju wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym, w szczegélnosci z podmiotami
gospodarczymi, jednostkami samorzadu terytorialnego oraz organizacjami pozarzagdowymi. Cztonkami
Rady Pracodawcdw sg m.in.: tukasz Leszczynski, kierownik ds. akceleracji branzy gier, Piotr Majorczyk,
Prezes Zarzadu Copernicus Center Press, Klaudia Kossowska, Prezes Fundacji Stella Virium, Piotr
Wisniewski, dyrektor kreatywny w Admind Agency, Piotr Fatek, Przewodniczgcy Sektorowej Rady ds.
Kompetencji w sektorze Nowoczesnych Ustug Biznesowych Prezes Zarzadu Syntea SA, Marcin
Jurczenko, Dyrektor Specjalistycznej Poradni Psychologiczno-Pedagogicznej pn. “Krakowski Osrodek
Kariery”, Gabriela Antczak, witascicielka firmy Gabriela Antczak Marketing Outsourcing, Piotr Piasecki,
Przewodniczacy Rady ds. Kompetencji Sektora Ustug Rozwojowych, Prezes Zarzadu Polskiej Izby Firm
Szkoleniowych, Joanna Bartocha, ttumacz, Beata Mosor, Prezes Zarzgdu PROECO LEADERS, Katarzyna
taput, Zastepca Dyrektora ds. Edukacji i Promocji Muzeum Inzynierii i Technik, Grzegorz Graff,
Zastepca Dyrektora ds. Zbiordw i kolekcji Muzeum Etnograficzne, Delfina Jatowik, dyrektorka Bunkra
Sztuki, Anna Cybula, pedagog w Swietlicy srodowiskowej Amaltea, Hubert Kaszycki, zatozyciel Pagode
Studio, Marta Raczek-Karcz, Prezes Zarzadu Stowarzyszenia Miedzynarodowe Triennale Grafiki.

Przedstawiciele otoczenia gospodarczo-spotecznego — znani projektanci i czotowe krakowskie studia
projektowe — sg takze zapraszani do wspdtprowadzenia zajeé. Role taka petnig reprezentanci miedzy
innymi Parastudio, Balsam studio, Ergo Design, Studio Otwarte (Marcin Wolny, Oksana Shmygol
i Julian Wierzchowski). Ponadto prace (projekty) dyplomowe réwniez powstajg we wspotpracy
z otoczeniem gospodarczym — matymi, lokalnymi firmami (np. kawiarnie, zaktad krawiecki czy fryzjer),
organizacjami (np. zesp6t muzyczny ,Szklane Oczy”), instytucjami (np. Dziat Informacji Miejskiej
i Pasazerskiej ZTP w Krakowie czy Muzeum Historii Ubioru w Poznaniu) i fundacjami (np. Hearty
Foundation). Wiekszosc projektéw ma potencjat wdrozeniowy, a wiele zaproponowanych rozwigzan
juz funkcjonuje w przestrzeni publicznej. Osoby studiujgce coraz czesciej siegajg po tematy wazne
spotecznie, jak np. promocja jazdy rowerem w Krakowie czy nadwrazliwo$¢ sensoryczna w przestrzeni
publicznej, a swojg tematyka prac dyplomowych wspierajg wybrane organizacje, np. lokalng grupe
dziatania , Ujscie Baryczy”, Polskie Stowarzyszenie na rzecz Oséb z Niepetnosprawnoscia Intelektualng
czy przedszkole dla dzieci z niepetnosprawnosciami MIKRO. Program studiéw przygotowuje réwniez
do wspétpracy z instytucjami kultury, takimi jak galerie czy instytucje kultury, w obszarze sztuk
projektowych.
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1.3. Efekty uczenia sie

Efekty uczenia sie realizujg charakterystyki PRK wymagane dla studidw pierwszego stopnia i dla
studiow w obszarze sztuki. Osoby absolwenckie sg przygotowane do podjecia studidw drugiego
stopnia na uczelniach realizujgcych studia z zakresu projektowania i multimediéw — obecnie osoby
absolwenckie kierunku studiujg m.in. na Akademiach Sztuk Pieknych w Krakowie i w Katowicach oraz
na Wydziale Sztuki Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie.

Osoba absolwencka kierunku ,grafika reklamowa i multimedia” jest twdrcg kreatywnym,
przygotowanym do samodzielnej, Swiadomej pracy artystycznej, a swoje decyzje projektowe potrafi
uzasadni¢ odwotujgc sie do posiadanego warsztatu artystycznego i wiedzy z zakresu historii sztuki
i projektowania, aktualnych trendéw oraz znajomosci potrzeb odbiorcy (GRM1_W01, GRM1_WO03,
GRM1_WO04, GRM1_W10, GRM1_W12, GRM1_U06, GRM1_U07, GRM1_U08, GRM1_U11],
GRM1_U13, GRM1_K01 GRM1_KO03 GRM1_K11). Jest to osoba przygotowana do prowadzenia
procesu projektowego, ktéra potrafi prowadzi¢ badania odbiorcow i dokonywac oceny swoich prac,
a takze krytycznie podchodzi¢ do analizy zebranych danych i do zatozen projektowych (GRM1_WO03,
GRM1_U01, GRM1_U02, GRM1_U03), zna role i mozliwosci zastosowania technologii w procesie
projektowym (GRM1_W11). Potrafi wspdtpracowaé w interdyscyplinarnych zespotach i korzystaé
zopinii ekspertéw (GRM1_U14, GRM1_K02). Kompetentnie tworzy komunikacje wizualng, jest
réwniez przygotowana do projektowania uniwersalnego (GRM1_WO01, GRM1_WO02 GRM1_KO05
GRM1_KO07) oraz tworzenia projektow o potencjale wdrozeniowym (GRM1_U05, GRM1_KO06).
Efektywnie komunikuje sie podczas pracy zespotowej i z odbiorcg projektéw, ma takze umiejetnosci
postugiwania sie jezykiem obcym na poziomie B2 (GRM1_U04, GRM1_U10, GRM1_U12, GRM1_U13).

Osoba absolwencka jest takze przygotowana do podejmowania i prowadzenia dziatalnosci zgodnie
z przepisami prawa i etyka pracy, a takze ze Swiadomoscig oddziatywania, jakie wywiera (GRM1_WO05,
GRM1_WO06, GRM1_WO07, GRM1_WO08, GRM1_W09, GRM1_K04, GRM1_K06, GRM1_KO08,
GRM1_K09, GRM1_K10). Ma rdéwniez wyrobiony nawyk statego rozwijania swojego warsztatu
artystycznego, umiejetnosci i wiedzy (GRM1_U09, GRM1_U15).

Osoby absolwenckie kierunku grafika reklamowa i multimedia sg przygotowane do pracy w branzy

kreatywne;j:

— w studiach projektowych,

— w agencjach reklamowych, interaktywnych i marketingowych

— w wydawnictwach, drukarniach,

— w mediach,

— w firmach i przedsiebiorstwach realizujgcych projekty zwigzane z tzw. przemystem kreatywnym
i nowymi technologiami wykorzystywanymi w komunikacji multimedialnej (w studiach
projektowania gier, aplikacji, wydarzen eventowych, scenografii multimedialnych, instytucjach
wystawienniczych),

— do prowadzenia dziatalnosci twdrczej, uprawiania tzw. wolnego zawodu — artysty, projektanta.

Zalecenia dotyczace kryterium 1 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.
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Kryterium 2. Realizacja programu studidow: tresci programowe, harmonogram realizacji programu
studiéow oraz formy i organizacja zaje¢, metody ksztatcenia, praktyki zawodowe, organizacja
procesu nauczania i uczenia sie

2.1. Tresci programowe

Program studidw ma wszechstronny charakter, sktada sie z blokéw przedmiotéw teoretycznych
i praktycznych, wspierajgcych rozwdj kompleksowych kompetencji w dziedzinie sztuk wizualnych
i projektowania. Studenci majg mozliwos¢ zdobywania wiedzy teoretycznej w ramach przedmiotéw
takich jak ,Historia projektowania” oraz ,Historia sztuk audiowizualnych”. Dzieki temu mogg gtebiej
zrozumieé¢ ewolucje estetyk, nurtéw oraz wptywow kulturowych, ktére majg wptyw na ksztatt
wspotczesnych medidw i grafiki projektowej. Analiza tych historycznych proceséw pozwala osobom
studiujgcym lepiej rozpoznawac i interpretowac obecne trendy w grafice projektowej oraz Swiadomie
integrowac je w swoich wtasnych projektach.

Zajecia obejmujgce zagadnienia prawne i etyczne przygotowujg osoby studiujgce do pracy w zgodzie
z obowigzujgcymi normami i regulacjami. Uczg ich, jak etycznie podchodzi¢ do tworzenia tresci
wizualnych i projektowych, uwzgledniajac prawa autorskie oraz odpowiedzialno$é spoteczng. Zajecia
dotyczace socjologii sztuki i projektowania poszerzajg swiadomos¢ spoteczng oséb studiujgcych,
pomagajac im rozumied, jak sztuka i projektowanie wptywajg na spoteczenstwo oraz w jaki sposéb
mogaq ksztattowac postawy i reakcje odbiorcow.

Waznym elementem programu jest takze nauka podstaw krytycznego myslenia oraz analiza
semiotyczna przekazu wizualnego. Te przedmioty umozliwiajg osobom studiujgcym nie tylko
rozpoznawanie ukrytych znaczen w dzietach sztuki i projektach graficznych, ale takze pomagajg im
Swiadomie budowac przekaz wizualny w swojej pracy, odwotujgc sie do zaawansowanych technik
interpretacyjnych. Studenci uczg sie zatem rozpoznawac oraz definiowac wzajemne relacje pomiedzy
teoretycznymi i praktycznymi aspektami swojej twdrczosci, co pozwala im na bardziej refleksyjne
i przemyslane podejscie do projektowania.

Program studiéw kfadzie rowniez duzy nacisk na znajomos¢ rozwojowych linii grafiki interaktywnej,
projektowej i artystycznej, co jest szczegdlnie istotne w kontekscie specjalizacji, ktorg osoba
studiujgca wybiera. W zaleznosci od obranej $ciezki, studenci zdobywajg umiejetnos¢ poruszania sie
w roznych srodowiskach technologicznych. Uczg sie takze wykorzystywacé najnowsze technologie
stosowane w sztukach plastycznych, co pozwala im efektywnie realizowa¢ swoje artystyczne
i projektowe wizje.

Budowanie wtasnego warsztatu twdérczego jest kolejnym kluczowym elementem programu. Osoby
studiujgce sg zachecane do rozwijania indywidualnego stylu i sposobu pracy jako artysci-projektanci.
Majg mozliwos¢ doskonalenia swoich umiejetnosci technicznych i kreatywnych poprzez praktyczne
projekty, ktére wymagaja od nich zastosowania zdobytej wiedzy teoretycznej w rzeczywistych
kontekstach projektowych. W ten sposdéb program studidw pozwala im stopniowo budowad
i doskonali¢ swdj unikalny warsztat twoérczy, przygotowujgc ich do profesjonalnej kariery w dziedzinie
grafiki reklamowej i multimedidéw.
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Pierwszy rok studiéw stanowi baze umozliwiajgcg osobom studiujgcym zapoznanie sie z réznymi
aspektami zawodu i kontekstem pracy projektowej oraz rozwdj umiejetnosci warsztatowych.
Na pierwszym roku osoby studiujgce poznajg narzedzia cyfrowe niezbedne do dalszej pracy, rozwijaja
swojg wrazliwo$é, umiejetnos¢ obserwacji i badania odbiorcéw, postugiwanie sie jezykiem
komunikacji wizualnej oraz poznajg historie sztuki i projektowania oraz szeroki kontekst spoteczny
i zawodowy pracy projektanta. Na tym etapie pojawiajg sie juz takze zagadnienia etyczne i prawne.
Cechga charakterystyczng studiow jest projektowy charakter zaje¢ narzedziowych. Dzieki precyzyjnie
skonstruowanym zadaniom osoby studiujgce wykorzystujg zaplanowany przez prowadzacego zestaw
narzedzi do przygotowania wtasnego projektu, ktéry jest podstawg oceny postepow. W tresciach
realizowanych w tej grupie przedmiotdw istotne jest tez ksztatcenie elastycznosci w postugiwaniu sie
oprogramowaniem réznych producentéw. Obecnie Uczelnia korzysta gtdwnie z pakietu Adobe, ale
osoby absolwenckie mogg trafi¢ na rynku pracy takze na inne programy, dlatego w ramach zajec
stosowane jest tez rdézne oprogramowanie. W trakcie pierwszego roku osoby studiujgce poznajg
systematycznie zagadnienia z zakresu edycji grafiki wektorowej, rastrowej, multimediéw, makro-
i mikrotypografii. Na wielu przedmiotach pojawiajg sie zagadnienia dotyczace postugiwania sie
jezykiem wizualnym, natomiast specjalnie im poswiecone sg przedmioty , Komunikacja wizualna 1”
oraz ,Komunikacja wizualna 2”. Osoby studiujgce majg takie zajecia z rysunku i kompozycji,
poszerzajg rowniez wiedze w zakresie roli badan w procesie projektowym, historii i socjologii sztuki
i projektowania, uczac sie znajdowania wtasciwego kontekstu dla swoich projektéw. Po pierwszym
roku osoby studiujgce majg wiedze i umiejetnosci z zakresu prowadzenia procesu projektowego oraz
prezentowania wynikow swojej pracy.

W trakcie realizacji tresci przedmiotéw z pierwszego roku osoby studiujgce majg mozliwos$¢ zapoznad
sie ze specyfika wszystkich specjalnosci realizowanych od drugiego roku studiéw i przygotowac sie do
wyboru specjalnosci. Decyzje o wyborze specjalnosci podejmowane sg na podstawie indywidualnych
deklaracji oséb studenckich oraz przegladu ich postepdw na koniec pierwszego roku. Proces ten
pozwala oceni¢ rozwdj, predyspozycje i umiejetnosci, co utatwia dokonanie swiadomego wyboru
Sciezki ksztatcenia. Zespoty wyktadowcdw analizujg prace osdb studiujgcych — zaréwno te analogowe,
jak i cyfrowe, w tym wydruki, animacje oraz prezentacje z kurséw zespotowych — aby pomadc osobom
studiujgcym dokona¢ wyboru specjalnosci. Po przegladzie koricoworocznym dalsze ksztatcenie jest
ukierunkowane na jedng z trzech specjalnosci — ,projektowanie graficzne”, ,multimedia” lub
»projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX)”. Na przedmioty specjalnosciowe przeznaczono
tacznie ok. 23% punktéw ECTS uzyskiwanych w programie studiow. Osoby studiujgce majg mozliwos$é
wyboru fakultetéw i praktyk niezaleznych od specjalnosci. Od drugiego roku studiéw osoba studiujaca
moze wiec samodzielnie ksztattowaé cze$¢ swojego programu studidw, co pozwala na rozwijanie
zainteresowan oraz na profilowanie zaje¢ pod katem przysztej aktywnosci zawodowej. Sprzyja to
takze podnoszeniu Swiadomosci samoksztatcenia oraz planowania rozwoju projektowego.

Tresci realizowane w ramach specjalnosci sg adekwatne do ich nazw i uzupetnione o zagadnienia,
ktére majg za zadanie utatwi¢ funkcjonowanie osdb absolwenckich na rynku pracy. Zwykle w trakcie
kolejnych lat praktyki zawodowe]j projektanci okreslajg swojg specjalizacje coraz bardziej wasko, ale
poczatkowy etap kariery wigze sie z wykonywaniem wielu réznorodnych zadan. Dlatego wtasnie na
specjalnosci ,,multimedia”, poza pogtebieniem zagadnien z przedmiotéw ogdlnych i poza obszarem
animacji oraz filmu, realizowane sg tresci z zakresu tworzenia animacji 3D i pracy w Srodowisku
wirtualnym. Na specjalnosci ,projektowanie graficzne” najwiekszy nacisk potozony jest na
projektowanie materiatéw na potrzeby druku, ale realizowane s3 tez liczne zadania zwigzane
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z projektowaniem dla mediéw spotecznosciowych, w tym réwniez projektowanie elementéw
ruchomych. Na tej specjalnosci realizowane sg tez tresci z zakresu projektowania materiatéw
reklamowych, ksigzek, opakowan, identyfikacji wizualnej i materiatéw informacyjnych. Projekty
tworzone w ramach specjalnosci ,projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX)” sg z kolei
najmocniej zwigzane z projektowaniem wszelkiego typu interfejsdw i aplikacji, ale poruszane sg takze
zagadnienia dotyczace projektowania informacji i wizualizacji danych. Wazng czesScig specjalnosci sg
warsztaty projektowe, podczas ktérych osoby studiujgce realizujg projekty z organizacjami z otoczenia
spofecznego. Warsztaty te wywodzg sie z doswiadczen specjalnosci ,projektowanie dos$wiadczen
uzytkownika (UX)”, ale od roku akademickiego 2023/2024 zostaty wprowadzone dla wszystkich
specjalnosci. Doswiadczenia zdobyte w ten sposéb wzmacniajg potencjat zawodowy o0sdéb
absolwenckich oraz uwrazliwiajg na odpowiedzialnos¢ spoteczna.

Przedmioty wspdlne realizowane na 2 i 3 roku studidw dotyczg prowadzenia badan projektowych
(,Badania jakosciowe”, ,Analiza semiotyczna przekazu wizualnego” oraz ,Projektowanie
uniwersalne”) wykorzystywanych przy pracy nad projektem dyplomowym oraz w pdzniejszej pracy
zawodowej — bez wzgledu na wybrang Sciezke kariery. Wspdlne sg takze tresci z zakresu reklamy
i brandingu, w tym komunikacji z klientem i zarzadzania wtasng karierg. Od czwartego semestru osoby
studiujace realizujg praktyki zawodowe.

W programie studiéw istotne miejsce zajmuje réwniez projektowanie uniwersalne, ktére ktadzie
nacisk na tworzenie rozwigzan dostepnych dla jak najszerszego grona odbiorcéw, niezaleznie od ich
wieku, sprawnosci czy ograniczen. Projektowanie uniwersalne umozliwia rozwdj projektow
przyjaznych i funkcjonalnych, a jednoczesnie inkluzywnych, co jest niezwykle istotne we
wspotczesnym Swiecie, gdzie rosnie Swiadomosé spoteczna i potrzeba tworzenia dostepnych
przestrzeni, produktéw oraz aplikacji.

W ramach specjalnosci ,projektowanie graficzne” oferowane s3 zajecia m.in z wprowadzenia do
audiodesktypcji i tyflografiki, ktére stanowig niezwykle waziny aspekt projektowania dla oséb
z niepetnosprawnoscig wzroku. Tyflografika, czyli tworzenie grafiki dotykowej, pozwala projektantom
na przygotowanie materiatéw, ktére sg odbierane poprzez dotyk, umozliwiajgc osobom niewidomym
i stabowidzgcym na zrozumienie i korzystanie z projektdw wizualnych w sposéb dostosowany do ich
potrzeb. Zajecia te dajg osobom studiujgcym unikalne umiejetnosci pracy z formami dotykowymi,
uczac ich, jak mysle¢ w kategoriach zmystu dotyku oraz jak przektadaé elementy wizualne na struktury
mozliwe do odczytania bez wzroku. Tyflografika rozwija wrazliwo$¢ na réinorodne potrzeby
uzytkownikéw i poszerza perspektywe projektowa o elementy dostepnosci. Audiodeskrypcja petni
role narratora, ktéry opowiada o istotnych aspektach wizualnych, utatwiajgc odbiorcom niewidomym
i stabowidzacym petne doswiadczenie sztuki i projektéw. Elementy dotyczgce audiodeskrypcji dotycza
nauki tresci wizualnych poprzez szczegétowy opis dzwiekowy.

Specyficzna dla kierunku jest potrzeba szybkiego reagowania na zmiany technologiczne — pojawianie
i upowszechnianie sie nowych narzedzi informatycznych i technologii pomocnych przy tworzeniu
projektéw graficznych. Jak dotychczas najwiekszym zmianom podlegaty narzedzia do tworzenia
animacji: powszechnie uzywany w 2014 roku Macromedia Flash obecnie jest juz rzadko stosowany
w branzy, dlatego obecnie osoby studiujgce uzywajg Adobe After Effects i innych narzedzi, ktére
zyskujg na popularnosci. Podobnie narzedzia do prowadzenia procesu projektowego, takie jak
najczesciej uzywane Miro, oraz zyskujaca popularnos¢ Figma, z ktérej réwniez korzystajg osoby
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studiujgce. Wyjatkowa dynamike obserwuje sie w wykorzystaniu sztucznej inteligencji, btyskawicznie
wprowadzone] jako narzedzie przez wiele firm. Osoby studiujgce uzyskujg przygotowanie do
stosowania narzedzi Al stuzgcych do generowania obrazu, korzystajac z pakietu Adobe Creative Cloud
lub innych modeli wprowadzanych w ramach realizowanych projektéw. Podczas zajeé, w trakcie
ktorych do pracy projektowej wykorzystuje sie generatywng sztuczng inteligencje, porusza sie kwestie
etyczne, zwigzane np. z prawdopodobienstwem wykorzystania przez Al obrazéw z niewiadomych,
w tym nieetycznych, Zréodet. Nowoczesnym uzupetnieniem programu jest wykorzystanie elementéw
wirtualnej rzeczywistosci (VR), ktéra umozliwia eksploracje i testowanie projektéw w $rodowisku
w petni immersyjnym. To pozwala osobom studiujgcym na precyzyjne wizualizowanie przestrzeni
i rozwigzan, zanim trafig one do fazy realizacji, a takze przygotowuje do tworzenia projektéow dla
przestrzeni immersyjnych, ktére angazujg odbiorcéw w nowatorski sposéb. Projekty takie znajduja
zastosowanie m.in. w branzy reklamowej, umozliwiajgc tworzenie interaktywnych kampanii,
doswiadczen i prezentacji. Dzieki doswiadczeniu pracy z VR osoby studiujgce sg lepiej przygotowane
do wyzwan przysztosci, tworzgc rozwigzania, ktére odpowiadajg na zmieniajgce sie potrzeby rynku.

2.2. Formy zajec i organizacja studiow

Program studidow przewiduje ksztatcenie w formie stacjonarnej i formie niestacjonarnej. Studia
stacjonarne trwajg 6 semestréw, a niestacjonarne — 7 semestrow, przeznaczonych na uzyskanie 180
punktéw ECTS. Liczba godzin zaje¢ wynosi ogétem 2920 godzin na studiach stacjonarnych oraz 2381
godzin na studiach niestacjonarnych. Zajecia wymagajg bezposredniego kontaktu oséb prowadzacych
zajecia i oséb studiujgcych, a jedynie lektoraty (na semestrach 1-4) zawierajg statg czesé
e-learningowa. Udziat zaje¢ na odlegtos¢ jest bardzo ograniczony.

Czes¢ przedmiotéw zbudowana jest w sposdb modutowy, faczac zajecia teoretyczne (wyktady)
i praktyczne (warsztaty, ¢wiczenia i konwersatoria), ale wiekszos¢ kurséw ma tylko jedng forme —
dominujg zajecia praktyczne w formie warsztatéw. Typowe dla przedmiotow jest ksztattowanie
efektéw uczenia sie z wszystkich trzech kategorii (wiedza, umiejetnosci, kompetencje) w sposéb
zintegrowany. W szczegdélnosci realizacja projektdw pozwala na potgczenie przygotowania w zakresie
warsztatu projektowego, kontekstu funkcjonowania projektowania oraz ksztattowania kompetencji
spotecznych, takich jak metody pracy zespotowej, umiejetnos¢ argumentowania, dyskutowania na
temat projektéw oraz konstruktywnego przyjmowania krytyki witasnej pracy. Wyktady wystepuja
wyfacznie w przedmiotach podstawowych, natomiast formy aktywne w przedmiotach, ktérych celem
jest réwniez ksztatcenie odpowiednich umiejetnosci i kompetencji spotecznych. Formy aktywne s3
wytgcznym sposobem prowadzenia zaje¢ w ramach specjalnosci, a w catym programie realizujg one
tacznie ponad 80% liczby punktéw ECTS.

W toku studiow odbywajg sie przeglady prac oséb studiujgcych, ktére ksztattujg umiejetnosc
prezentowania efektéw wtasnej pracykluczowg w kazdym rodzaju pracy projektowej. Przeglady,
odbywajgce sie poza zajeciami, dotyczg catego rocznika i nadajg kierunek dalszej pracy osoby
studiujgcej na studiach. Przeglad po pierwszym roku wspiera dobdr specjalnosci, na dalszym etapie
przegladowi towarzyszy rekrutacja do pracowni dyplomowych. Realizacja projektu dyplomowego
i prezentacja portfolio na koniec studiow sg zwiericzeniem tego procesu.

Liczebnos¢ grup zapewnia warunki do osiggania efektéw uczenia sie i wynosi zazwyczaj:

— na wyktadach i konwersatoriach — caty rocznik (50-75 oséb),

— na ¢wiczeniach 30 oséb, do maksymalnie 35 oséb,

— na warsztatach 20 oséb, maksymalnie 24 osoby.
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Zajecia w formie stacjonarnej odbywajg sie w budynku uczelni od poniedziatku do pigtku, zazwyczaj
w godz. 8.30-17.00, zas w formie niestacjonarnej w soboty i niedziele zjazdowe, zazwyczaj w godz.
8.15-18.50. Takie rozplanowanie umozliwia efektywne wykorzystanie czasu przeznaczonego na udziat
w zajeciach i samodzielne uczenie sie. Wyktadowcy sg dostepni w ramach cyklicznych,
cotygodniowych dyzurow lub spotkan online oraz na biezgco odpowiadajg mailowo na pytania oséb
studiujgcych. Komunikacja odbywa sie réwniez poprzez narzedzie Google Classroom (,wirtualne
klasy”) przypisane do zaje¢. Harmonogram zajec (Zatacznik 2.3.) dostepny jest w Wirtualnej Uczelni na
ponad miesigc przed rozpoczeciem roku akademickiego. Na 2 tygodnie przed rozpoczeciem semestru
publikowane sg szczegdtowe sylabusy do zaje¢ odbywajacych sie w danym semestrze. W ten sposdb
osoby studiujgce z wyprzedzeniem mogg zapoznac sie z tresciami programowymi, zalecang literaturg
oraz zasadami zaliczenia przedmiotu.

2.3. Metody ksztatcenia

W programie studiow dominujg aktywizujgce formy zajeé, z adekwatnymi do nich metodami
ksztatcenia. Wiekszos¢ zaje¢ ma forme warsztatéw wymagajgcych pracy indywidualnej lub zespotowe;j
nad zadaniami projektowymi skonstruowanymi przez osobe prowadzacg zajecia. Praca oséb
studiujgcych nad projektami wspierana jest przez konsultacje, przeglady prac, dyskusje, zas na koniec
semestru odbywajg sie finalne przeglady i prezentacje studenckie. W tym ksztatcie prowadzone sg
w catosci przedmioty specjalnosciowe, ale tez liczne wspdlne przedmioty trzonowe. Zajecia stuzgce
przekazywaniu wiedzy majg posta¢ konwersatoriéw lub wyktaddw interaktywnych, w trakcie ktérych
osoba prowadzaca zadaje osobom studiujagcym pytania i prowokuje wymiane mysli. Dla przedmiotéw
poswieconych kontekstowi projektowania typowa jest forma ¢wiczen, podczas ktorych prowadzacy
stosujg metody z obszaru design thinking i projektowania doswiadczen uzytkownika. E-learning ma
bardzo ograniczong role, stanowi czes¢ zajeé z jezyka angielskiego w semestrach 1-4. Wybdr metod
aktywizujgcych jako dominujgcych w programie studidw wynika z przekonania o malejacej roli metod
podawczych w sytuacji szybkiego dostepu do informacji, baz danych czy literatury zrédtowej, ale tez
ma na celu zapewnienie jak najlepszej efektywnosci procesu nauczania, rozbudzanie aktywnosci
i inspirowanie do samodzielnego rozwoiju, co jest niezbedne w dziatalnosci artystycznej.

Uczelnia udostepnia na state narzedzia i metody prowadzenia zaje¢ na odlegtos¢. Rozwigzania te
zostaty opracowane w trakcie pandemii, s3 nowoczesne, wystandaryzowane w skali uczelni i dzieki
temu zintegrowane z systemem zarzgdzania procesem organizacji dydaktyki. Dostepne s one
z poziomu planu zaje¢ w Wirtualnej Uczelni. W efekcie mozliwa jest praca w trybie synchronicznym
i asynchronicznym na zajeciach o rdznej organizacji. Osoby studiujgce i osoby prowadzace zajecia
majg dostep do wsparcia w przygotowaniu do ksztatcenia na odlegtosé¢, w tym szkolen i webinariow
z tego zakresu. Na prezentowanym kierunku studidow znaczenie tych narzedzi jest jednak gtéwnie
pomocnicze.

2.4. Praktyki

Program studiéw przewiduje praktyki w wymiarze 960 godzin i 24 punktéw ECTS, odpowiednio do
praktycznego profilu studidéw oraz przyjetej koncepcji ksztatcenia. Praktyki sg przewidziane do
realizacji po zakonczeniu pierwszego roku i uzyskaniu wstepnego przygotowania w zakresie
komunikacji wizualnej, projektowania grafiki rastrowej i wektorowej, animacji i postprodukcji,
typografii, produkcji filmowej, projektowania grafiki edytorskiej, znajomosci architektury informacji
i narzedzi wykorzystywanych w procesie projektowym. Praktyki s realizowane w rézinego typu
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firmach, start upach, organizacjach pozarzagdowych i instytucjach publicznych, osoba studiujgca ma
mozliwos¢ wyboru praktyki niezaleznie od studiowanej specjalnosci.

Organizacje praktyk reguluje wydziatowy regulamin obowigzkowych praktyk zawodowych (Zatgcznik
2.8). Kluczowg role w procesie organizacji i zaliczania praktyk petnig (1) Petnomocniczka Dziekana ds.
praktyk dla kierunku grafika reklamowa i multimedia, ktéra weryfikuje zgtoszenia na praktyki,
nadzoruje ich przebieg, a takie rozlicza praktyki osobom studiujgcym, tym samym petni role
wewnetrznego opiekuna praktyk, oraz (2) Biuro Karier Uniwersytetu SWPS, ktére nawigzuje kontakt
z podmiotami organizujgcymi praktyki, wspiera osoby studiujgce w wyborze miejsc praktyk, dba
0 zawarcie porozumien w sprawie praktyk oraz o sprawny przebieg procesu rozliczania praktyk.
Podczas praktyk Petnomocniczka Dziekana ds. praktyk prowadzi hospitacje wybranych praktyk. Celem
hospitacji jest weryfikacja, czy praktyka umozliwia osobie studiujgcej osiggniecie zaktadanych efektéw
uczenia sie.

Zgodnie z regulaminem praktyk osoby studiujgce moga realizowac¢ praktyki jako praktyki
instytucjonalne lub praktyki indywidualne. Praktyki instytucjonalne polegajg na skierowaniu grupy
0sOb studiujgcych do praktykodawcdw na podstawie porozumien o wspdtpracy, zawartych przez
uczelnie. W ramach tych praktyk osoby studiujgce sg pod opiekg opiekundw po stronie
praktykodawcy, ktérzy czuwajg nad przebiegiem praktyk, przydziatem i wprowadzeniem w zadania
oraz ich rozliczeniem. Osoba studiujgca moze takie ztozy¢ wniosek o skierowanie na praktyke
indywidualng do wybranego przez siebie miejsca, np. agencji reklamowej, multimedialnej, studia
projektowego czy dziatu marketingu. Wniosek jest oceniany pod katem tego, czy wybrany podmiot
stwarza warunki do realizacji efektéw uczenia sie i przede wszystkim — czy w wybranym miejscu osoba
studiujgca bedzie pod opieka specjalisty. Praktyki, w ktorych zabraktoby opieki osoby doswiadczonej
w branzy, nie umozliwiatyby realizacji efektdw uczenia sie, dlatego sg one niedopuszczalne.
W wyjgtkowych przypadkach praktyka indywidualna moze by¢ odbywana w miejscu pracy osoby
studiujgcej, jesli odbywa sie to w czasie wyznaczonym na realizacje praktyk oraz jesli spetnione sg
wszystkie wczesniej wspomniane wymagania.

Po zakonczeniu praktyk osoba studiujgca w kazdym przypadku przedktada dokumentacje (dziennik
praktyk, opinie o praktykancie oraz ocenione przez zewnetrznego opiekuna praktyk efekty uczenia
sie), na podstawie ktérej mozna oceni¢ praktyke, a takze zweryfikowac osiggniecie efektéw uczenia
sie. W dzienniku praktyk dokumentuje sie czas praktyki i wykonywane czynnosci, zas opinia
o praktykancie zawiera opis mocnych stron oraz obszaréw do rozwoju praktykanta przygotowana
przez opiekuna z miejsca odbywania praktyki.

Na poczatku semestru, w ktdrym przewidziane sg praktyki, Petnomocniczka Dziekana ds. praktyk
prowadzi dla oséb studiujgcych spotkanie na ich temat, podczas ktdrego osoby studiujgce zapoznajg
sie z modelem, celami i mozliwosciami realizacji praktyk. Wszystkie informacje dotyczgce praktyk
dostepne sg w wewnetrznym portalu studenckim Wirtualna Uczelnia. Znajduje sie w nim przede
wszystkim artykut informujgcy osoby studiujgce o przebiegu procesu praktyk, wymaganiach, zasadach
zaliczenia, Regulaminie praktyk wraz z wzorami dokumentacji, znajdujg sie w nim takze niezbedne
instrukcje dotyczace poszczegdlnych etapow rozliczenia praktyk. W kaflu Materiaty osoby studiujgce
majg dostep do sylabusa praktyk. Poprzez specjalny kafel: “Praktyki i kariera” osoby studiujgce
wyszukujg oferty praktyk instytucjonalnych i zgtaszajg sie na nie, lub zgtaszajg cheé realizacji praktyk
indywidualnych. Po uzyskaniu akceptacji realizacji praktyk, osoby studiujgce mogg sledzi¢ caty proces,
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a takze wypetnié¢ dokumenty rozliczeniowe oraz $ledzic¢ kolejne etapy rozliczenia praktyk. Wewnetrzny
opiekun praktyk ma wglad do dokumentéw wypetnianych przez osobe studiujgcg. Po zakonczeniu
praktyki zewnetrzny opiekun praktyki i wewnetrzny opiekun praktyki dokonujg oceny, a informacje te
takze sg dostepne dla oséb studiujgcych. W trakcie realizacji praktyk przez osoby studiujgce sg one
pod opieka Petnomocniczki, ktéra jest w kontakcie z organizatorami praktyk iinterweniuje w razie
potrzeby.

2.5. Indywidualizacja procesu ksztatcenia

Na wielu etapach procesu ksztatcenia na kierunku dokonywana jest ocena umiejetnosci
artystycznych, predyspozycji i indywidualnego potencjatu oséb studiujgcych. Pierwszym tego rodzaju
zdarzeniem, ktére stuzy indywidualizacji ksztatcenia, jest przeglad po pierwszym roku studiow.
Prowadzacy zajecia przygladaja sie wtedy catosciowo rozwojowi artystycznemu oséb studiujgcych.
Omoéwienie obserwacji z osobami studiujgcymi pozwala ich ukierunkowac¢ i dokonaé¢ swiadomych
decyzji o wyborze specjalnosci dalszego ksztatcenia.

Istotng czescig indywidualizacji procesu ksztatcenia jest takze korzystanie z zaje¢ wybieralnych
przewidzianych w planie studidow. Zajecia wybieralne sg regularnie doskonalone, dziatanie takie jest
wprost przewidziane w Strategii Uczelni. Doskonalenie w ciggu ostatnich dwdch lat dotyczyto
przedmiotéw w ramach specjalnosci, jak tez dodania fakultetu projektowego kierowanego do osdb
studiujgcych na trzech z kierunkéw studidw prowadzonych na Wydziale — grafika reklamowa
i multimedia, game design oraz sztuka cyfrowa.

W przypadku szczegdlnych potrzeb oséb studiujgcych regulamin studiow Uniwersytetu SWPS
przewiduje mozliwos¢ uzyskania przez osobe studiujgcg indywidualnej organizacji studiow (I0S).
To rozwigzanie stuzy w pierwszej kolejnosci do dostosowania tempa i organizacji studiéw — np. dla
0s6b z niepetnosprawnoscig, osdéb z ograniczeniami ze wzgledu na stan zdrowia lub w inny sposdb
potrzebujgcych dostosowan, aby w petni zrealizowa¢ efekty uczenia sie. Odbywanie studiéw wedtug
IOS oznacza, ze osoba studiujgca realizuje indywidualny plan studiéw lub indywidualne warunki
przystepowania do zaliczen przewidzianych w planie studiow.

Zalecenia dotyczace kryterium 2 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktora poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.
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Kryterium 3. Przyjecie na studia, weryfikacja osiggniecia przez studentéw efektéw uczenia sie,
zaliczanie poszczegdlnych semestréw i lat oraz dyplomowanie

3.1. Przyjecie na studia

Rekrutacja na studia odbywa sie w oparciu o wyniki matury oraz ocene portfolio kandydatek
i kandydatow. Osoba kandydujgca na kierunku grafika reklamowa i multimedia w procesie kwalifikacji
przedktada do oceny portfolio w wersji elektronicznej, sktadajgce sie z minimum 3 prac z zakresu
sztuk wizualnych wykonanych dowolng technika (np. fotografia, film, grafika cyfrowa lub tradycyjna —
rysunek, malarstwo). Osoby studiujgce sg tez zobowigzane do przygotowania opiséw prac. Celem
tego etapu rekrutacji jest sprawdzenie predyspozycji, ktére beda rozwijane w czasie studiow. Prace
oceniane sg w nastepujgcych kategoriach: tytut i opisy prac (spdjnos¢, czytelnosé), narracja (zdolnosé
opowiadania za pomocg wykorzystanych srodkéw), innowacyjnos¢ (oryginalnosé srodkéw i metod,
unikatowos¢ podjetego tematu), umiejetnosci warsztatowe (umiejetnosé stosowania odpowiednich
technik, kompozycja i inne umiejetnosci warsztatu artystycznego) i spoteczny wptyw prezentowanych
prac. Przez caty okres rekrutacji odbywajg sie konsultacje prowadzone przez nauczycieli akademickich,
wspierajgce kandydatéw w przygotowaniu portfolio.

3.2. Uznawanie wynikéw

Na kierunku nie jest prowadzone potwierdzanie efektéw uczenia sie w procesie rekrutacji. Uznawanie
wynikédw odbywa sie wytgcznie na podstawie Regulaminu studiéw. Uznanie zaliczenia odbywa sie na
podstawie decyzji Dziekana wydanej na wniosek osoby studiujgcej. Rozstrzygajac sprawe, Dziekan
ocenia, czy program zaliczonego przedmiotu i jego efekty uczenia sie s3 zgodne z programem
i efektami uczenia sie przedmiotéow przewidzianych w programie studidow na kierunku, na ktérym
osoba studiujgca studiuje. Ze wzgledu na to, ze wiele przedmiotéw wymaga weryfikacji efektéw
uczenia sie na podstawie przebiegu pracy na zajeciach lub efektéw uzyskanych w konkretnym
procesie projektowym, uznawanie wynikédw najczesciej dotyczy zaje¢ teoretycznych. Osoby
studiujgce, ktére podejmujg studia na kierunku grafika reklamowa i multimedia po innych studiach
moga w praktyce uzyskac uznanie zaliczen na tgcznie okoto 30 ECTS.

3.3. Dyplomowanie

Proces dyplomowania na kierunku grafika reklamowa i multimedia podlega statemu doskonaleniu od
czasu pierwszych przeprowadzonych egzaminéw dyplomowych. W ramach prac doskonalgcych
wprowadzono szczegétowe zasady realizacji prac dyplomowych, przedmioty pomocnicze zwigzane
z prowadzeniem badan niezbednych do przygotowania pracy, proseminarium w semestrze
poprzedzajgcym rozpoczecie seminarium dyplomowego oraz przeglad potmetkowy. Zadbano takze
o przystepne informacje dla osob studiujgcych. Celem tych dziatan byto takze ukierunkowanie oséb
studiujgcych  na  przygotowywanie projektow dyplomowych o charakterze praktycznym
i wdrozeniowym.

Zasady realizacji prac dyplomowych okreslajg, ze celem pracy dyplomowej jest przygotowanie
projektu artystycznego z zastosowaniem grafiki, interakcji lub multimediéw zgodnie ze Standardami
pracy dyplomowej (Zatacznik 2.9). Na prace dyplomowa sktada sie praca praktyczna (projektowa)
i praca pisemna (studium problemowe odnoszgce sie do pracy praktycznej wraz z jej opisem).
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Przedmioty dotyczagce prowadzenia badan zostaly dostosowane do potrzeb zwigzanych
z prowadzeniem projektu dyplomowego. Wprowadzenie proseminarium pozwolito na eksplorowanie
przez osoby studiujgce mozliwych zagadnien projektu dyplomowego przy udziale prowadzacych
zajecia ekspertéw, a takie przygotowanie sie do dalszej pracy przez poznanie instrukcji
dyplomowania, definiowanie problemu projektowego, a takie zapoznanie sie z zagadnieniami
z zakresu pisania tekstu akademickiego, zapobiegania plagiatom i postugiwania sie literatura.

Przeglad semestralny jest podsumowaniem pierwszego semestru pracy nad projektem dyplomowym.
Osoby studiujgce przygotowujg krotkie, kilkuminutowe wystgpienie, ktére moze by¢ wzbogacone
o prezentacje wstepnej koncepcji, moodboardu, storyboardu itp. Zespdt wyktadowcédw w ciggu
jednego dnia dokonuje przegladu wszystkich prac, oceny dokonujg osoby reprezentujgce sztuke oraz
inne dyscypliny.

3.4. Postepy os6b studiujacych i ocenianie

Postepy oséb studiujgcych sg monitorowane na biezgco przez wtadze Wydziatu oraz Koordynatoréw
specjalnosci, odpowiedzialnych za wtasciwg realizacje toku studiéw, w proces monitorowania procesu
oceniania zaangazowany jest takze Petnomocnik Dziekana ds. jakosci ksztatcenia, ktory m.in. analizuje
rozktady ocen uzyskane na poszczegdlnych latach studidw oraz z poszczegdlnych przedmiotéw
i wzwigzku z tym ma mozliwos¢ sformutowania rekomendacji dotyczacych efektdw uczenia sie oraz
sposobdw ich weryfikacji. Takze dobér metod i sposobdw oceniania podlega statemu monitoringowi
odpowiednich podmiotéw, w tym m.in. Prodziekana ds. dydaktycznych, ktéry wspdtpracuje w tym
zakresie przede wszystkim z Petnomocnikiem Dziekana ds. jakosci ksztatcenia.

Ogodlne zasady sprawdzania i oceniania stopnia osiggania efektdow uczenia sie okresla regulamin
studiow. Skala ocen obejmuje oceny od 2,0 (niedostateczny) do 5,0 (bardzo dobry) z ocenami 3,5 oraz
4,5. Wytacznie wychowanie fizyczne zaliczane jest bez wystawiania oceny. Szczegdtowe kryteria
zaliczania zaje¢ zamieszczane sg w sylabusach, do ktorych studenci majg dostep za posrednictwem
Wirtualnej Uczelni. Warunki zaliczenia przedmiotu moga przewidywaé sprawdziany pisemne lub
ustne, ktérych konkretna forma jest ustalana przez koordynatora przedmiotu. Regulamin studiow
gwarantuje takze osobom studiujgcym zgtaszajgcym zastrzezenia co do formy zaliczenia lub
bezstronnosci przy wystawianiu oceny prawo ubiegania sie o egzamin komisyjny lub komisyjne
sprawdzenie wynikow.

Metody sprawdzania i oceniania efektdw uczenia sie, w granicach okreslonych regulaminem studiéw
i zasadami dyplomowania, dobierane sg indywidualnie do poszczegdlnych przedmiotéw i wskazywane
w sylabusach. Wiedza oséb studiujgcych weryfikowana jest za pomocgy sprawdziandw ustnych oraz
pisemnych (w ktérych stosowane sg zardwno pytania testowe, jak i opisowe) lub innych zadan,
polegajacych np. na przegladzie efektéw pracy zespotowej lub indywidualnej, przygotowaniu
prezentacji lub napisaniu eseju lub innej pracy pisemnej. Poziom rozwoju umiejetnosci oraz
kompetencji spotecznych weryfikowany jest w formie uzaleznionej od rodzaju przedmiotu.

Postepy z jezyka angielskiego oraz umiejetnosci jezykowe na poziomie B2 sg oceniane na podstawie
osiggniecia efektow uczenia sie, m.in. w zakresie umiejetnosci méwienia, stuchania, czytania oraz
tworzenia tekstow w jezyku obcym, zas w ramach zajec z jezyka specjalistycznego studenci pracuja
z tekstami zwigzanymi z branzg i dzieki temu rozwijajg znajomos¢ fachowej terminologii.
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Rodzaje, tematyka i metodyka prac etapowych i egzaminacyjnych jest okreslana indywidualnie przez
prowadzgcych poszczegdlne przedmioty w ten sposéb, by odpowiadata zaktadanym w sylabusie
efektom uczenia sie. Prace etapowe i egzaminacyjne przybierajg zaréwno forme tradycyjnych
sprawdzianéw pisemnych (opisowych lub testowych), jak i wystgpien, esejéw, a gtéwng forma dla
przedmiotéw artystycznych i projektowych pozostaje przeglad prac osdéb studiujgcych. Sg one
oceniane pod katem stopnia realizacji efektow uczenia sie. Na przyktad na przedmiocie ,Grafika
informacyjna 1” kryteria oceny dla poszczegdlnych prac obejmujg weryfikacje etapédw poczatkowych,
poszukiwan rozwigzania, czytelnosci i dostosowania do odbiorcy efektu wybranego rozwigzania oraz
zastosowanych srodkéw formalnych: typografii, kolorystyki i kompozycji. Wszelkie prace wytworzone
pisemnie lub elektronicznie zgodnie z zarzagdzeniem Dziekana podlegajg archiwizacji (papierowej lub
elektronicznej) na koniec semestru i sg przechowywane do korca nastepnego roku akademickiego.

3.5. Monitoring loséw oséb absolwenckich

Prowadzone corocznie od 2012 roku badania loséw zawodowych osdb absolwenckich miaty na celu
uzyskanie informacji potrzebnych do oceny sytuacji oséb absolwenckich na rynku pracy oraz
doskonalenia programu studiéw. Wyniki badania byty wykorzystywane do dostosowania programéw
studiéw do potrzeb rynku pracy, budowania oferty edukacyjnej oraz pozyskiwania partneréw
spotecznych i praktykodawcow.

Badanie realizowane byto za pomocg ankiety internetowej, wystanej do wszystkich oséb
absolwenckich rok po egzaminie dyplomowym i piec lat po egzaminie dyplomowym. W kolejnych
krokach prosba o wypetnienie ankiety byta przypominana mailem, a nastepnie telefonicznie. Zwrot
ankiet w ostatniej edycji badania wyniést w przypadku badanych oséb absolwenckich ,rok po
obronie” wynidst 33% ankiet wypetnionych w catosci i 43% tacznie z odpowiedziami
niedokoriczonymi. W przypadku osdb absolwenckich ,pieé¢ lat po obronie” zwrot ankiet wynidst
odpowiednio 33% ankiet wypetnionych w catosci i 41% tacznie z odpowiedziami niedokoriczonymi.
Wyniki badania sg udostepniane wtadzom uczelni i wydziatu oraz kierownikowi Biura Karier. Dane na
przestrzeni lat byly przekazywania réwniez m.in. do Fundacji Wspierania Inicjatyw Studentéw
i Absolwentéw w celu przygotowania portfolio projektowego do pozyskiwania srodkéw finansowych
z funduszy zewnetrznych potrzebnych do wsparcia oséb studiujgcych i oséb absolwenckich WSE.

Zalecenia dotyczace kryterium 3 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.

Uniwersytet SWPS | Raport samooceny | grafika reklamowa i multimedia | profil praktyczny 24



Kryterium 4. Kompetencje, doswiadczenie, kwalifikacje i liczebno$¢ kadry prowadzacej ksztatcenie
oraz rozwdj i doskonalenie kadry

4.1. Liczebnos¢ i struktura kadry
W roku akademickim 2024/2025 zajecia na kierunku prowadzi 65 oséb: 20 nauczycieli akademickich
oraz 45 innych osdéb prowadzgcych zajecia. W procesie taczenia WSE i Uniwersytetu SWPS

wzmocniono kadre badawczg i dydaktyczng. Proces budowania zespotu jest kontynuowany.
Liczba oséb wg tytutéw/stopni oraz formy zatrudnienia prezentuje sie nastepujgco:

tytut naukowy, stopien naukowy Etat

lub tytut zawodowy badawczo-dydaktyczny Etat dydaktyczny Umowa zlecenia
Profesor doktor habilitowany 2
Doktor habilitowany 3 1
Doktor 1 4 13
Magister 12 29

Zesp6t dydaktyczny sktada sie z artystéw i projektantéw z wyksztatceniem artystycznym, z ktérych
wielu jest absolwentami renomowanych uczelni w kraju i za granicg. Ich twérczos¢ wykracza poza
tradycyjne specjalnosci, reprezentujgc nowoczesne podejscie projektowe, ktdre tgczy rézne media,
szanujgc tradycje i umiejetnos$ci warsztatowe, a jednoczesnie pozostajgc otwarte na nowe zjawiska
w sztuce i projektowaniu. Tak szerokie spektrum doswiadczen interdyscyplinarnych i tworczych
ksztattuje nowoczesny model ksztatcenia otwartego, sprzyjajgcego eksperymentom, poszukiwaniu
innowacyjnych srodkéw artystycznych, nowym metodom oraz interdyscyplinarnej wspodtpracy
w projektowaniu. W rezultacie kadra dydaktyczna nie tylko uczy, ale takze inspiruje, pokazujac, ze
sztuka i projektowanie mogg by¢ platformami do wprowadzania zmian spotecznych i kulturowych.
Poprzez zaangazowanie w réznorodne projekty, we wspdtpracy z instytucjami zewnetrznymi,
wyktadowcy aktywnie wspierajg osoby studiujgce w odkrywaniu ich potencjatu twérczego i rozwijaniu
kariery projektowe;j.

Aktywnos¢ wyktadowcéw na miedzynarodowych festiwalach, konferencjach oraz w roli kuratoréw
wystaw sprawia, ze pozostajg oni w bliskim kontakcie z aktualnymi trendami i zjawiskami w sztuce.
Dzieki temu osoby studiujgce majg dostep do najnowszych praktyk i teorii, ktére moga zaowocowac
innowacyjnymi projektami. Wyktadowcy angazujg sie takze w projekty komercyjne. Uczestnictwo
w takich przedsiewzieciach pozwala na utrzymanie bliskiego kontaktu z rynkiem branz kreatywnych,
co przektada sie na nauczanie.

W procesie ksztatcenia istotng role odgrywajg takize eksperci z réznych $rodowisk, zaréwno
akademickich (osoby posiadajgce odpowiednio stopnie i tytuty naukowe z powigzanych z tresciami
ksztatcenia dyscyplin), jak i biznesowych, w tym projektanci UX, graficy, ilustratorzy, artysci
i fotografowie. Dzieki zaangazowaniu do prowadzenia zaje¢ oséb z praktycznym doswiadczeniem
mozliwe jest ksztatcenie umiejetnosci zgodnych z wymaganiami rynku oraz praktycznego profilu
studidw. Taki zespdt dydaktykdédw pozwala na integrowanie wiedzy naukowej, praktyki opartej na
dowodach naukowych oraz edukacji wykorzystujacej doswiadczenia praktykdw. Jest to zgodne
z zatozeniami strategicznymi Uniwersytetu SWPS.
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4.2. Obsada i dorobek kadry prowadzacej zajecia

Zajecia powierzane sg osobom posiadajagcym dorobek artystyczny oraz doswiadczenie zawodowe
odpowiednie do realizacji efektdw uczenia sie. Wszystkie osoby prowadzace zajecia trzonowe
dysponujg aktualnym dorobkiem artystycznym i projektowym w dziedzinie sztuk plastycznych oraz
konserwacji dziet sztuki. Pozostate osoby prowadzace zajecia reprezentujg dziedziny sztuki, nauk
humanistycznych i nauk spotecznych. Udziat oséb zatrudnionych w uczelni jako podstawowym
miejscu pracy w realizacji programu studiéw wynosi 58%.

Pracownicy dydaktyczni i badawczo-dydaktyczni prowadzacy dziatalno$¢ twérczg w zakresie sztuk
projektowych posiadajg bogaty dorobek profesjonalny. Przedmiotami ich aktywnosci sa:
projektowanie publikacji, animacja, film, projektowanie przestrzeni publicznych, w tym wystaw
i elementéw multimedialnych, projektowanie aplikacji, wdrazanie produktéw cyfrowych. Biorg udziat
réwniez w projektowaniu ustug, a takze s kuratorami wystaw. Funkcjonowanie w profesjonalnym
Srodowisku pozwala zdobywac aktualne doswiadczenia realizacyjne i przenosi¢ je do pracy
dydaktycznej, kierunkujgc jej profil na zaspokojenie potrzeb wspodtczesnego rynku pracy. Po
zakonczeniu prac artystyczno-projektowych i badawczych wyniki sg upubliczniane w formie wystaw
indywidualnych, zbiorowych, udziatu w konkursach artystycznych, w formie wydawanych publikacji,
artykutéw w czasopismach czy merytorycznej dokumentacji, na konferencjach, warsztatach. Badania
artystyczno-naukowe stuzg réwniez podnoszeniu kwalifikacji pracownikéw i awansom. Nowe
doswiadczenia zdobywane podczas badan stymulujgco wptywajg na proces dydaktyczny oraz
tworzenie programoéw autorskich dla osiggania coraz lepszych efektéw kierunkowych. Szczegétowa
charakterystyka kadry dydaktycznej na ocenianym kierunku w znajduje sie w Zafaczniku 2.4.
Charakterystyka nauczycieli akademickich oraz innych oséb prowadzgcych zajecia.

Kadra dydaktyczna uczestniczy w wielu waznych wydarzeniach oraz realizuje projekty, ktére maja
duzy wplyw na rozwdj sztuki i projektowania. Oto wybrane osiggniecia podkreslajgce ich twdrcze
dokonania:

Wybrane wystawy indywidualne i zbiorowe (miedzynarodowe i krajowe):

— Dr hab. Bartosz Mucha zaprezentowat swoje prace na prestizowych wydarzeniach, w tym na
wystawie indywidualnej w Cricotece w Krakowie (2024).

— Dr Anna Syczewska wzieta udziat w XR Festival Liquid Spaces we Florencji (2024) z hybrydowym
projektem operowym ,Orpheo & Lwanda”, ktéry bada potgczenie awataréw i scenografii
wirtualne;j.

— Dr hab. Magdalena Pinczynska zrealizowata znaczace prace instalacyjne, m.in. obiekt z wikliny
,Cyga fryga” na wystawie ,Wiklina w Arboretum” (2024) oraz modutowe obiekty kinetyczne
,Pleciugi” na miedzynarodowym przegladzie Artelaguna.

Projekty artystyczno-badawcze:

— Dr Anna Syczewska — jako autorka kostiumdéw i scenografii oraz odpowiedzialna za
performatywne aspekty obecnosci awataréw, brata udziat w miedzynarodowym projekcie
artystyczno-badawczym CAPHE.

— Dr hab. Magdalena Pifczyriska angazuje sie w miedzynarodowe projekty artystyczne, takie jak
,Whispers-androgynus” (2019), zrealizowany na wystawie indywidualnej w Circulo de Bellas
Artes na Teneryfie, w ramach miedzynarodwego festiwal La cultura es Femienina.
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— Dr hab. Magdalena Pinczynska zrealizowata cykl 20 interaktywnych projektéw multimedialnych
w ramach wystawy ,,Opowiesci o Wajdzie” dla Muzeum Narodowego w Krakowie (kurator: Rafat
Syska).

— Mgr Mitosz Koziot wyrezyserowat film ,Dziennik Reni Spiegie

IM

(2024) zrealizowany dla
Zydowskiego Muzeum Galicji w Krakowie.

— Mgr Wojciech Brzozowski opracowat artystyczne projekty grafiki i animacji 2D oraz stylizowane
ilustracje 3D na potrzeby wystawy multimedialnej ,Wodorowy wszechswiat” w Matopolskim
Centrum Nauki Cogiteon (2024).

Publikacje:

— Dr hab. Mariusz Wszotek wydat ksigzke ,Teoria i Praktyka Projektowania Komunikacji” (2021),
ktéra wnosi istotny wktad w rozwdj teorii komunikacji wizualnej i wzornictwa.

— Dr Anna Treska-Siwon jest autorkg publikacji ,Projektant i uzytkownik: konteksty komunikacji
wizualnej” (Copernicus Center Press, 2022), a takze artykutow naukowych, m.in. w Kepes, 21(29),
39-63 oraz w ksigzce IN/DI/VISIBLE, 10 (DOI: 978-83-7886-568-1).

Warsztaty i wyktady miedzynarodowe:

— Dr hab. Magdalena Pifczynska organizowata miedzynarodowe warsztaty projektowe, takie jak
»Play it, Mapping Patchlab, Data Visualization” na Uniwersytecie La Laguna na Teneryfie oraz na
Uniwersytecie w Belgradzie, angazujac studentow z réznych kultur i Srodowisk.

— Dr Anna Syczewska wspotorganizowata warsztaty ,,CAPHE Human-Technology Collaboration in
Design Process”, wspdtpracujgc z instytucjami takimi jak Kenyatta University i Opera Network
Firenze, co wzbogacito uczestnikbw o doswiadczenia zwigzane z projektowaniem
technologicznym.

4.3. Rozwdéj kompetencji kadry

Ze wzgledu na to, ze rok 2024/2025 jest pierwszym rokiem funkcjonowania prezentowanego kierunku
w strukturze Uniwersytetu SWPS, czes¢ omowionych ponizej zagadnien ma zastosowanie do kadry
ocenianego kierunku dopiero od tego roku akademickiego.

Uniwersytet SWPS jest uczelniag akademicka, prowadzacg wysokiej jakosci dziatalno$é artystyczng
i naukowa. W ewaluacji dziatalnosci jednostek naukowych za lata 2017-2021 Uniwersytet uzyskat
wysoka kategorie naukowa A dla dyscypliny sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki. Ewaluowana
dziatalnos¢ badawcza prowadzona jest takze w dyscyplinach psychologia (A+), nauki o polityce
i administracji (A+), literaturoznawstwo (A), nauki o kulturze i religii (A), nauki socjologiczne (A), nauki
prawne (B). Uniwersytet SWPS posiada uprawnienia do nadawania stopni naukowych doktora oraz
doktora habilitowanego w dyscyplinie sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki. Dziatalno$¢ w tej
dyscyplinie jest nadzorowana przez uczelniany Instytut Projektowania, koordynujgcy dziatalnosc
wszystkich pracownikéw badawczych i badawczo-dydaktycznych reprezentujacych te dyscypline.

Finansowanie projektéw artystycznych i badan odbywa sie gtdwnie ze srodkédw finansowych, ktérymi
dysponuje Instytut Projektowania USWPS, pochodzacymi miedzy innymi z subwencji. Srodki te sa
przydzielane nauczycielom akademickim w trybie projektowym. Uczelnia ma takze system premii za
publikacje i osiggniecia, ktéry zacheca do pozyskiwania wartosciowych osiggnie¢ naukowych
i artystycznych. Uniwersytet SWPS zapewnia tez profesjonalne wsparcie dziatalnosci badawczej
i wdrozeniowej. Od strony organizacyjnej wspieraniem dziatalnosci naukowej i artystycznej zajmuje
sie nim miedzy innymi Dziat Badan Naukowych i Projektow, do ktérego zadan nalezy upowszechnianie
informacji o krajowych i miedzynarodowych programach badawczych oraz innych Zrédtach
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finansowania dziatalno$ci badawczej, wsparcie administracyjne w przygotowaniu wnioskéw oraz
pomoc w zarzadzaniu i administrowaniu projektami. Uniwersytet SWPS posiada regulamin
zarzadzania witasnoscig intelektualng i komercjalizacji, a takze witasne Centrum Transferu Wiedzy,
ktorego celem jest wsparcie badaczy we wspodtpracy z biznesem oraz w komercjalizacji wynikéw
badan naukowych.

W uczelni wypracowano réwniez szereg rozwigzan majacych na celu stworzenie Srodowiska
sprzyjajgcego pracy i rozwojowi, jak np. zasady zarzadzania konfliktem intereséow i konfliktem
zobowigzan oraz regulamin przeciwdziatania mobbingowi i dyskryminacji. Przyjeciu tych regulacji
towarzyszyto powotanie odpowiednio Rzecznika ds. konfliktu intereséw i zobowigzan Uniwersytetu
SWPS oraz Petnomocnika Rektora ds. przeciwdziatania mobbingowi i dyskryminacji. Do zadan oséb
petnigcych funkcje rzecznikdw nalezy przyjmowanie i badanie zgtoszenn o ewentualnych naruszeniach
zasad i regulaminu. W uczelni dziatajg takie komisje dyscyplinarne dla pracownikéw i osdb
studiujgcych oraz komisje etyczne dopuszczajgce do realizacji projekty badawcze. Szczegdlnym
gremium jest powotywana w drodze wyboréw Rada Pracownikéw Uczelni, ktéra ma za zadanie
reprezentowac interesy i potrzeby pracownikéw, uczestniczy¢ w konsultacjach procedur
i dokumentow, przedstawiaé propozycje poprawy warunkéw pracy i rozwoju pracownikow. W sktad
Rady wchodzg pracownicy badawczo-dydaktyczni i dydaktyczni reprezentujacy kazdy Wydziat.

Przedstawione rozwigzania zapewniajg dobre warunki dla podnoszenia kompetencji kadry. Obecnie
dwie osoby zdaty egzamin doktorski (mgr Zuzanna tazarewicz, mgr Anna Sieron), zas w trakcie
rozmow okresowych z nauczycielami akademickimi bedg tworzone kolejne plany rozwojowe.

Uniwersytet SWPS prowadzi takze systematyczne dziatania majgce na celu rozwdj i doskonalenie
kompetencji dydaktycznych oséb prowadzacych zajecia. Dziatania te sg prowadzone przede wszystkim
przez uczelniane Centrum Doskonatosci i Innowacji w Dydaktyce. Pracownicy majg dwa razy do roku
mozliwos¢ podnoszenia swoich kwalifikacji w ramach cyklu szkolen pod nazwga Tydzien Kompetencji
Dydaktycznych (TKD), dostepny dla wszystkich oséb, bez wzgledu na forme zatrudnienia. Tematyka
szkolen TKD obejmowata dotychczas m.in. prowadzenie zajeé¢ z umiejetnosci prawniczych, sposoby
aktywizacji oséb studiujgcych, umiejetnosé przygotowania i pracy metodg studium przypadku, prace
z ciatem i gtosem, tutoring jako metode pracy dydaktycznej, czy problematyke wptywu sztucznej
inteligencji (ChatGPT) na dydaktyke. W warsztatach TKD mogg wzig¢ udziat wszystkie osoby
prowadzace zajecia, takze niebedace pracownikami etatowymi uczelni. Od roku 2021 dziata takze
staty zespdt doradcédw dydaktycznych, z ktérych wsparcia moze skorzysta¢ kazda osoba prowadzaca
zajecia. Zespot ten wspiera wyktadowcow w podnoszeniu kompetencji dydaktycznych, doskonaleniu
i rozwijaniu umiejetnosci metodycznych, radzeniu sobie z trudnymi sytuacjami w pracy dydaktycznej,
rozpoczynaniu pracy dydaktycznej w uczelni. Doradca dydaktyczny realizuje swoje zadania poprzez
prowadzenie konsultacji, obserwacje pracy dydaktyka, udzielanie rekomendacji w zakresie rozwoju
kompetencji dydaktycznych, modelowanie, zbieranie i upowszechnianie dobrych praktyk
i standardéw dydaktycznych, doskonalenie wtasnego warsztatu pracy. Doradcy mogg tez wspierac
dydaktykéw w wykorzystaniu wnioskow z hospitacji i ankiet studenckich.

Wszystkie osoby prowadzace zajecia sg takze objete szkoleniami wprowadzajgcymi zwigzanymi
z wdrazaniem nowych pracownikéw (tzw. onboarding), w czasie ktdrych przekazywane sg informacje
techniczne i organizacyjne zwigzane z dydaktyka, co pozwala od razu sprawnie realizowaé obowigzki
dydaktyczne, a takze szkoleniami z zakresu wykorzystania narzedzi nauczania zdalnego. W zakresie
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pracy dydaktycznej uczelnia dysponuje odpowiednim zapleczem administracyjnym, aby zapewnic
pomoc w rozwigzywaniu biezgcych problemdw oraz wsparcie. W ramach przygotowan do roku
akademickiego 2024/2025 przeprowadzono cykl specjalnych szkoler dla oséb prowadzacych zajecia
na Wydziale Interdyscyplinarnym w Krakowie, aby wesprze¢ ich adaptacje do zmienionych warunkéw
technicznych (systemy informatyczne, obieg komunikacji) w zwigzku z potgczeniem uczelni.

Dziatania stuzgce rozwojowi kadry sg prowadzone w odpowiedzi na specyficzne wyzwania ocenianego
kierunku. Od czerwca 2023 dziata robocza grupa ds. Al, ktérej uczestnicy wymieniajq sie
doswiadczeniami i wiedzg z zakresu generowania tekstu oraz obrazu. W maju 2024 odbyly sie
wewnetrzne szkolenia z tego zakresu, prowadzone przez dr. Tomasza Aleksandrowicza. Dziatania te s
niezalezne od uczelnianych prac nad stosowaniem Al w dydaktyce i pomagajg osobom prowadzgcym
zajecia budowac kompetencje potrzebne szczegdlnie na kierunku grafika reklamowa i multimedia.

Zalecenia dotyczace kryterium 4 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktora poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.
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Kryterium 5. Infrastruktura i zasoby edukacyjne wykorzystywane w realizacji programu studiow
oraz ich doskonalenie

5.1. Baza dydaktyczna

Filia Uniwersytetu SWPS im. ks. Jézefa Tischnera w Krakowie miesci sie obecnie na terenie
Krakowskiego Parku Technologicznego, przy al. Jana Pawta Il 39a, w przestrzeniach wynajetych.
Na potrzeby dziatalnosci Filii Uniwersytet SWPS nabyt historyczny gmach dawnego Seminarium
Slaskiego, przy Alei Adama Mickiewicza 3 w Krakowie. Otwarcie dziatalnoéci w tym miejscu
planowane jest na kolejny rok akademicki. Ponizszy opis dotyczy obecnej infrastruktury.

Filia Uniwersytetu SWPS w Krakowie jest dobrze skomunikowana. Z centrum mozna dotrzec
w kilkanascie minut jedng z kilku linii tramwajowych. W poblizu przebiega tez wiele Sciezek
rowerowych. Przed budynkiem uczelnia ma do dyspozycji parking rowerowy oraz 16 miejsc
postojowych dla samochoddéw, w tym zarezerwowanych dla oséb z niepetnosprawnosciami. Budynek
przy al. Jana Pawta Il, pomimo nietypowego uktadu architektonicznego, takze jest dostosowany do
potrzeb osbéb z niepetnosprawnosciami — znajdujg sie w nim dwie windy osobowe i dzwig dla wdzkéw
inwalidzkich. Korytarze i wejscia do sal sg na tyle szerokie, ze osoby poruszajace sie na wdzkach
inwalidzkich moga swobodnie poruszaé¢ sie po budynku. Na parterze umieszczona jest toaleta
dostosowana do potrzeb oséb z niepetnosprawnoscia ruchowa.

W budynku przy al. Jana Pawta Il uczelnia dysponuje powierzchnig prawie 3200 m”. Przestrzen ta
pozwala w petni na organizacje dziatalnosci filii. Wyktadowcy majg do dyspozycji pokoje, z ktérych
moggy korzysta¢ do pracy i podczas dyzuréw dla oséb studiujgcych. Mieszczg sie tu przestrzenie
biurowe i administracyjne, biblioteka z czytelnig, a takze przestrzenie przeznaczone dla oséb
studiujgcych, do pracy wtasnej oraz odpoczynku poza zajeciami ze stolikami, fotelami i pufami, gdzie
osoby studiujgce mogg zaréwno odpoczac po zajeciach, jak i uczy¢ sie lub przygotowywacd projekty
grupowe i indywidualne. W budynku znajduje sie tez mata gastronomia, a na parterze zlokalizowana
jest bezptfatna szatnia. Na potrzeby zaje¢ z organizacji planu filmowego, produkcji filmu i montazu
filmowego uczelnia ma zawartg dtugoterminowg umowe podnajmu na przestrzenie w Krakowskiego
Parku Technologicznego przy ul. Zyczkowskiego 14 (ponad 85 m?), gdzie znajduje sie pracownia
filmowa.

Sale, wyposazenie i oprogramowanie dostepne na potrzeby Wydziatu Interdyscyplinarnego sg
odpowiednie do potrzeb zwigzanych z prowadzeniem ocenianego kierunku. Na potrzeby organizacji
zaje¢ dostepnych jest 31 sal dydaktycznych, w tym sala mieszczgca 150 osdb, jedna aula do 100 oséb,
druga aula do 40 osdb, dziesie¢ laboratoriow komputerowych, sala rysunku, kilka sal seminaryjnych
(w tym jedna z komputerami), laboratorium VR, laboratorium fotograficzne, laboratorium tyflografiki,
laboratorium druku 3D, 13 sal zajeciowych dla grup zajeciowych od 12 do 50 osdb).

W przestrzeni budynku znajdujg sie specjalistyczne laboratoria, z ktérych korzystajg osoby studiujgce

kierunku grafika reklamowa i multimedia:

- Laboratorium VR (sala 208), w ktorym osoby studiujgce wykorzystujg okulary do VR Oculus
(obecnie kampus zaopatrzony jest w 6 sztuk okularéw),

- Laboratorium fotograficzne (sala 014) wyposazone w profesjonalny sprzet: w tym aparaty
fotograficzne Nikon Z6, Sony RX10, softboxy, statywy, zestaw tet fotograficznych,

- Laboratorium tyflografiki (sala 008) — wyposazona w wygrzewarke do druku wypuktego, papier
peczniejgcy oraz maty podkfadowe,
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- Laboratorium druku 3D (sala 106) — wyposazone w specjalistyczng drukarke do druku 3D,

- Sala rysunku (sala 100) — wyposazona w sztalugi, ptyty pilsniowe podktadowe, rekwizyty do
rysunku,

- Sala 306 wyposazona w maty — symulatory odczué starczych,

- pracownia filmowa (przy ul. Zyczkowskiego 14) — wyposazona w zestaw o$wietleniowy aperature
150 — sytemu 3 lamp 150w LED z softbox do ¢wiczen, oraz sprzet wynajmowany przez uczelnie na
potrzeby zaje¢, taki jak zestaw dwdch kamer Blackmagic Pocket 6k z mocowaniem EF,
pozwalajacy na zapis w formacie BRAW oraz ProRes, zestaw statywow Sachtler ACE L x 2, dwa
obiektywy 24-70 SIGMA ART 2.8 EF, komplet dyskdw SSD 1T x2, zestaw VLOCK do zasilania wraz
z tadowarka sieciowg x2, zestaw blend i dyfuzji, oklatkowanie kamerowe SmallRig.

Sale dydaktyczne mogg by¢ wykorzystywane przez kota naukowe oraz organizacje studenckie.
Wszystkie sale dydaktyczne sg wyposazone w sprzet pomocniczy: laptopy, projektory multimedialne
i ekrany badz telewizory 65” badz 75", tablice suchoscieralne, flipcharty. Laboratoria komputerowe
wyposazone typowo w laptopy z procesorami Intel i5, 16GB RAM i HDD SSD 500 GB lub komputery PC
Intel 10th/13th Gen i7, 32 GB RAM, SSD 1TB, GeForce GT 4GB DDR3/GeForce GT 8GB. Wszystkie
komputery w laboratoriach posiadajg standardowe oprogramowanie odpowiednie do pracy
z aplikacjami biurowymi oraz przegladania internetu, a komputery w czesci laboratoriéw posiadaja
dodatkowe oprogramowanie specjalistyczne oraz tablety graficzne. Do dyspozycji jest nastepujace
oprogramowanie: Adobe CC, Maxon ONE Classroom License Machine Licensed (Zbrusch), Resolume,
Rhinoceros 8, Rhinoceros 8 LAB Kit, Autodesk 3-D Studio, Autodesk Autocad, Blender, Unreal Engine.

W tym roku Uniwersytet SWPS dotgczyt do programu Adobe Creative Campus, dzieki ktéremu osoby
studiujgce bedg mogty korzystac z petnego pakietu Adobe CC. Pakiet zawiera programy: Photoshop,
Lightroom, Illustrator, InDesign, Premiere Pro, After Effects, Dreamweaver, Adobe Muse, Flash
Professional, Acrobat Pro DC, Audition, Bridge, Edge Animate, Edge Code, Edge Inspect, Edge Reflow,
Fireworks, Flach Builder, Scout, SpeedGrade, Story Plus, PhoneGap Build, Prelude Live Logger,
Creative Cloud, Zestawy SDK do programowania gier, Extension Manager, ExtendScript Toolkit. Pakiet
programoéw Adobe Creative Campus jest dostepny dla 0séb studiujgcych w postaci licencji imienne;j
od pazdziernika — osoby studiujgce majg mozliwos¢ instalacji oprogramowania na wiasnym
komputerze. Umowa z Adobe weszta w zycie 1 lipca 2024 i obowigzuje do 30 sierpnia 2027.

Szczegotowy opis i dokumentacje infrastruktury i wyposazenia zawiera Zatgcznik 2.5. Charakterystyka
infrastruktury.

5.2. Infrastruktura informatyczna

Uniwersytet SWPS udostepnia wszystkim pracownikom, osobom studiujgcym i gosciom ustugi
informatyczne w szerokim zakresie, w tym dostep do sieci Wi-Fi o wysokiej przepustowosci. Wszystkie
osoby pracujgce i studiujgce korzystajg z pakietu Google Workspace, obejmujgcego poczte
elektroniczng, kalendarz, dysk i dyski wspotdzielone oraz Google Classroom i Google Meet. Uczelnia
posiada wtasna platforme Moodle do tworzenia e-learningowych kurséw asynchronicznych.

Osoby studiujgce i pracownicy korzystajg na co dzien z portalu Wirtualna Uczelnia, bedacego
zaawansowanym narzedziem informatycznym, ktére w bezpieczny sposéb wspiera wymiane
informacji i zapewnia dostep w czasie rzeczywistym do innych systemdw uzywanych na potrzeby zajec
i obstugi spraw studenckich. Portal zawierajg informacje ogdlne oraz spersonalizowane, m.in. plan
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zajec i sylabusy, umozliwia takze dostep takich funkcjonalnosci jak ,Materiaty” do publikowania
i czytania materiatéw dydaktycznych; ,Akademicki System Archiwizacji Prac” do obstugi procesu
dyplomowania i weryfikacji prac w systemach antyplagiatowych; ,Kreator egzaminéw” do tworzenia
i obstugi sprawdzianéw testowych; ,Wyniki studentéw”/”Oceny” do obstugi wystawiania
i dokumentowania ocen; ,Zapisy” do samodzielnego zapisu studentéw na zajecia wybieralne;
,Podania” do obstugi podan; ,Pytania” do kontaktu z Centrum Spraw Studenckich w sprawach
niewymagajacych ztozenia podania.

Google Classroom i Google Meet sg wykorzystywane do zapewnienia wirtualnych przestrzeni do
prowadzenia zajec, dzieki integracji z systemem dziekanatowym oraz planem zaje¢ dydaktycznych na
Wirtualnej Uczelni. Rozwigzanie to zostato opracowane w czasie pandemii i stosowane jest nadal,
choé obecnie stosunkowo niewiele zaje¢ prowadzonych jest zdalnie. Przystepnos¢ tego rozwigzania
sprawia, ze nadal Classroomy moga by¢ wykorzystywane do przekazywania osobom studiujgcym
materiatéw, publikowania prezentacji, zadan do wykonania, udzielania informacji zwrotnej, a takze do
komunikacji w ramach grupy. Dostepne sg instrukcje oraz tutoriale wideo o narzedziach Google,
a w razie potrzeby kontakt z helpdesk pozwala uzyska¢ natychmiastowa pomoc ze strony dziatu IT
w sali wyktadowej, czy w trybie zdalnym.

5.3. Biblioteka

Biblioteke Uniwersytetu SWPS tworzy Biblioteka Gtéwna w Warszawie oraz Biblioteki Filii w Krakowie,
Katowicach, Poznaniu, Sopocie i Wroctawiu. Biblioteka w Krakowie zostata utworzona na bazie
biblioteki WSE. Katalogi biblioteczne dostepne sg online — osoby studiujgce o kazdej porze i z kazdego
miejsca moga sprawdzié, czy jest mozliwe wypozyczenie poszukiwanej pozycji. Jesli jakiejs pozycji nie
ma w lokalnej bibliotece osoba studiujgca moze skorzysta¢ ze zbioréw znajdujgcych sie w innej
lokalizacji, zgtosi¢ zapotrzebowanie na zakup danej pozycji lub skorzystaé z wypozyczen
miedzybibliotecznych z bibliotek Uniwersytetu SWPS oraz innych instytucji w ramach podpisanych
umow. Zbiory bibliotek mozna przeszukiwac za pomocg nowoczesnego systemu Aleph, pozwalajacego
czytelnikowi z fatwoscig znaleZé potrzebng pozycje wedtug réznych kryteridéw wyszukiwania.

Biblioteka w Krakowie posiada zbiory w zakresie dyscyplin witasciwych dla kierunkéw studidow
prowadzonych wczesniej przez WSE, w tym grafiki reklamowej i multimedidw. Zgromadzony przez
biblioteke zasdb liczy ponad 17 670 wolumindéw publikacji, zarowno w jezyku polskim, jak i jezykach
obcych. Obok drukéw zwartych i ciggtych Biblioteka gromadzi réwniez zbiory specjalne w tym: mapy,
kasety audio i wideo, ptyty CD i DVD (404 egz.). Udostepniane sg réwniez gry dydaktyczne (19 gier,
niektére z nich zakupiono w wiekszej ilosci egzemplarzy, inne, w polskiej i angielskiej wersji
jezykowej). Na potrzeby kierunku grafika reklamowa i multimedia biblioteka gromadzi literature
z zakresu przedmiotéw trzonowych oraz specjalnosciowych w jezyku polskim i angielskim, ujetg
w sylabusach, na biezgco tez nabywane sg pozycje zgtoszone przez pracownikéw, bgdZ osdb
studiujacych.

Osoby studiujgce i pracownicy Uniwersytetu SWPS majg dostep do szeregu baz danych
petnotekstowych, abstraktowych, bibliograficznych, indekséw cytowan. Wiekszos¢ z nich dostepna
jest dzieki licencji krajowej — Wirtualnej Biblioteki Nauki, optacanej przez Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego: pakiet baz podstawowych dostepnych z platformy EBSCO Host, Elsevier
Science Direct, ISI Web of Knowledge, Springer Link, Scopus, Wiley Online Library. W ramach licencji
krajowej dostepne sg rowniez czasopisma “Design Issues” (MIT) czy “Journal of Design History”.
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Dodatkowo Biblioteka Uniwersytetu SWPS w Warszawie prenumeruje dla catej uczelni nastepujace
bazy danych: Socindex with Fulltext, Psychinfo, PsychArticles, eBook Academic Collection (bazy
dostepne z platformy EBSCO), ibuk (pozycje wybrane na podstawie indywidualnych zaméwien —
czytelnia online ksigzek naukowych prowadzona przez Wydawnictwo Naukowe PWN). W czytelni
mozna réwniez korzysta¢ z zasobdow cyfrowej wypozyczalni miedzybibliotecznej ksigzek i czasopism
naukowych Academica. Dla oséb z niepetnosprawnoscig dostepna jest baza Akademicka Biblioteka
Cyfrowa.

Uzytkownicy biblioteki majg do dyspozycji czytelnie z wolnym dostepem do zbioru podrecznego
ksigzek i czasopism oraz dwdch stanowisk komputerowych.

5.4. Dostosowanie do potrzeb oséb z niepetnosprawnoscia

Budynek jest przystosowany do potrzeb osdéb z niepetnosprawnosciami. Do dyspozycji osdb
z niepetnosprawnosciami sg wydzielone miejsca parkingowe przy wejsciu do budynku. W budynku
dostepne sg dwie windy osobowe oraz podnosnik dla wozkéw inwalidzkich pozwalajgcy na pokonanie
potpietra. Dostosowane jest takze wyposazenie wezta sanitarnego. W salach zajeciowych
przewidziane sg miejsca dopasowane do potrzeb oséb poruszajgcych sie na wézkach inwalidzkich.

W bibliotece osoby z niepetnosprawnos$ciami majg zwiekszony limit wypozyczen oraz przedtuzony
czas wypozyczenia. Osoby z dysfunkcjami wzroku mogg takze korzysta¢ z Akademickiej Biblioteki
Cyfrowej — bazy podrecznikdéw i skryptéw akademickich zaadaptowanych do ich potrzeb w postaci
zdigitalizowanych w formatach DOC, HTML, PDF, DAISY.

Zalecenia dotyczace kryterium 5 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy
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Kryterium 6. Wspotpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym w konstruowaniu, realizacji
i doskonaleniu programu studiow oraz jej wptyw na rozwaj kierunku

Kierunek grafika reklamowa i multimedia ma tradycje wspdtpracy z przedstawicielami otoczenia
spoteczno-gospodarczego przy konstruowaniu i realizacji programu studiéw. Celem podejmowanych
dziatan jest stwarzanie warunkéw do rozwijania horyzontéw i umiejetnosci projektowych osdb
studiujgcych, a takze przygotowanie ich do przysztej pracy zawodowej, tak aby zdobyte podczas
studiéw wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne jak najlepiej odpowiadaty wymaganiom rynku
i spoteczenstwa. Do roku 2023/2024 wyrazem tego byta dziatalno$¢ Konwentu WSE, ztozonego
z przedstawicieli otoczenia spotecznego i gospodarczego. Konwent opiniowat program studiéw, dobér
tresci programowych, tematy prac dyplomowych. Cztonkowie Konwentu podejmowali tez wspotprace
z uczelnig w postaci wsparcia swojg ekspercka wiedzg realizacji wybranych kurséw. Wsréd
doswiadczenn wypracowanych w tej formule sg warsztaty projektowe realizowane we wspodtpracy
z organizacjami pozarzgdowymi. Od tego roku akademickiego role podobng do dotychczasowej roli
Konwentu petni Rada Pracodawcéw.

Jak zostato juz wspomniane w opisie Kryterium 1. przedstawiciele otoczenia — znani projektanci
i czotowe krakowskie studia projektowe — sg takze zapraszani do prowadzenia zajec. Role taka petnili
reprezentanci miedzy innymi Parastudio, Balsam studio, Ergo Design, Studio Otwarte (Marcin Wolny,
Oksana Shmygol i Julian Wierzchowski). Czesto takze prace (projekty) dyplomowe réwniez powstajg
we wspotpracy z otoczeniem gospodarczym — matymi, lokalnymi firmami (np. kawiarnie, zaktad
krawiecki czy fryzjer), organizacjami (np. zespét muzyczny ,Szklane Oczy”), instytucjami (np. Dziat
Informacji Miejskiej i Pasazerskiej ZTP w Krakowie czy Muzeum Historii Ubioru w Poznaniu)
i fundacjami (np. Hearty Foundation). Wszystkie projekty majg potencjat wdrozeniowy, a wiele z nich
juz funkcjonuje w przestrzeni publicznej. Osoby studiujgce coraz czesciej siegajg po tematy wazne
spotecznie, jak np. promocja jazdy rowerem w Krakowie czy nadwrazliwo$¢é sensoryczna w przestrzeni
publicznej, a swojg pracg dyplomowg wspierajg wybrane organizacje np. lokalng grupe dziatania
»Ujscie Baryczy”, Polskie Stowarzyszenie na rzecz Osdéb z Niepetnosprawnoscig Intelektualng czy
przedszkole dla dzieci z niepetnosprawnosciami MIKRO.

Wydziat Interdyscyplinarny od momentu swojego powstania zainicjowat szereg porozumien
z instytucjami z otoczenia spoteczno-gospodarczego, co pozwala na realizacje projektéw i dziatan
w ramach wspotpracy z réznymi podmiotami, ktére majg w ten sposéb istotny wptyw na program
nauczania. Wydziat przywigzuje takze duzg wage do rozwijania wspotpracy z innymi uczelniami,
zarowno na szczeblu krajowym, jak i miedzynarodowym. Szczegdlny nacisk kfadzie sie na
wspottworzenie interdyscyplinarnych programéw warsztatow, ktére sytuujg sie na przecieciu
dziedziny sztuki oraz nauk spotecznych, humanistycznych i technicznych. Dziatania te wspierajg
zacie$nianie relacji z otoczeniem spoteczno-gospodarczym. Wspédtpraca ta obejmuje szeroki zakres
dziatan, ktére majg na celu nie tylko integracje srodowiska akademickiego, ale takze efektywne
budowanie wiezi z instytucjami zewnetrznymi, takimi jak lokalne wtadze oraz przedstawiciele sektora
kultury. Dzieki temu Wydziat moze lepiej odpowiadaé na potrzeby spoteczenstwa i gospodarki oraz
rozwija¢ innowacyjne programy dydaktyczne.

Kluczowymi partnerami Wydziatu sg m.in.:
- Urzad Miasta Krakéw, w tym:
— Wydziat Kultury i Dziedzictwa Narodowego — wspdtpraca dotyczy m.in. projektow
kulturalnych, w tym organizacji wystaw i festiwali z udziatem osdb studiujgcych,
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— Zarzad Zieleni Miejskiej, gdzie interdyscyplinarne zespoty studenckie realizujg projekty
odpowiadajgce na konkretne potrzeby lokalnych spotecznosci Krakowa.

- Muzeum Etnograficzne w Krakowie — realizacja projektéw badawczo-kulturalnych, realizacja
warsztatéw oraz praktyk studenckich,

- Stowarzyszenie Triennale Grafiki w Krakowie — organizacja i wsparcie wydarzen artystycznych dla
0s0b studiujgcych,

- Polskie Towarzystwo Estetyczne — organizacja i wsparcie wydarzen artystycznych dla osdb
studiujacych,

- Wawel S.A. — program zadan projektowych dla specjalnosci graficznej (projektowanie
opakowan),
- Bunkier Sztuki — organizacja interdyscyplinarnych wydarzen artystycznych z osobami

studiujgcymi,

- Pagode Studio — wspétpraca przy tworzeniu programu z zakresu specjalnosci ,multimedia”,
praktyki studenckie,

- Arboretum w Bolestraszycach — wspoétpraca w zakresie programu, projektowanie tyflografik,

- Ogréd Botaniczny — wspotpraca w zakresie programu, projektowanie tyflografik,

- Muzeum Inzynierii Miejskiej — wspdtpraca w zakresie tworzenia programu interdyscyplinarnych
warsztatow,

- Swietlica Srodowiskowa Almatea — wspdtpraca na rzecz wsparcia spotecznego poprzez realizacje
warsztatéw integracyjnych oraz na rzecz budowania programéw dydaktycznych w zakresie
projektowania uniwersalnego.

Uniwersytet SWPS oraz Wydziat Interdyscyplinarny podpisat porozumienia o wspétpracy z uczelniami
— Akademig Sztuk Pieknych w Krakowie, Akademig Sztuki w Szczecinie, Uniwersytetem Jagielloriskim
i Akademig Godrniczo-Hutniczg w Krakowie. Wspodtpraca dotyczy organizacji wydarzen promujgcych
interdyscyplinarno$¢ w badaniach i dydaktyce, a takze w kulturze i sztuce.

W listopadzie 2024 odbywajg sie interdyscyplinarne warsztaty studenckie w ramach projektu
badawczo-dydaktycznego ,,Nowa Przestrzen” https://nowaprzestrzen.asp.krakow.pl/ z udziatem oséb
studiujacych kierunek grafika reklamowa i multimedia, oséb studiujgcych na ASP w Krakowie, UJ oraz
AGH, zatytutowane ,Przestrzenie odpornosciowe”. Warsztaty majg na celu poszerzenie mozliwosci
ksztatcenia osdb studiujgcych poprzez rozwijanie ich zainteresowan i praktyki projektowej we
wspotpracy z kierunkami pokrewnymi na réznych uczelniach, Jednoczesnie warsztaty te inicjujg
integracje Srodowiska zawodowego, wspierajgc rozwdj umiejetnosci wspdtpracy w zespotach
branzowych (projektanci, inzynierowie, humanisci, artysci). Zakres tematyczny warsztatéw zostat
uzgodniony z wtadzami Miasta Krakowa, ktdre z warsztatéw chcg uczyni¢ platforme konsultacji
spotecznych w zakresie poprawy jakosci przestrzeni i zycia w miescie. Warsztaty zakoricza sie
publiczng prezentacjg w formie wystawy pod patronatem Miasta Krakowa. Tego typu wspdtpraca
przyczynia sie do praktycznego ksztatcenia o0sob studiujgcych, umozliwiajgc im rozwijanie
umiejetnosci projektowych w rzeczywistym kontekscie spotecznym i miejskim, uwrazliwiajac na
odpowiedzialno$¢ spoteczng oraz uczac wspotpracy miedzydziedzinowej i interdyscyplinarne;.

Przyktadem podobnego dziatania jest udziat osdb studiujgcych w interdyscyplinarnych warsztatach pt.
,SPLOTY", organizowanych w Muzeum Etnograficznym we wspodtpracy ze Swietlicami
Srodowiskowymi. W ramach tych warsztatow osoby studiujgce majg mozliwos$¢ pracy z mtodziezg ze
Swietlic Srodowiskowych nad projektem obiektéw do zabawy, co pozwala im zrozumieé specyficzne
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potrzeby i wyzwania, z jakimi borykajg sie osoby z trudniejszych $rodowisk Ilub grup
marginalizowanych. Praca z mtodziezg ze Swietlic sSrodowiskowych nad projektowaniem obiektéw do
zabawy pozwala osobom studiujgcym rozwija¢ umiejetnosci projektowe w ztozonych warunkach
spotecznych.

Wydziat rozwija idee studenckich wystaw, ktére sg nie tylko miejscem prezentacji dorobku
artystycznego i projektowego osdb studiujgcych, ale rowniez przestrzeniag do nawigzywania
kontaktéw z przedstawicielami otoczenia spoteczno-gospodarczego. Wystawy te stanowig platforme
wymiany doswiadczen oraz umozliwiajg osobom studiujgcym budowanie sieci kontaktow
z profesjonalistami z réznych branz.

Aktualnie trwa wystawa organizowana przez Wydziat w ramach miedzynarodowego festiwalu ,Sztuka
do rzeczy, design w Krakowie”. Od 8 do 29 listopada 2024 roku w Galerii MOBO ART w Krakowie
prezentowane sg prace oséb studiujgcych z kierunku grafiki reklamowej i multimediow. Czescig
festiwalu bedzie réwniez miedzynarodowa wystawa pedagogéw i artystow, w ktérej wezmg udziat
dydaktycy kierunku. Takie inicjatywy sprzyjajg wtgczeniu osdb studiujgcych w miedzynarodowy obieg
sztuki i designu, a takze umozliwiaja wymiane wiedzy z doswiadczonymi artystami oraz
profesjonalistami z branzy kreatywnej.

Kolejnym planowanym wydarzeniem jest udziat oséb studiujgcych w festiwalu Open Eyes Art Festival,
gdzie w ramach interdyscyplinarnego projektu artystycznego, realizowanego we wspodtpracy
z Akademig Sztuk Pieknych w Krakowie, osoby studiujace grafiki i multimediéw beda mieli okazje na
zywo wspottworzyé dzieto z publicznoscig i osobami studiujgcymi na ASP.

Zalecenia dotyczace kryterium 6 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktora poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.
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Kryterium 7. Warunki i sposoby podnoszenia stopnia umiedzynarodowienia procesu ksztatcenia na
kierunku

7.1 Umiedzynarodowienie procesu ksztatcenia

Koncepcja programu studidw na kierunku Grafika reklamowa i multimedia zaktada integracje
najnowszych $wiatowych osiggnie¢ w dziedzinie grafiki i multimediéw z procesem ksztatcenia, co
umozliwia osobom studiujgcym poznanie réznorodnych perspektyw oraz podejsé¢ stosowanych na
arenie miedzynarodowej. Waznym elementem umiedzynarodowienia programu jest dobdr tresci
opartych na aktualnych trendach globalnych oraz zapewnienie bezposredniego kontaktu osdb
studiujgcych z uznanymi zagranicznymi ekspertami i praktykami. W programie szdstego semestru
przewidziane sg w tym celu zajecia o nazwie International Workshop realizowane w ramach
specjalnosci, prowadzone w jezyku angielskim przez zagranicznego projektanta grafiki uzytkowej,
interaktywnej lub multimedialnej o znaczgcym dorobku. Warsztaty te, majgce forme intensywnego,
trzydniowego sprintu projektowego, umozliwiajg osobom studiujgcym konfrontacje wiedzy,
umiejetnosci i kompetencji spotecznych z prowadzacym z innego kraju, co pozwala na zrozumienie
réznych podejs¢ do tych samych zagadnien.

W wiekszosci przedmiotéw programowych wykorzystywane sg materialy oraz literatura
anglojezyczna, co umozliwia osobom studiujgcym systematyczne poznawanie réznych perspektyw
oraz analizowanie wptywu réznic kulturowych na projektowanie graficzne i multimedia. Dodatkowo
osoby studiujgce uczestniczg w zajeciach z jezyka angielskiego specjalistycznego w reklamie, ktére
realizowane sg na pigtym semestrze i majg na celu doskonalenie znajomosci jezyka w kontekscie
branzowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem stownictwa z obszaru reklamy i multimedidw.

Dzieki rozbudowanej sieci miedzynarodowych kontaktéw wyktadowcéw oraz wspdtpracy z uczelniami
zagranicznymi kierunek sukcesywnie poszerza oferte zaje¢ wspierajgcych umiedzynarodowienie, co
stanowi istotny element jego rozwoju oraz przyczynia sie do zwiekszenia atrakcyjnosci ksztatcenia dla
0s6b studiujgcych z zagranicy. Warsztaty i inne inicjatywy miedzynarodowe, takie jak wystawy
i projekty wspotpracy, s3 wysoko oceniane przez osoby studiujace, a w kolejnych latach planowane
jest ich dalsze rozszerzanie.

Waznym elementem dydaktyki na kierunku jest uczestnictwo oséb studiujgcych w miedzynarodowych
wydarzeniach, takich jak wystawy i warsztaty. Przyktadem jest planowany udziat w lutym 2025 roku
w wystawie grafiki projektowej w ramach Festiwalu Incast w Japonii oraz wspodtorganizowane
warsztaty projektowe (Akademia Sztuk w Banskiej Bystrzycy, Uniwersytet w Ostrawie i College of Arts
National Hua University w Tajpej, na etapie ustalen). Aktualnie dwie osoby studiujgce na kierunku
biorg udziat w miedzynarodowych warsztatach IPILM (Intercultural Perspectives on Information
Literacy and Metaliteracy, https://ipil.blog.uni-hildesheim.de/) wspotprowadzonym przez 7 instytucji

z 6 krajow. Wydziat Interdyscyplinarny powotat réwniez miedzynarodowgq rade programowa Biennale
Sztuki Al, ktorej zadaniem jest stworzenie m.in warsztatéw, i konkurséw studenckich dotyczgcych
wykorzystania nowych technologii w dziataniach projektowych i w sztuce. W sktad rady wchodza:
dr Steve Fuller z University of Warwick, dr Tomas Koudela z Uniwersytetu w Ostrawie, Aleksandra
tukaszewicz z Polskiego Towarzystwa Estetycznego, Alek Janicki ASP Krakow, prof. Andreas Guskos,
prof. Arkadiusz Marcinkowski z Akademii Sztuki w Szczecinie, dr Patrik Sevcik z Akademii Sztuk
Pieknych w Baniskiej Bystrzycy, dr hab. Krzysztof Pijarski z Uniwersytetu SWPS.
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7.2 Mobilnos$¢ i wymiana miedzynarodowa oséb studiujacych i kadry

Miedzynarodowa wymiana osdb studiujacych i kadry na kierunku grafika reklamowa i multimedia
odgrywa wazng role w rozwijaniu kompetencji niezbednych w globalnym kontekscie zawodowym.
Wraz z wtgczeniem uczelni WSE do Uniwersytetu SWPS osoby studiujgce oraz kadra kierunku grafika
reklamowa i multimedia zyskali mozliwosci mobilnos$ci wynikajace z potencjatu wypracowanego przez
te uczelnie. Uniwersytet SWPS aktywnie uczestniczy w miedzynarodowej wymianie akademickiej,
realizujgc liczne projekty wspodtpracy z ponad 100 uczelniami na catym sSwiecie. Kazdego roku
z programow wymiany korzysta okoto 100 osdéb studiujgcych oraz kilkudziesieciu pracownikéw
Uniwersytetu SWPS. Podobna liczba oséb studiujgcych i pracownikdw z zagranicy jest przyjmowana
na naszg uczelnie. W ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego realizowane sg programy stazy
miedzynarodowych dla dydaktykdw w uczelniach brytyjskich i niderlandzkich, a takze szkolenia
dydaktyczne prowadzone przez zagranicznych partneréw w Polsce. Od 2023 roku Uniwersytet SWPS
jest cztonkiem European Reform University Alliance — ERUA, sojuszu o$miu uczelni w ramach
Inicjatywy Uniwersytetdw Europejskich, powotanej i finansowanej przez Komisje Europejska.
Cztonkostwo w sojuszu oznacza znaczne wzmochienie pozycji uczelni i konkurencyjnosci na arenie
miedzynarodowej. Otwiera réwniez szereg nowych mozliwosci dziatania w ramach konsorcjum, takich
jak: rozszerzenie sieci kontaktow; opracowanie nowych, elastycznych i interdyscyplinarnych
programéw nauczania; wspdlne dyplomy; rozwdéj wspdlnej dziatalnosci badawczej; wizyty i wymiana
pracownikdw  naukowych, oséb studiujgcych, wyktadowcéw oraz pracownikdéw pionu
administracyjnego; wymiana informacji i materiatdw akademickich oraz organizacja wspdlnych
seminariéw, warsztatow, konferencji, sympozjéw i innych spotkan naukowych w obszarach bedacych
przedmiotem wspdlnego zainteresowania.

Nowe mozliwosci, jakie stwarza potgczenie uczelni, s3 kontynuacjg dotychczasowych doswiadczen.
Dzieki udziatowi w programach wymiany zaréwno osoby studiujgce, jak i wyktadowcy majg mozliwosc
poszerzania horyzontdw, zdobywania nowych umiejetnosci oraz budowania sieci kontaktéw
miedzynarodowych, co istotnie wptywa na ich rozwdj zawodowy i akademicki. Program studiéw na
kierunku grafika reklamowa i multimedia sprzyja miedzynarodowej mobilnosci oséb studiujgcych, np.
w ramach Programu Erasmus+. Osoby studiujgce i nauczyciele kierunku jak dotychczas zdobywali
doswiadczenia na uczelniach w krajach takich jak Litwa (Vilnius College of Design), Niemcy
(Technische Hochschule Ingolstadt), Rumunia (Universitatea de Arta si Design din Cluj-Napoca),
Wielka Brytania (Canterbury Christ Church University), Wtochy (Accademia di Belle Arti di Bari),
Butgaria (New Bulgarian University), Malta (University of Malta) i Szkocja (University of Edinburgh).

W roku akademickim 2022/2023 z mozliwosci mobilnosci w ramach programu Erasmus+ skorzystaty
trzy osoby studiujgce na kierunku grafika reklamowa i multimedia. Jedna z nich uczestniczyta
w programie wymiany na Accademia di Belle Arti di Bari we Wfoszech, natomiast dwie inne braty
udziat w programie Blended Intensive Programme (BIP) na temat ,Challenge Based Innovation” na
Uniwersytecie w Bragancy w Portugalii. Ponadto dwie osoby studiujgce odbyty praktyki w ramach
programu Erasmus+ — jedna osoba w Niemczech, druga w Holandii. Uczelnia takze przyjmuje osoby
studiujgce — w semestrze zimowym 2023/2024 byty to trzy osoby studiujgce z Universitatea de Arta si
Design din Cluj-Napoca w Rumunii, ktére uczeszczaty na zajecia z programu studiéw kierunkéw grafika
reklamowa i multimedia oraz sztuka cyfrowa.
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Réwniez kadra akademicka aktywnie uczestniczy w wymianach w ramach programu Erasmus+, jak
i wspotpracuje z uczelniami zagranicznymi poprzez projekty naukowo-dydaktyczne. W ostatnich latach
byty to na przyktad nastepujgce aktywnosci:

- mgr. inz. arch. Simeon Genew przeprowadzit warsztaty z malarstwa cyfrowego o tematyce
,Wnetrza w grach,, oraz zorganizowat wystawe oséb studiujgcych Wydziatu Wzornictwa New
Bulgarian University w Sofii,

- mgr Piotr Bigaj prowadzit goscinne wyktady w Hiszpanii na Uniwersytecie w Maladze na temat
»,Design Thinking” oraz , Processes of Drawing for Design”; podczas warsztatow osoby studiujace
poznawaty metodologie oraz konkretne przyktady projektowania opartego na rysunku,

- dr Justyna Gérowska uczestniczyta w mobilnosci w Niemczech oraz Austrii, gdzie prowadzita
zajecia oparte na performatywnych warsztatach artystycznych w ramach programu rezydencji
artystycznej 90mill w Berlinie oraz wystawy ,Spring Rituals by WetMeWild” w Muzeum
Volkskundemuseum w Wiedniu.

Kadra i osoby studiujgce kierunku biorg rowniez udziat w miedzynarodowych projektach badawczych,
takich jak wizyta studyjna w Aalto University w Helsinkach (Finlandia), ktéra miata na celu wymiane
doswiadczen z zakresu projektowania uniwersalnego. W 2023 roku Uniwersytet SWPS zorganizowat
interdyscyplinarne warsztaty w Krakowie dla oséb studiujgcych z Canterbury Christ Church University
(Wielka Brytania), ktére umozliwity wymiane doswiadczen miedzy osobami studiujgcymi
i wyktadowcami z obu uczelni, promujgc wzajemne poznanie metod nauczania i projektowania.

W uczelni stale oferowane sg mozliwosci podnoszenia kompetencji jezykowych dla pracownikéw —
konwersacje, kursy doskonalgce w zakresie pracy z tekstami naukowymi, prowadzenia zaje¢,
uczestnictwa w konferencjach. Pracownicy administracyjni maja mozliwos¢ uczestniczenia w zajeciach
z jezyka angielskiego ogdlnego, ktdre przygotowujg m.in. do kontaktéw z osobami studiujgcymi
i uczelniami zagranicznymi.

Osoby studiujgce podnoszg kompetencje jezykowe w ramach lektoratow z jezyka obcego
nowozytnego w wymiarze 144 godzin (studia niestacjonarne 120 godzin) oraz przedmiotu Jezyk
angielski specjalistyczny (studia stacjonarne — 30 godzin, studia niestacjonarne — 20 godzin). Na
zajeciach z jezyka specjalistycznego zapoznajg sie z branzowym i biznesowym jezykiem angielskim
uzywanym w obszarze szeroko pojetej reklamy i przyswajajg stownictwo zwigzane z projektowaniem,
uczac sie pracy z tekstem specjalistycznym i terminologii zawodowej. Absolwent potrafi sie zatem
postugiwac¢ jezykiem angielskim na poziomie B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego, takze w zakresie specjalistycznej terminologii.

Zalecenia dotyczace kryterium 7 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktdéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy
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Kryterium 8. Wsparcie studentow w uczeniu sie, rozwoju spotecznym, naukowym lub zawodowym
i wejsciu na rynek pracy oraz rozwa@j i doskonalenie form wsparcia

8.1. Zakres i formy wsparcia

Wspieranie o0séb studiujgcych w procesie edukacji oraz w rozwoju osobistym, zawodowym
i spotecznym jest statg czescig strategii Uniwersytetu SWPS. Realizacji tego celu stuzy szereg inicjatyw,
ktérych zadaniem jest zapewnienie osobom studiujgcym jak najlepszych warunkéw — przyjaznych,
tolerancyjnych i bezpiecznych — do samorealizacji. Osoby studiujgce mogg liczy¢ na rézne formy
wsparcia, oferowane przez rdine jednostki organizacyjne w uczelni. System wsparcia osdb
studiujgcych przyjety w Uniwersytecie SWPS zapewnia state, systematyczne i kompleksowe
wspieranie os6b studiujgcych w realizacji programu studidw oraz przygotowaniu do wejscia na rynek
pracy. Zasady wspierania osOb studiujgcych sg dostosowane do potrzeb rdéinych grup osdb
studiujgcych oraz ich indywidualnych potrzeb. Od ponad roku w uczelni funkcjonuje Petnomocnik
Rektora ds. o0sob studiujgcych, koordynujacy dziatalno$é wszystkich wydziatéw Uniwersytetu
w zakresie wsparcia dla 0oséb studiujgcych.

Podstawowg opieke nad osobami studiujgcymi Wydziatu sprawuje Prodziekan ds. studenckich. Do
najwazniejszych zadan Prodziekana nalezy zapewnienie wsparcia w przypadku trudnosci
spowodowanych wypadkami losowymi uniemozliwiajgcymi regularng obecnos¢ na zajeciach lub
egzaminach; wspieranie inicjatyw studenckich oraz organizacji studenckich; posredniczenie
w kontaktach z wyktadowcami, rozstrzyganie sporéw, a takze wspieranie rozwoju wybitnych osdéb
studiujacych. Osoby studiujgce majg mozliwo$¢ umodwienia sie na konsultacje lub kontaktu
z Prodziekanem mailowo. W przypadku trudnych sytuacji losowych uniemozliwiajacych udziat
w zajeciach w petnym wymiarze Prodziekan ds. studenckich, przy pomocy pracownikéw Centrum
Spraw Studenckich oraz oséb prowadzacych zajecia, rozwazaja z osobg studiujgca mozliwe
rozwigzania: urlop dziekanski, zdrowotny, losowy, spowolnienie studiéw, indywidualng organizacje
zajec lub zaliczen.

Osoby studiujgce mogg korzysta¢ z konsultacji w terminach wskazanych przez wyktadowcéw lub
umawiaé sie na konsultacje w terminach indywidualnych. Konsultacje moga odbywac sie w formie
zdalnej, za pomocg Google Meet. Zdalna forma konsultacji umozliwia spotkania online w godzinach
dogodnych dla osdb studiujgcych, réwniez pracujgcych, czyli np. pdZznym popotudniem i wieczorem.
Terminy konsultacji i dane kontaktowe do wyktadowcdw sg podane na Wirtualnej Uczelni.

Wazng formg wspierania oséb studiujgcych jest tez organizowanie dni adaptacyjnych dla oséb
studiujgcych pierwszego roku oraz spotkan z osobami studiujgcymi organizowanych przez grono
dziekanskie. Dziekan iProdziekani spotykajg sie tez systematycznie, w ciggu catego roku
akademickiego, z przedstawicielami Samorzadu Studentéw.

8.2. Dostosowanie systemu wsparcia

Zgodnie z regulaminem studidw osoba studiujgca ma prawo do odbywania studiow wedtug
indywidualnej organizacji studiéow (I0S), co oznacza ustalenie albo zatwierdzenie indywidualnego
planu studiéw lub indywidualnych warunkéw przystepowania do zaliczen przewidzianych w planie
studiow dla danego kierunku. Decyzje w sprawie odbywania studiéw wedtug 10S podejmuje Dziekan.
Aby zapewnié¢ jak najlepsze stosowanie tych rozwigzan, opracowano nowe procedury zwigzane
z dostosowywaniem procesu ksztatcenia do potrzeb osdb studiujgcych i w ramach tych prac
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dydaktycy mieli mozliwosé wziecia udziatu w szkoleniach na temat metodyki weryfikacji efektéw
uczenia sie u 0séb z okreslonymi niepetnosprawnosciami. Prace te prowadzone byty pod kierunkiem
kierownika zespotu Doradcéw Dydaktycznych, zajmujacych sie rozwojem kompetencji dydaktycznych
0s6b prowadzgacych zajecia.

Dziatania na rzecz oséb studiujgcych z niepetnosprawnoscig do czasu potgczenia uczelni prowadzone
byty przez biuro oraz stanowisko Petnomocniczki Rektora ds. oséb z niepetnosprawnosciami. Celem
istnienia tych rozwigzan byto stwarzanie osobom studiujgcym komfortowych warunkéw do nauki na
prawach réwnych z innymi, miedzy innymi dziatanie na rzecz likwidacji barier mentalnych,
komunikacyjnych i architektonicznych, organizacja wsparcia edukacyjnego i psychologicznego,
organizacja imprez kulturalnych oraz integracyjno-adaptacyjnych, wspdtpraca i reprezentowanie
intereséw i potrzeb oséb z niepetnosprawnos$ciami, udzielanie kandydatom informacji o rekrutacji
i mozliwosciach pomocy ze strony uczelni. Wsparciem objete zostaty osoby studiujace studidw
stacjonarnych i niestacjonarnych oraz stuchacze studiow podyplomowych. Wsparcie udzielane jest
rowniez osobom studiujgcym, ktdérzy nie posiadajg orzeczenia o niepetnosprawnosci, natomiast
znajdujg sie w trudnej sytuacji lub w kryzysie zwigzanym ze stanem emocjonalnym, psychicznym lub
zdrowotnym.

Obecnie zadania zwigzane ze stwarzaniem warunkow do ksztatcenia osobom z niepetnosprawnoscia
lub innymi ograniczeniami zdrowotnymi zajmuje sie uczelniane Centrum Wsparcia i Aktywnosci
Uniwersytetu SWPS. Wsparcie CWIiA ma na celu zapewnienie dostepnosci do edukacji na
Uniwersytecie SWPS, poprzez zminimalizowanie barier wynikajagcych z niepetnosprawnosci
i adaptacje procesu edukacji do potrzeb i mozliwosci oséb studenckich z niepetnosprawnosciami.
Odbywa sie to zaréwno na polu organizacyjnym (np. zapewnienie miejsc parkingowych, likwidowanie
barier architektonicznych, wsparcie psychologiczne, wsparcie finansowe), jak i dydaktycznym (np.
indywidualna organizacja studidw, sesji egzaminacyjnej oraz realizacji seminarium dyplomowego).
W ramach systemu wsparcia dostepne jest korzystanie z ustug asystenta, stenotypisty lub ttumacza
migowego, mozliwos¢ nagrywania zaje¢ przy uzyciu dyktafonu, obecnos$¢ psa przewodnika,
dostosowanie materiatéw dydaktycznych — odpowiednio do indywidualnych potrzeb osoby
studiujgcej wynikajgcych z niepetnosprawnosci. Pomoc jest oferowana takze osobom studiujgcym,
ktérzy doswiadczajg trudnosci zdrowotnych, ale nie posiadajg orzeczenia o niepetnosprawnosci.
Kazdej osobie studiujgcej przystuguje jedna bezptatna konsultacja psychologiczna, a takze znizki na
kolejne spotkania, za$ osoby studiujgce z orzeczeniem niepetnosprawnosci mogg skorzystac
bezptatnie z dwunastu godzin konsultacji psychologicznych w roku. Kazda osoba studiujgca na
Uniwersytecie SWPS moze réwniez skorzysta¢ z bezptatnej porady prawnej. W Filii w Krakowie sprawy
podlegajgce CWIiA prowadzi kierownik CSS jako koordynatorka wydziatowa CWiA w Krakowie.

8.3. Biuro Karier

Biuro Karier Uniwersytetu SWPS wspiera osoby studiujgce w odkrywaniu wtasnej $ciezki zawodowej,
w odnalezieniu sie na aktualnym rynku pracy, a takze w rozpoczeciu praktyk, stazy, wolontariatu
i pracy. Cele te realizuje poprzez indywidualne i grupowe formy wsparcia oraz organizacje wspdlnych
przedsiewzie¢ z pracodawcami. Biuro Karier oferuje indywidualne doradztwo zawodowe, obejmujgce
wsparcie w zbilansowaniu posiadanych kompetencji, rozpoznaniu potencjatu, w tym w dookresleniu
predyspozycji i preferencji zawodowych, wytyczeniu celdw edukacyjno-zawodowych oraz
w opracowaniu planu dziatania zmierzajgcego do ich osiggniecia oraz przygotowaniu do kontaktu
z pracodawcga. Organizowane sg takze formy grupowego wsparcia w obszarze planowania kariery.
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Biuro Karier udziela tez wsparcia w realizacji praktyk zawodowych, wspiera dziatania Klubu
Absolwenta oraz prowadzi nowoczesny “Portal Kariery”, gdzie publikowane sg aktualne oferty
zgtoszone przez pracodawcéw. Oferty sg weryfikowane i akceptowane przez zespét Biura Karier, tak
aby byty dopasowane do zainteresowan, doswiadczeh zawodowych oraz kierunkéw ksztatcenia oséb
studiujgcych. Potgczenie w tym narzedziu potrzeb oséb studiujgcych oraz pracodawcow zyskato
uznanie podczas miedzynarodowej konferencji Salesforce Edu Summit 2022, gdzie Portal Kariery
Uniwersytetu SWPS otrzymat nagrode dla najlepszych wdrozen wykorzystujgcych system Salesforce
w kategorii ,,Excellence in Student Success".

8.4. Motywowanie osob studiujacych

Osoby studiujace grafike reklamowag i multimedia od tego roku akademickiego korzystajg z mozliwosci
wynikajacych z przepiséw Uniwersytetu SWPS.

Osoby studiujace osiggajace najwyzisze wyniki w nauce maja mozliwo$é starania sie o stypendia
Rektora dla najlepszych osdb studiujgcych, atakze uzyskujg pierwszenstwo w wyborze zajec
wybieralnych. Kryteria przyznawania stypendium Rektora dla najlepszych o0séb studiujgcych
(z uwzglednieniem dziatalnosci naukowej, sportowej i spotecznej), okreslone w regulaminie
stypendialnym Uniwersytetu SWPS, uwzgledniajg specyfike poszczegdlnych kierunkéw studidw.
W poprzednim roku akademickim, na podstawie regulaminu stypendialnego obowigzujgcego w WSE
42 osoby studiujagce kierunek grafika reklamowa i multimedia otrzymaty stypendia Rektora,
w biezgcym roku wydawanie decyzji w tej sprawie jest jeszcze w toku.

Osoby studiujgce uzyskujgce bardzo dobre wyniki w nauce oraz wykazujacy wyjgtkowe
zaangazowanie naukowe czy spofeczne, moggy stara¢ sie o uczelniany tytut VIS (Very Important
Student). Osoby, ktore otrzymaty tytut VIS moga ubiegaé sie o przyznanie w kolejnym roku
akademickim stypendium celowego na dofinansowanie przedsiewziecia naukowego, artystycznego,
sportowego lub spotecznego, udziat w warsztatach lub szkoleniach, zakup pomocy naukowych:
ksigzek, sprzetu sportowego lub materiatéw artystycznych.

Istotne znaczenie w motywowaniu oséb studiujgcych ma zaangazowanie kadry w ocene potencjatu
i indywidualnych osiggnie¢ osdb studiujgcych. Szczegdlng role odgrywajg w tym wspomniane
wczesniej przeglady prac oséb studiujgcych. W ich trakcie dokonywana jest ocena umiejetnosci
artystycznych, predyspozycji i indywidualnego potencjatu osdb studiujgcych przez caty zespédt
prowadzacych zajecia, nie tylko osoby, w ktérych zajeciach osoba studiujgca uczestniczyta.
Omoéwienie obserwacji poczynionych przez kadre z osobami studiujgcymi pozwala ich ukierunkowac
w dalszym ksztatceniu i zachecaé do rozwoju.

8.5. Pomoc materialna

Osoby studiujgce korzystajg z petnego zakresu pomocy materialnej przewidzianej w ustawie Prawo
o szkolnictwie wyzszym, a takze z kredytéw studenckich, zgodnie z ustawg. Rozpatrywanie wnioskdéw
stypendialnych dokonywane jest komisyjnie, przy zaangazowaniu osdb studiujacych i ich organéw
przedstawicielskich. Skargi i wnioski rozpatrywane sg przez komisje odwotawcze.

Uczelnia w okresie pandemii uruchomita program WspieraMY. Polega on na mozliwosci zatrudnienia
0so6b studiujacych, ktére znalazty sie w trudnej sytuacji finansowej, w jednostkach organizacyjnych
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uczelni oraz — zgodnie z posiadanymi kwalifikacjami i umiejetnosciami — jako prowadzacych kursy
kompetencyjne lub jezykowe dla pracownikédw uczelni. Osoby studiujgce otrzymujg w ten sposéb
wsparcie finansowe, ktére umozliwia im kontynuowanie studiéw, a jednoczesnie zdobywajg nowe
doswiadczenia i kompetencje zawodowe. Rozumiejg tez lepiej funkcjonowanie uczelni i jej
spotecznosci. Rozwigzane to w mniejszym zakresie stosowane jest nadal i zarzgdzane przez Biuro
Karier.

8.6. Rozpatrywanie wnioskow

Za obstuge administracyjng oséb studiujgcych odpowiedzialne jest Centrum Spraw Studenckich (CSS).
Osoby studiujgce moggy zatatwi¢ sprawe na miejscu, telefonicznie, badZ przez portal Wirtualna
Uczelnia. CSS odpowiada za procedowanie pytan i wnioskdw studenckich, poprzez udzielanie
odpowiedzi na zapytania i kierowanie wnioskéw do oséb uprawnionych do wydawania decyzji
w danej sprawie (Dziekana, Prodziekanéw, Koordynatora kierunku, Kwestora, Petnomocnika ds.
praktyk itp.). Sprawy studenckie rozpatrywane sg w terminie nie dtuzszym niz 30 dni od ztozenia,
jednak rzeczywisty czas dla wiekszosci spraw wynosi nie wiecej niz kilka dni.

Wydziat doktada wszelkich staran, aby poza udostepnianiem i wysytaniem osobom studiujgcym
wszystkich niezbednych informacji, mieli oni zawsze mozliwos¢ skonsultowania dowolnej sprawy
z pracownikiem Centrum Spraw Studenckich lub Prodziekanami.

Sposdb i tryb rozstrzygania skarg i rozpatrywania wnioskdéw zgtaszanych przez osoby studiujace
okresla Regulamin studiéw. W praktyce skargi oséb studiujgcych kierowane sg bezposrednio do
Dziekana lub innych oséb, wtym Prodziekandw. Sprawy problematyczne s omawiane podczas
spotkan Dziekana z Prodziekanami i Kierownikami kierunkdéw oraz Biura Wydziatu.

8.7. Przeciwdziatanie dyskryminacji i przemocy

W Uniwersytecie SWPS nie sg akceptowane zadne formy dyskryminacji ze wzgledu na réznice,
w szczegdlnosci dotyczace ptci, narodowosci, religii lub wyznania, orientacji psychoseksualnej,
jakichkolwiek form niepetnosprawnosci, pogladdéw politycznych, przekonan is$wiatopogladow,
wyksztatcenia czy pochodzenia spotecznego. W sytuacji naruszenia tej normy, osoby studiujgce moga
zgtosi¢ niewtasciwe zachowanie bezposrednio Dziekanowi i Prodziekanom lub za pomoca
kwestionariusza zgtoszeniowego w portalu Wirtualna Uczelnia. Dodatkowo kazda osoba bedaca
cztonkiem spotecznosci Uniwersytetu SWPS, ktéra potrzebuje indywidualnego wsparcia
psychologicznego, moze skorzystac z bezptatnej pomocy psychologiczne;.

Osoby studiujgce majg zapewniony peten dostep do informacji o podejmowanych przez uczelnie
dziatann informacyjnych i edukacyjnych dotyczgcych ich bezpieczenstwa oraz dotyczacych
przeciwdziatania dyskryminacji i przemocy. Informacje sg dostepne w portalu Wirtualna Uczelnia,
a mozliwos¢ fatwego wyszukiwania szczegdtowych informacji na ten temat zapewnia przewodnik
,mapa studiowania”. W ramach projektu ,My, Uniwersytet — Uczelnia dostepna” finansowanego
z funduszy Unii Europejskiej, przeprowadzona zostata seria szkolen dla pracownikéw pionu
akademickiego i organizacyjnego na temat zapobiegania zjawiskom mobbingu i dyskryminacji.
Ponadto uczelnia udostepnia kazdemu mozliwos¢ wziecia udziatu w kursie e-learningowym
poswieconym problematyce inkluzywnosci, tolerancji i przeciwdziatania wszelkim formom
dyskryminacji.
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8.8. Samorzad i organizacje studenckie

Na Uniwersytecie SWPS dziata aktywnie Samorzad Studencki ztozony z rad lokalnych dla kazdego
miasta. Rada Samorzadu Filii w Krakowie zostanie wybrana w grudniu tego roku. Przedstawiciele oséb
studiujacych zasiadajg w organach Uczelni i Wydziatu, m.in. odpowiednio w Senacie Uczelni
i Kolegium Wydziatu. Osoby studiujgce réwniez wzajemnie wspierajg sie w procesie uczenia sie.
Samorzad Studencki pomaga osobom studiujgcym pierwszego roku w zapoznaniu sie z zasadami
i kulturg studiowania, zyciem studenckim, organizacjami i kofami naukowymi, miedzy innymi
angazujac sie w tzw. ,dzied adaptacyjny”. Jest to specjalne spotkanie na poczatku nowego roku
akademickiego dla oséb studiujgcych pierwszego roku, podczas ktérego otrzymujg oni najwazniejsze
informacje dotyczgce studidéw, spotykajg sie z przedstawicielami Centrum Spraw Studenckich oraz
Samorzadu Studentdéw i organizacji studenckich.

Osoby studiujgce pragnace wigczy¢ sie w dziatalnos¢ naukowg mogg dziata¢ w ramach két naukowych
oraz wspodtpracowa¢ z badaczami. To doskonata forma rozwoju oséb studiujgcych i nauka
zaangazowania w rozne projekty. Obecnie na Wydziale Interdyscyplinarnym w Krakowie dziatajg dwa
kota naukowe, ktdre rozpoczety dziatalnos¢ w WSE. S3 to:

—  Errata (koto studentow kierunkéw grafika reklamowa i multimedia oraz sztuka cyfrowa),

—  Koto Projektowania Gier WSAD (koto studentéw kierunkéw game design oraz sztuka cyfrowa).

Koto naukowe Errata organizuje coroczny Festiwal Separator, ktéry z wystawy prac studenckich
rozwingt sie do kilkudniowego wydarzenia, bedgcego w catosci inicjatywg studencky. Koto
Projektowania Gier WSAD organizowato spotkania z ekspertami z branzy growej, noce planszéwkowe
dla wszystkich oséb studiujgcych WSE, warsztaty z tworzenia gier planszowych dla licealistéw, a jego
cztonkowie brali udziat w konkursach i game jamach. W statym kontakcie ze wszystkimi kotami
naukowymi pozostaje Prodziekan ds. studenckich. Kazde koto ma swojego opiekuna naukowego,
pracownika etatowego Wydziatu Interdyscyplinarnego w Krakowie.

8.9. Ocena udzielanego wsparcia

Osoby studiujgce kierunku grafika reklamowa i multimedia od tego roku akademickiego s objeci
wsparciem w standardzie wypracowanym przez Uniwersytet SWPS na podstawie systematycznie
prowadzonej oceny satysfakcji oséb studiujgcych.

Uczelnia monitoruje jakos¢ i doskonali formy udzielanego wsparcia. Prowadzone prace majg na celu
niwelowanie zidentyfikowanych barier dostepnosci i tworzenie przyjaznego ekosystemu uczelni,
w ktorym osoby studiujgce mogg osigga¢ swoje cele dydaktyczne i naukowe. Dotychczas, dzieki
realizacji projektu dofinansowanego z EFS ,Mdj Uniwersytet SWPS — Uczelnia dostepna”
przeprowadzono nastepujgce dziatania: zwiekszenie skali i zakresu dziatania Centrum Wsparcia
i Aktywnosci (CWIiA), rozwdj infrastruktury bez barier, wdrozenie technologii umozliwiajgcych
spersonalizowang komunikacje, budowe sieci indywidualnych doradcéw osdéb studiujgcych, wsparcie
edukacyjne w postaci wypracowania i wdrozenia metodyki pracy z osobami z niepetnosprawnosciami
w zakresie potwierdzania osiggania efektéw uczenia sie, szkolenia kadry dydaktycznej i organizacyjnej
oraz rozwigzania w zakresie adaptacji procesu dydaktycznego do potrzeb i mozliwosci oséb
z niepetnosprawnosciami. Obecnie uczelnia przygotowuje sie do realizacji kolejnego projektu
majgcego na celu rozwdj wsparcia dla osdb studiujacych.
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Formy wsparcia oferowane przez uczelnie osobom studiujgcym podlegajg regularnej ewaluacji.
Pierwsze badania satysfakcji oséb studiujgcych w roku 2020 pozwolity zdiagnozowaé stabe punkty
systemu wsparcia izaprojektowaé, a nastepnie wprowadzi¢ dziatania majace na celu poprawe
komfortu i efektywnosci studiowania. W ramach tych dziatan wdrozono m.in.: system komunikacji na
Wirtualnej Uczelni, sposéb prezentowania wynikéw weryfikacji efektéw uczenia sie, kontaktu
z osobami prowadzacymi zajecia i osobami wspierajgcymi proces ksztatcenia. Wyniki badan satysfakcji
0sOb studiujgcych zaowocowaty takze opracowaniem ,mapy studiowania”, ktdéra utatwia osobom
studiujgcym orientacje we wszystkich kwestiach waznych w procesie studiowania. Kolejne badanie
efektywnosci komunikacji oséb studiujgcych z wyktadowcami oraz biurami obstugi pozwolito na
uzyskanie konkretnych wnioskow stuzgcych jakosci wsparcia oséb studiujgcych. Na przykfad na tej
podstawie wprowadzono kilkuetapowy proces onboardingu dla oséb studiujgcych rozpoczynajacych
studia, prowadzgcy osoby studiujgce stopniowo przez zdarzenia zwigzane z rozpoczeciem studiow.

Zalecenia dotyczace kryterium 8 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy
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Kryterium 9. Publiczny dostep do informacji o programie studiow, warunkach jego realizacji
i osigganych rezultatach

Uniwersytet SWPS od lat stosuje standard, zgodnie z ktérym informacje o ksztatceniu powinny by¢
dostepne w internecie dla osdb zainteresowanych. Obejmuje to ogdlnodostepny portal swps.pl,
media spofecznosciowe oraz portal Wirtualna Uczelnia dostepny dla o0séb studiujgcych
i pracownikéow. Duzg wage przyktada sie do aktualnosci danych, dlatego wyznacza sie osoby
odpowiedzialne za monitorowanie kompletnosci i aktualnosci materiatow.

Wszystkie informacje publiczne, udostepniane w postaci elektronicznej, publikowane sg na stronie
podmiotowe]j Biuletynu Informacji Publicznej, ktéra znajduje sie pod adresem https://uniwersytet

swps.bip.gov.pl. Na stronie udostepniany jest m.in. statut uczelni, strategia uczelni, regulaminy,
zasady i tryb przyjmowania na studia oraz programy studiow.

Ogdlnodostepna witryna internetowa uczelni swps.pl, dostepna réwniez w wersji anglojezycznej,
umozliwia kazdemu dostep do m.in.:

1) informacji o uczelni (w tym strategii i statutu Uniwersytetu SWPS);

2) oferty dydaktycznej z opisem i programami studidw, zasadami rekrutacji, optatami za studia wraz
z informacjg o mozliwym finansowym wsparciu;

3) informacji dla 0séb z niepetnosprawnosciami, w tym o formach wsparcia (réwniez finansowego),
zakresu dostosowania infrastruktury do potrzeb tych oséb, opinii 0séb z niepetnosprawnosciami,
ktére podjety studia na Uniwersytecie SWPS;

4) informacji dla obcokrajowcow, w tym o zasadach legalizacji pobytu.

Ogdlnodostepna  strona  Wydziatu  Interdyscyplinarnego w  Krakowie pod adresem
https://swps.pl/struktura/wydzial-interdyscyplinarny-krakow oraz strona kierunku pod adresem:

https://swps.pl/oferta/krakow/studia-pierwszego-stopnia/grafika-reklamowa-i-multimedia  pozwala

zapoznac sie z takimi dokumentami jak: 1) program studidéw; 2) terminy zjazdéw 3) perspektywa
zawodowa i kompetencje, jakich uczymy; 4) informacje o osobach prowadzacych zajecia na kierunku;
5) partnerzy z ktdrymi Wydziat wspotpracuje; 6) regulamin studidw; 7) zasady studiowania;
8) regulamin praktyk zawodowych; 9) zasady realizacji seminaridw dyplomowych i dyplomowania;
10) karty przedmiotow.

Dla o0séb studiujgcych i pracownikéw najwazniejszym zrédtem informacji o programie studidw,
warunkach jego realizacji i osigganych rezultatach jest portal Wirtualna Uczelnia, dostepny takze
w wersji mobilnej. W portalu tym osoby studiujgce ipracownicy majg dostep do kalendarza
akademickiego, planu zaje¢, sylabusdéw, ocen czastkowych ikoficowych, materiatéw do zaje¢,
regulaminéw (Regulaminu studiéw, Zasad studiowania, Zasad realizacji seminariow dyplomowych
i dyplomowania, Regulaminu praktyk), szczegétowych informacji o: osobach prowadzacych zajecia
(m.in. terminach i miejscach dyzurdw, adresach mailowych, planach zaje¢), uczelnianych jednostkach
i organizacjach (m.in. Centrum Spraw Studenckich, Biurze Karier, Bibliotece, organizacjach
studenckich, Samorzadzie Studenckim), stypendiach oraz informacji o wsparciu dla oséb
z niepetnosprawnosciami (Centrum Wsparcia i Aktywnosci). W portalu dziatajg réwniez aplikacje do
komunikacji miedzy osobg studiujgca a uczelnig: Podania i Kontakt.
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Tresci publikowane sg w nowoczesnej wyszukiwarce pod nazwg Baza Wiedzy, pozwalajgcej na
wyszukiwanie i opiniowanie dostepnych tresci.

Zalecenia dotyczace kryterium 9 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiow, ktéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.
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Kryterium 10. Polityka jakosci, projektowanie, zatwierdzanie, monitorowanie, przeglad
i doskonalenie programu studiéw

W uczelni dziata uczelniany system zapewniania jakosci ksztatcenia pomyslany jako struktura
wyskalowana w odniesieniu do catego Uniwersytetu oraz odpowiednio przeniesiona na poziom
poszczegblnych Wydziatéw. Wewnetrzny system zarzgdzania jakoscig ksztatcenia (WSZJK) w obecne;j
formie zostat zatwierdzony zarzgdzeniem Rektora w 2021 roku, w oparciu o wczesniejsze
doswiadczenia i przeprowadzony audyt. WSZJK funkcjonuje na trzech poziomach: uczelnianym,
wydziatowym i kierunkowym. Na poziomie uczelnianym WSZJK tworzg Senat, Rektor i Prorektor ds.
dydaktyki, Petnomocnicy Prorektora ds. dydaktyki (w zakresie jakosci studidw oraz w zakresie
programoéw studiow) oraz Uniwersytecka Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia (UKJK), do ktdrej nalezy m.in.
opracowywanie dobrych praktyk projakosciowych, monitorowanie ich wdrazania na wydziatach
i okreslenie harmonogramu dziatan weryfikujacych jakos$¢ ksztatcenia na wydziatach. Na poziomie
wydziatowym za funkcjonowanie WSZJK odpowiada Dziekan wydziatu, ktérego w tym zakresie, poza
Kolegium Wydziatu (z gtosem doradczym) oraz Prodziekanem ds. dydaktycznych, wspiera
Petnomocnik Dziekana ds. jakosci ksztatcenia. Na poziomie kierunkowym kluczowa role w strukturze
WSZJK odgrywajg koordynatorzy kierunkéw wspierani przez koordynatorow przedmiotéw. WSZJK
stanowi zestaw ogdlnouczelnianych procedur, ktédre majg na celu doskonalenie jakosci ksztatcenia na
Uniwersytecie SWPS. Akty wykonawcze obejmujg aktualnie nastepujgce procedury:

1. Procedura przeprowadzania ewaluacji zajec przez studentow;

2. Procedura analizy wynikéw ewaluacji zaje¢ przez studentéw oraz zaplanowania dziatan;

3. Procedura hospitacji zaje¢ dydaktycznych;

4. Procedura archiwizacji cyfrowych i materialnych wytwordéw studentéw;

5. Procedura ewaluacji procesu weryfikacji efektéw uczenia sie;

6. Procedura ewaluacji procesu dyplomowania;

7. Procedura gromadzenia i wykorzystania informacji o losach zawodowych absolwentéw;

8. Procedura doskonalenia programéw studiow;

9. Procedura oceny i doskonalenia publicznego dostepu do informacji o studiach i warunkach ich
organizacji;

10. Procedura doboru kadry dydaktycznej do prowadzenia zaje¢ zgodnie z kompetencjami

i dorobkiem akademickim;

11. Procedura oceny zakresu wsparcia rozwoju zawodowego kadry dydaktycznej;

12. Procedura oceny i doskonalenia Wewnetrznego Systemu Zarzadzania JakosScig Ksztatcenia
(WSZIK).

Dziatanie WSZJK koordynuje Petnomocnik Prorektor ds. dydaktyki, odpowiadajgcy za jakos¢
ksztatcenia — dr Dorota Wisniewska-Juszczak, prof. USWPS. Zespdt wdrozeniowy WSZJK stanowili
Prodziekani odpowiedzialni za dydaktyke na wszystkich wydziatach, zas na state w ramach WSZJK
dziata zespdt Petnomocnikéw Dziekandw ds. jakosci ksztatcenia. Dziatalnos¢ tych zespotéw sprzyja
wymianie doswiadczen, reagowaniu na wytaniajgce sie potrzeby i zapewnia merytoryczne wsparcie
osobom podejmujgcym funkcje kluczowe dla jakosci ksztatcenia.

Uniwersytecka Komisja ds. Jakosci Ksztatcenia dziata w skfadzie:
1. Petnomocnik Prorektora ds. dydaktyki w zakresie jakosci studiéw;
2. Petnomocnik Prorektora ds. dydaktyki w zakresie programoéw studiow;
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Petnomocnicy Dziekandw ds. jakosci ksztatcenia;
Kierownik Centrum Doskonatosci i Innowacji w Dydaktyce;
Przedstawiciel Dziatu Spraw Dydaktycznych;

o vk w

Kierownik Centrum Jezykowego.

WSZJK opisuje szczegdtowy zakres procesow oraz podziat kompetencji dotyczgcych weryfikacji jakosci
ksztatcenia. Monitorowanie jakosci realizacji programu ksztatcenia dokonywane jest m.in. przez
Petnomocnika Dziekana ds. jakosci ksztatcenia, Petnomocnik dokonuje okresowych analiz:

— losowo wybranych prac etapowych oséb studiujgcych w celu oceny prawidtowosci weryfikacji
osiggniecia efektéw uczenia sie;

— losowo wybranych prac dyplomowych w celu oceny prawidtowosci realizacji procesu
dyplomowania, zgodnosci tematyki pracy z kierunkiem studiow i kompletnosci oceny pracy;

—  losowo wybranych sylabuséw w celu oceny spetniania wymogdéw okreslonych w odpowiednich
wytycznych lub procedurach;

— rozktadu ocen z przedmiotdw w celu zbiorczej weryfikacji osigganych przez osoby studiujgce
efektéw uczenia sie;

— nazlecenie Dziekana — arkuszy hospitacyjnych i wynikéw ewaluacji zaje¢ dydaktycznych.

Podsumowaniem analizy jest sktadany Dziekanowi co dwa lata raport z oceny jakosci ksztatcenia na
Wydziale oraz z dziatalnosci Petnomocnika, ktéry zawiera analizy z przegladdéw, o ktérych mowa
powyzej oraz ewentualne rekomendacje w zakresie doskonalenia programow studiow i jakosci
ksztatcenia. Raport wydziatowy jest réwniez przedmiotem analizy na poziomie Uniwersytetu.
Petnomocnik przekazuje Prorektorowi ds. dydaktyki raporty wydzialowe, nastepnie analizowane
i stuzgce do przygotowania raportu Uniwersyteckiej Komisji ds. Jakosci Ksztatcenia.

Istotng role w zarzadzaniu jakoscig ksztatcenia majg koordynatorzy kierunkéw. Jednym z zadan im
powierzonych jest bowiem utrzymywanie statej relacji z wyktadowcami i osobami studiujgcymi,
opieka i pomoc w zakresie organizacji procesu dydaktycznego.

10.1. Doskonalenie programéw studiéow

Zgodnie z WSZJK na etapie oceny jakosci ksztatcenia analizie i doskonaleniu poddawane sg m.in.
programy studidow, zgodnie z ktérymi prowadzone jest ksztatcenie. Wszystkie zmiany w programie
studidw nadzoruje Prorektor ds. dydaktyki.

W przypadku koniecznosci wprowadzenia zmian w programie studiéw Dziekan, po ich zaopiniowaniu
przez Kolegium Wydziatu, kieruje wniosek do Rektora poprzez Prorektora ds. dydaktyki.
Po formalno-prawnej analizie wniosku dokonywanej przez Dziat Spraw Dydaktycznych, dokumentacja
przekazywana jest do Rektora, celem wyrazenia zgody na proponowane zmiany. Zweryfikowany
program przekazywany jest nastepnie do opinii Samorzadu Studentéw, do ktérej nalezy sie odnies¢,
mozna tez na jej podstawie dokona¢ uzupetnienia modyfikacji programu. Dziekan uruchamia proces
zatwierdzenia zmian i po spetnieniu wszystkich wymogdw ostatecznie program jest ustalany przez
Senat uczelni.
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10.2. Monitorowanie i przeglad procesu ksztatcenia

Poza systemowg kontrolg realizacji programu ksztatcenia, prowadzone s3 biezgce dziatania
weryfikacyjne. Istotng role w tym zakresie odgrywajqa: procedura zatwierdzania sylabuséw, dyskusja
z osobami prowadzacymi zajecia, hospitacje, ankiety ewaluacji zaje¢ oraz rozmowy z osobami
studiujgcymi. Od biezgcego roku akademickiego na kierunku grafika reklamowa i multimedia
stosowane sg wszystkie dziatania weryfikacyjne stosowane w Uniwersytecie SWPS.

Publikacja sylabuséw w Wirtualnej Uczelni poprzedzona jest ich sprawdzeniem przez Koordynatora
kierunku. Kontroli podlega w szczegdlnosci poprawnos$é wybranych dla przedmiotu efektéw uczenia
sie, wybdr metod ksztatcenia i weryfikacji efektéw uczenia, tresci ksztatcenia, literatura oraz zgodnosc
Z opracowanymi na etapie tworzenia programu kartami przedmiotéw. Kontrola sylabusdéw jest jednym
ze sposobdéw czuwania nad spdjnoscig tresci ksztatcenia oraz nad unikaniem ich powtarzania
w ramach réznych przedmiotéw. Pozwala réwniez oceni¢ skorelowanie ze sobg sktadowych (czesci)
przedmiotu, a takze relacje tresciowe i metodologiczne pomiedzy zajeciami teoretycznymi
i praktycznymi. W sposdb systemowy kontrolowana jest takze terminowos¢ sktadania sylabusdw,
z notyfikacjami do wtadz wydziatu i uczelni.

Whioski dotyczace realizacji programu i jego oceny ptyng réwniez z ankiet ewaluacyjnych. Ewaluacja
zaje¢ prowadzona jest w systemie elektronicznym, obejmuje osoby faktycznie uczestniczgce
w zajeciach, jest anonimowa, a jej wyniki stanowig zaréwno informacje zwrotng dla pracownika, jak
i zrodto wiedzy dla Koordynatora kierunku i wtadz dziekanskich. Ewaluacja zaje¢ prowadzona jest
obecnie metoda pozwalajgcg na zbieranie ankiet elektronicznie na koniec ostatniego spotkania
danych zajed. Liczba ankiet zebranych tg metodg siega 50-60% liczby uczestnikéw zajeé i pozwala na
wycigganie dobrze udokumentowanych wnioskow. Analizg wynikéw zajmuje sie Koordynator
kierunku, ktéry nastepnie przedstawia wnioski Dziekanowi. Na tej podstawie przeprowadzane s3
rozmowy z dydaktykami, podejmowane sg decyzje o obsadzie zaje¢ w kolejnym semestrze, a takze
formutowane sg rekomendacje w zakresie zmian programu studiow. W dotychczasowej dziatalnosci
kierunku grafika reklamowa i multimedia wyniki ankiet ewaluacyjnych postuzyty do podjecia decyzji
o obsadzie zajeé, a takze o wyrdznieniu oséb o najlepszych wynikach nagrodami rektor WSE.

Istotnymi Zrédtami informacji wykorzystywanych w dziataniach projakosciowych sg takze hospitacje
zaje¢, monitoring tematyki prac dyplomowych oraz monitoring rozktadéw ocen z poszczegdlnych
zajec i grup zajec.

Przyktadem zmian doskonalgcych program studiéw wynikajgcych z monitoringu procesu ksztatcenia
jest zmiana zajeé z obszaru badan projektowych. Zajecia prowadzone na poczatku istnienia studiéw
okazaty sie nie zapewnia¢ zdobycia wiedzy i umiejetnosci potrzebnych do prawidtowej diagnozy
problemoéw projektowych podczas seminarium dyplomowego. Obecnie zakres zajeé¢ poswieconych
badaniom jest dopasowany do rozwoju umiejetnosci projektowych oséb studiujacych i efektywnie
wspiera prace w czasie seminarium dyplomowego.

Osoby prowadzace zajecia sg oceniane przez hospitacje i ankiety studenckie. Informacje z tych
dziatan, poza doskonaleniem procesu dydaktycznego, stanowig réwniez element rozwoju kadry.
Hospitacje odbywajg sie zgodnie z obowigzujgcg procedurg, a ich wyniki sg przekazywane
dydaktykom, podczas rozmowy pohospitacyjnej, stanowigc wsparcie w pracy dydaktycznej, oraz

Uniwersytet SWPS | Raport samooceny | grafika reklamowa i multimedia | profil praktyczny 50



wtadzom Wydziatu w celu podejmowania dziatan projakosciowych. Istotnym wnioskiem z hospitacji
moze byé np. potrzeba wiekszej aktywizacji oséb studiujgcych na zajeciach, czy tez poprawienia
jakosci (czytelnosci) dostarczanych osobom studiujgcym materiatow.

Zalecenia dotyczace kryterium 10 wymienione w uchwale Prezydium PKA w sprawie oceny
programowej na kierunku studiéw, ktéra poprzedzita biezacg ocene: nie dotyczy.
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Czesé Il. Perspektywy rozwoju kierunku studiéw

Analiza SWOT programu studiow na ocenianym kierunku i jego realizacji, z uwzglednieniem

szczegbtowych kryteriow oceny programowej.

POZYTYWNE

NEGATYWNE

Czynniki
wewnetrzne

Mocne strony

1. Dostep do dobrze wyposazonych pracowni
komputerowych,  nowoczesnego  sprzetu
i oprogramowania (np. do VR) oraz narzedzi
projektowych (m.in. wygrzewarka stuzaca do
uwypuklania tyflografiki, symulator odczué
starczych). Kierunek uczestniczy takze
w programie Adobe Creative Campus, ktéry
oferuje osobom studiujacym i wykfadowcom
petny dostep do oprogramowania Adobe.

2. Znaczng czes¢ zespotu dydaktycznego to
aktywni zawodowo praktycy, co umozliwia
osobom studiujgcym zdobywanie wiedzy
i umiejetnosci bezposrednio od specjalistow
z branzy. Kompleksowe wsparcie kadry
oparte w postaci szkolen doskonalacych
kompetencje dydaktyczne, zespotu doradcow
dydaktycznych, a takze  $rodowiska
badawczego i artystycznego, ktére stymuluje
do ciggtego doskonalenia i poszerzania
kompetencji. Jednym z kluczowych dziatan
strategicznych USWPS jest wprowadzenie
mentoringu artystycznego, ktéry ma na celu
wspieranie mtodszych pracownikéw
naukowych i artystow w ich rozwoju.

3. Kierunek studiéw kfadzie nacisk na
zdobywanie praktycznych umiejetnosci, ktére
sg poszukiwane na rynku pracy. Studenci
uczg sie projektowania graficznego oraz
multimediow w kontekscie rzeczywistych
potrzeb branz kreatywnych.

4. Wydziat i kierunek intensywnie rozwija
wspotprace z firmami i instytucjami, oferujac
osobom studiujgcym mozliwos¢ realizacji
praktyk oraz projektdéw na rzecz lokalnych
organizacji, co wzmacnia przygotowanie
zawodowe.

Stabe strony

1. Ograniczone mozliwosci  rozwoju
aktualnej infrastruktury zaréwno filii
jak i wydziatu, np. biblioteka,
czytelnia, gastronomia wynikajace
zograniczen zwigzanych z umowa
najmu, ktéra nie pozwala na
swobodne dostosowanie przestrzeni
do biezacych potrzeb organizacji.

2. Trudnosci w planowaniu
i zapewnieniu stabilnego rozwoju
kierunku studiow wynikajagce ze
zmiennych wynikéw rekrutacji.
Niepewnos¢ co do zrekrutowania

zaktadanej liczby kandydatow
utrudnia zarzadzanie zasobami
dydaktycznymi, dobor kadry

dydaktycznej oraz organizacje zajec,
aw konsekwencji tez realizacje
dtugoterminowych celow
edukacyjnych i programowych.

3. Brak rozbudowanej oferty zajec
wjezyku angielskim, co utrudnia
rozwéj wymiany miedzynarodowej,
w tym mobilnosci w ramach programu
Erasmus+.

4. taczenie przez osoby studiujgce nauki
z pracg zawodowg, zwiaszcza na
studiach niestacjonarnych, przekfada
sie na tempo studiowania i trudnosci
z terminowym zaliczaniem
przedmiotow.
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POZYTYWNE

NEGATYWNE

5. Nowa siedziba i nowa infrastruktura przy
alei Mickiewicza w Krakowie, gdzie od roku
akademickiego 2025/2026 oprécz
laboratoriow komputerowych i pracowni do
dziatan artystycznych bedzie przestrzen
wystawiennicza dla o0séb studiujacych,
pozwalajgca na organizowanie pokazéw
i wystaw, a takze wspottworzenie przestrzeni
kulturalnej miasta Krakowa.

Czynniki
zewnetrzne

Szanse

1. Rosnaca otwartos¢ polskich i zagranicznych
uczelni na wspotprace
miedzyinstytucjonalna, co sprzyja realizacji
wspdlnych  przedsiewzie¢ dydaktycznych,
badawczych, artystycznych i spotecznych.

2. Zwiekszajaca sie liczba miejsc pracy
wbranzy kreatywnej i technologicznej
podnosi atrakcyjnosc studiowania
i aktywnosci  zawodowej  o0sdéb,  ktére
ukonczyly kierunek studidw.

3. W obliczu dynamicznych zmian w otoczeniu
spoteczno-gospodarczym  oraz  rosnacej
Swiadomosci znaczenia roli projektowania
dla organizacji, zwieksza sie zainteresowanie
podmiotow zewnetrznych wspotpraca
z kierunkiem, co stanowi istotny element jego
rozwoju. Tego rodzaju partnerstwa wspieraja
praktyczne przygotowanie studentow,
pozwalajg na zdobywanie doswiadczenia

i budowanie sieci kontaktow
w profesjonalnym $rodowisku juz podczas
studiowania.

4. Rosnaca rola technologii VR (Virtual Reality)
i Al (Artificial Intelligence) w branzy
projektowej i edukacyjnej stwarza dla
kierunku grafika reklamowa i multimedia
liczne szanse na rozwdj oraz umozliwia
bardziej specjalistyczne ksztafcenie. Dzieki
VR studenci mogg przenosi¢ swoje projekty
do wirtualnych srodowisk, co pozwala im na
bardziej immersyjne doswiadczenie pracy
z przestrzenia i formg oraz doktadniejsze
testowanie interakcji uzytkownika
zprojektem. VR moze réwniez stuzyé jako
narzedzie do symulacji i prototypowania, co
jest szczegdlnie przydatne w grafice
uzytkowej i projektowaniu interfejsow.

Zagrozenia

1. Dynamiczny rozwoj technologii czesto
wyprzedza cykl ksztafcenia, jednak
wprowadzanie zmian do juz
realizowanych programéw jest
prawnie ograniczone, co utrudnia
znadgzaniem za nowymi trendami
i wymaganiami branzy.

2. Rosngce znaczenie sztucznej
inteligencji w generowaniu tresci
wizualnych, co przektada sie na
obawy co do przysztosci zawodu
grafika i moze wptywa¢ na poziom
zainteresowania kandydatow
kierunkiem studidw.

3. Rosnagce koszty ksztatcenia i koszty
72ycia mogg zniechecaé potencjalne
osoby studiujgce do wyboru kierunku
studidow na uczelni niepublicznej, co
moze wptyng¢ na obnizenie rekrutacji.

4. Zmiany demograficzne powodujace
spadek liczby oséb studiujacych
w Polsce moze negatywnie wptyng¢ na
liczbe kandydatéw na kierunek.

5. Rosnace zainteresowanie krétszymi
cyklami i formami ksztatcenia. Coraz
wiecej oséb wybiera intensywne kursy
i bootcampy, ktére oferujg podobne
kompetencje w kréotszym czasie, co
moze by¢ postrzegane jako
alternatywa dla studiow.
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Czesé lll. Wykaz zatacznikow

Zatacznik nr 1. Zestawienia dotyczgce ocenianego kierunku studiow

Zatacznik nr 2. Materiaty uzupetniajace’:

Zatacznik 2.1. Program studiow
Zatacznik 2.1.1. Program studiéw

Zatacznik 2.1.2. Karty przedmiotow
Zatacznik 2.2. Obsada zajeé w roku akademickim 2024/2025
Zatacznik 2.3. Harmonogramy zaje¢ w roku akademickim 2024/2025

Zatacznik 2.4. Charakterystyka nauczycieli akademickich oraz innych oséb prowadzacych zajecia
Zatacznik 2.4.1. Nauczyciele akademiccy

Zatacznik 2.4.2. Inne osoby prowadzgce zajecia
Zatacznik 2.5. Charakterystyka infrastruktury
Zatacznik 2.6. Wykaz tematdéw prac dyplomowych
Zatacznik 2.7. Strategia Uniwersytetu SWPS

Zatacznik 2.8. Zarzgdzenie Nr 10/2024 Dziekana Wydziatu Interdyscyplinarnego w Krakowie
Filia w Krakowie im. ks. Jézefa Tischnera Uniwersytetu SWPS z dnia 25 wrze$nia 2024 roku
w sprawie zatwierdzenia Regulaminu praktyk zawodowych na Wydziale Interdyscyplinarnym
w Krakowie Filia w Krakowie im. ks. Jozefa Tischnera Uniwersytetu SWPS

Zatacznik 2.9. Zarzadzenie Nr 11/2024 Dziekana Wydziatu Interdyscyplinarnego w Krakowie
Filia w Krakowie im. ks. Jézefa Tischnera Uniwersytetu SWPS z dnia 27 wrze$nia 2024 roku
w sprawie zatwierdzenia Zasad przejsciowych dotyczacych realizacji prac i projektow
dyplomowych, realizacji seminariéw dyplomowych oraz egzaminéw dyplomowych na
Wydziale Interdyscyplinarnym w Krakowie Filia w Krakowie im. ks. Jozefa Tischnera
Uniwersytetu SWPS w roku akademickim 2024/2025

! Zataczniki w formie cyfrowej.
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Zatacznik nr 1. Zestawienia dotyczace ocenianego kierunku studiow

Tabela 1. Liczba studentdw ocenianego kierunku

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
. ., Rok
Poziom studiow studiow Dane sprzed Biezacy rok Dane sprzed Biezacy rok
3 lat akademicki 3 lat akademicki
(2021/2022) (2024/2025)* (2021/2022) (2024/2025)*
studia pierwszego | | 86 19 74 20
stopnia
Il 62 38 63 62
]| 50 58 57 64
v n.d. n.d. 66 75
Razem: 198 115 260 221

*w przypadku roku akademickiego 2024/2025, stan danych 2 23.10.2024 .

Tabela 2. Liczba absolwentéw ocenianego kierunku w ostatnich trzech latach poprzedzajgcych rok
przeprowadzenia oceny

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Poziom Rok Liczba studentow, Liczba studentéw,
SR e ktorzy rozpoczeli Liczba ktorzy rozpoczeli Liczba
cykl ksztatcenia absolwentow cykl ksztatcenia absolwentow
konczacy sie w danym roku konczacy sie w w danym roku
w danym roku danym roku
studia 2021/2022 51 45 62 50
pierwszego
stopnia 2022/2023 53 45 62 52
2023/2024 62 47 64 51
Razem: 166 137 188 153
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Tabela 3. Wskazniki dotyczgce programu studiéw na ocenianym kierunku studidow, poziomie i profilu
okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzesnia 2018 r.
w sprawie studiéw (Dz. U. poz. 1861 z pézn. zm.).

Liczba punktéw ECTS/Liczba godzin

Nazwa wskaznika
STUDIA

STACJONARNE

STUDIA
NIESTACJONARNE

Liczba semestrow i punktéw ECTS konieczna do ukonczenia
studiow na ocenianym kierunku na danym poziomie

taczna liczba godzin zaje¢ z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia i studentow

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli

6 semestrow
180 punktéw
ECTS

1780 godzin

138 punktéw
ECTS

7 semestrow
180 punktéw
ECTS

1343 godziny

138 punktéw
ECTS

akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom

L 135 ktow ECTS
ksztattujacym umiejetnosci praktyczne punkiow

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach
zajec¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych -
w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin
w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne

7 punktow ECTS

taczna liczba punktow ECTS przyporzadkowana zajeciom do

wyboru 83 punkty ECTS

taczna liczba punktéow ECTS przyporzadkowana praktykom 24 punkty ECTS

zawodowym
. 6 miesiecy, 6 miesiecy,
w ktyk d h . .
ymiar praktyk zawodowyc 960 godzin 960 godzin
W przypadku stacjonarnych studiow pierwszego stopnia .
i jednolitych  studidw  magisterskich liczba odzin  zajec 60 godzin, nie dotycz
. i g e = = 0 punktow ECTS yezy
z wychowania fizycznego
W przypadku prowadzenia zajec z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢:
taczna liczba godzin zaje¢ okreslona w programie studiow 2920 godzin 2381 godzin

taczna liczba godzin zaje¢ prowadzonych z wykorzystaniem metod
i technik ksztatcenia na odlegtos¢

nie przekracza
50% godzin zajec

nie przekracza
50% godzin zajec

Uniwersytet SWPS | Raport samooceny | grafika reklamowa i multimedia | profil praktyczny 57



Tabela 4. Zajecia lub grupy zajec ksztattujgcych umiejetnosci praktyczne

taczna liczba | tacznaliczba | Liczba
Nazwa zajec/grupy zajeé Fo-rrrlma/formy godzin zaje¢ | godzin zaje¢ |punktéw
— stacjonarne niestacjonarne| ECTS
Analiza semiotyczna przekazu wizualnego ¢wiczenia 30 24 3
ﬁ:z?;tkiztwu;;i nformacji i narzedzia w procesie warsztaty 24 18 1
Badania jakosciowe w procesie projektowym warsztaty 30 24 3
Badania w procesie projektowym ¢wiczenia 30 18 1
Fotografia 1 warsztaty 30 24 3
Fotografia 2 warsztaty 30 24 2
International Workshop warsztaty 18 12 1
Kompetencje spotfeczne i akademickie ¢wiczenia 10 9 1
Kompetencje zawodowe ¢wiczenia 30 27 3
Komunikacja wizualna 1 warsztaty 20 12 2
Komunikacja wizualna 2 warsztaty 30 24 2
Praktyka zawodowa 1 praktyka 320 320 8
Praktyka zawodowa 2 praktyka 320 320 8
Praktyka zawodowa 3 praktyka 320 320 8
Projektowanie grafiki rastrowej 1 warsztaty 30 24 3
Projektowanie grafiki rastrowej 2 warsztaty 30 24 3
Projektowanie grafiki wektorowej warsztaty 30 24 3
Projektowanie uniwersalne 1 warsztaty 30 24 1
Projektowanie uniwersalne 2 warsztaty 30 24 2
Proseminarium seminarium 30 24 2
Rysunek i kompozycja 1 warsztaty 30 24 3
Rysunek i kompozycja 2 warsztaty 30 24 2
Seminarium dyplomowe 1 ngi:;:;:v? 48 30 6
Seminarium dyplomowe 2 Zi‘;igran'::vr: 48 24 10
Typografia warsztaty 50 30 3
Wstep do animacji i postprodukcji 1 warsztaty 60 45 3
Wstep do animacji i postprodukcji 2 warsztaty 50 30 2
Wstep do produkcji filmowej warsztaty 30 24 2
Wstep do projektowania grafiki edytorskiej warsztaty 30 24 3
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taczna liczba | tacznaliczba | Liczba
Nazwa zajeé/grupy zajeé Fo.rrrlma/formy godzin zaje¢ | godzin zaje¢ |punktéw
— stacjonarne niestacjonarne| ECTS
specjalnos¢: Projektowanie graficzne
Grafika informacyjna 1 warsztaty 30 24 2
Grafika informacyjna 2 warsztaty 30 24 2
Grafika informacyjna 3 warsztaty 30 24 2
Projektowanie dla spotecznej innowacji warsztaty 30 18 3
Projektowanie graficzne —warsztaty projektowe 1 warsztaty 30 24 2
Projektowanie graficzne —warsztaty projektowe 2 warsztaty 30 24 2
Projektowanie opakowan 1 warsztaty 30 24 2
Projektowanie opakowan 2 warsztaty 30 24 2
Projektowanie przekazu reklamowego 1 warsztaty 48 30 2
Projektowanie przekazu reklamowego 2 warsztaty 30 24 2
Projektowanie przekazu reklamowego 3 warsztaty 30 24 3
Struktury wizualne warsztaty 30 24 2
Systemy identyfikacji wizualnej warsztaty 30 24 2
Techniki edytorskie 1 warsztaty 48 36 4
Techniki edytorskie 2 warsztaty 60 48 4
Techniki edytorskie 3 warsztaty 30 24 2
Technologie i podtoza drukarskie warsztaty 30 24 3
specjalnos¢: Projektowanie doswiadczen uzytkownika (UX)
Analityka internetowa warsztaty 30 24 2
Badania w projektowaniu UX 1 warsztaty 30 24 3
Badania w projektowaniu UX 2 warsztaty 30 24 2
Modelowaniei architektura produktu 1 warsztaty 30 24 2
Modelowaniei architektura produktu 2 warsztaty 24 18 2
Narzedzia prowadzenia warsztatéw i facylitacji spotkann |warsztaty 48 36 3
Proces projektowy 1 warsztaty 48 30 2
Proces projektowy 2 warsztaty 18 15 1
Projektowanie interfejsdw uzytkownika 1 warsztaty 30 24 2
Projektowanie interfejsow uzytkownika 2 warsztaty 30 24 2
Projektowanie interfejsow uzytkownika 3 warsztaty 48 39 3
Projektowanie interfejsow uzytkownika 4 warsztaty 30 24 3
Strategia UX warsztaty 30 24 2
UX —warsztaty projektowe 1 warsztaty 30 24 2
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taczna liczba | tacznaliczba | Liczba
Nazwa zajeé/grupy zajeé Fo-rrrlma/formy godzin zaje¢ | godzin zaje¢ |punktéw
— stacjonarne niestacjonarne| ECTS

UX —warsztaty projektowe 2 warsztaty 30 24 2
Wizualizacja danych warsztaty 30 24 3
Wprowadzenie do pracy w zespole warsztaty 30 18 2
Wstep do projektowania doswiadczen uzytkownika ¢wiczenia 30 24 3
specjalnosé: Multimedia

Animacja 1 warsztaty 30 24 3
Animacja 2 warsztaty 30 24 2
Animacja 3 warsztaty 30 24 2
Edycja dzwieku warsztaty 30 24 2
Montaz filmowy 1 warsztaty 30 24 2
Montaz filmowy 2 warsztaty 30 24 2
Multimedia —warsztaty projektowe 1 warsztaty 30 24 2
Multimedia —warsztaty projektowe 2 warsztaty 30 24 2
Multimedialny przekaz reklamowy warsztaty 30 24 2
Narzedzia do pracy w 3D warsztaty 30 24 3
Postprodukcja filmowa warsztaty 30 24 3
Produkcja filmowa 1 warsztaty 48 30 3
Produkcja filmowa 2 warsztaty 48 36 2
Projektowanie interakcji 1 warsztaty 30 24 2
Projektowanie interakcji 2 warsztaty 30 18 2
Scenorys zaawansowany warsztaty 30 24 2
Wprowadzenie do pracy w srodowisku wirtualnym 1 warsztaty 30 24 2
Wprowadzenie do pracy w srodowisku wirtualnym 2 warsztaty 30 24 3

RAZEM: 2374 2019 135
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Tabela 5. Zajecia lub grupy zajec¢ stuzgce zdobywaniu przez studentéw kompetencji inzynierskich /

Zajecia lub grupy zaje¢ przygotowujace studentéw do wykonywania zawodu nauczyciela

Nie dotyczy

Tabela 6. Informacja o programach studiéw/zajeciach lub grupach zaje¢ prowadzonych w jezykach

obcych

Nazwa
programu/zajeé/grupy zajeé

Graphic International
Workshop

Multimedia International
Workshop

UX International Workshop
Jezyk angielski
specjalistyczny w reklamie

Jezyk angielski
specjalistyczny w reklamie

Forma
realizacji

laboratorium

laboratorium

laboratorium

laboratorium

laboratorium

Forma studiow

stacjonarna

stacjonarna

stacjonarna

stacjonarna

niestacjonarna

Jezyk

wykiadowy

angielski

angielski

angielski

angielski

angielski

Liczba studentow
(w tym niebedacych
obywatelami polskimi)

19

18

17

52

59
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