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1. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent(ka) studidw uzyskuje kwalifikacje petna na poziomie 6 Polskiej Ramy Kwalifikacji.
Efekty uczenia sie odnoszg sie do nastepujacych dyscyplin:

nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauki spoteczne) — ,
. . 60% punktéw ECTS
dyscyplina wiodgca

sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki (dziedzina sztuki) 20% punktéw ECTS

nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauki spoteczne) 20% punktéw ECTS

Symbol efektu ABSOLWENT(KA):
Wiedza:

CM_Wo1 ma zaawansowang wiedze z zakresu teorii komunikacji i nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, wybranych elementdw teorii i praktyki nauk o zarzadzaniu
i jakosci oraz wybranych teorii i praktyki projektowania uzytkowego;

CM_W02 ma zaawansowang wiedze o réznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych,
kulturowych, politycznych, prawnych i ekonomicznych zwigzanych z systemami
medialnymi oraz profesjonalnym komunikowaniem w sferze publicznej;

CM_W03 ma zaawansowang wiedze o relacjach miedzy strukturami i instytucjami zycia
spotecznego w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowej,
w szczegblnosci w zakresie przemystéw kreatywnych;

CM_Wo04 zna rodzaje relacji spotecznych odpowiadajacych: naukom o komunikacji
spotecznej i mediach, wybranym teoriom nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz
procesie tworczym i rzgdzacych nimi prawidtowosciach;

CM_WO05 ma wiedze o cztowieku, w szczegdlnosci jako o podmiocie konstytuujgcym
struktury spoteczne i zasady ich funkcjonowania, a takze dziatajgcym w tych
strukturach, zwtaszcza w kontekscie produkcji medialnej, zarzagdzania kontentem,
sztuk wizualnych, wykorzystania narzedzi kreacji projektowej;

CM_WO06 zna w zaawansowanym stopniu teorie dotyczace wspdtczesnych uwarunkowan
spotecznych i kulturowych w komunikacji jezykowej;
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Symbol efektu ABSOLWENT(KA):

CM_Wo07 ma zaawansowang wiedze o metodach i narzedziach, w tym technikach
pozyskiwania danych, odpowiednich dla teorii komunikacji i nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, dzieki ktérym rozumie procesy zachodzace w strukturach
i instytucjach zycia spotecznego, procesu projektowego oraz zarzadzania
i organizacji w przemystach kreatywnych;

CM_W08 ma zaawansowang wiedze o normach i regutach organizujgcych struktury
i instytucje zycia spotecznego zwigzane z przemystami kreatywnymi, instytucjami
medialnymi;

CM_W09 ma wiedze o procesach zmian w zarzgdzaniu strukturami i instytucjami zycia
spotecznego zwigzanymi z mediami, komunikacjg marek, procesem kreatywnym
i projektowym, o przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian;

CM_W10 ma zaawansowang wiedze o stanowiskach i poglagdach w naukach o komunikacji
spotecznej i mediach dotyczacych przemystéw kreatywnych oraz rodzajach wiezi
spotecznych i ich historycznej ewolucji;

CM_Wwi11 zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci
przemystowej i intelektualnej oraz prawa autorskiego i prawa mediéw;

CM_W12 zna ogdlne zasady funkcjonowania rynku pracy i dziatania na nim, uczestniczenia
w roéznych formach przedsiebiorczosci, w tym tworzenia i rozwoju form
indywidualnej dziatalno$ci nadawczej, medialnej i organizacyjnej wykorzystujgcej
wiedze z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, wybrane zagadnienia
z zakresu nauk o zarzadzaniu i jakosci oraz projektowania graficznego.

Umiejetnosci:

CM_Uo1 potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne (spoteczne, kulturowe,
polityczne, prawne, ekonomiczne) zwigzane z komunikacjg profesjonalna, jej
kreowaniem, zarzgdzaniem i procesem projektowym;

CM_U02 potrafi wykorzysta¢ zaawansowang wiedze teoretyczng do szczegétowego opisu
i praktycznego analizowania proceséw i zjawisk spotecznych, kulturowych,
politycznych, prawnych i gospodarczych specyficznych dla obszaru komunikacji
spotecznej, public relations, brandingu, procesu projektowego i artystycznego;

CM_uo03 potrafi wiasciwie analizowad przyczyny i przebieg wybranych proceséw i zjawisk
spotecznych, kulturowych, politycznych, prawnych i gospodarczych specyficznych
dla obszaru komunikacji spotecznej, public relations i brandingu, procesu
projektowego i artystycznego;
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Symbol efektu

CM_U04

CM_U05

CM_U06

CM_U07

CM_U08

CM_U09

CM_U10

CM_U11

CM_KO01

ABSOLWENT(KA):

potrafi prognozowac skutki konkretnych proceséw i zjawisk (spotecznych,
kulturowych, politycznych, ekonomicznych) z wykorzystaniem metod i narzedzi
wtasciwych dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, wybranych metod
i narzedzi z obszaru zarzadzania markg i komunikacjg oraz procesu projektowego;

poprawnie postuguje sie systemami normatywnymi oraz wybranymi normami
i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w celu rozwigzania konkretnych
zadan z zakresu komunikacji spotecznej, zarzadzania marka, procesu
projektowania graficznego i artystycznego;

posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych zwigzanych
z kreacjg i zarzadzaniem kontentem w mediach, marka i komunikacjg, sektorem
kreatywnym, projektowaniem graficznym i komunikacjg wizualng;

potrafi wykorzysta¢ zdobytg podczas studidéw wiedze i umiejetnosci praktyczne
w dziatalnosci w obszarze komunikacji interpersonalnej, profesjonalnej
komunikacji w sferze publicznej (dziennikarstwo, PR, kreacja);

potrafi analizowaé i ocenia¢ efektywnos¢ zaproponowanych rozwigzan
konkretnych problemoéw, proponuje odpowiednie rozstrzygniecia i umie wdrazac
wybrane przez siebie scenariusze postepowania w obszarze brandingu,
zarzadzania kontentem w mediach;

potrafi przygotowywaé wypowiedzi ustne, pisemne, audiowizualne, wizualne
i dZwiekowe dotyczace tematédw dyskursu medialnego, marek, zarzadzania
komunikacjg, kultury wizualnej, formutowaé poglady, braé¢ udziat w dyskusji,
prezentujac rézne stanowiska;

potrafi uczy¢ sie przez cate zycie, zwtaszcza poglebia¢ wiedze, umiejetnosci
i kompetencje zwigzane z komunikacja, profesjonalng komunikacja w sferze
publicznej, zarzadzania markg i kontentem i rozwija¢ wrazliwos¢ twodrcza
i postawy kreatywne;

potrafi postugiwad sie jezykiem obcym na poziomie B2 Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego.

Kompetencje spoteczne:

jest gotéw(-owa), by wspédtdziatad i wspotpracowac w grupie, petnigc w niej rézne
funkcje, zwtaszcza w kontekscie aktywnosci zwigzanej z zarzadzaniem pracg
wtasng i zespotowg w obszarze brandingu, PR, projektowania graficznego;
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Symbol efektu ABSOLWENT(KA):

CM_K02 jest przygotowany(-na), by odpowiednio okreslaé¢ priorytety stuzgce realizacji
okreslonego przez siebie lub innych zadania, zwtaszcza w kontekscie zarzgdzania
komunikacjg i marka, projektowania graficznego, komunikacji wizualnej oraz
profesjonalnej komunikacji w sferze publicznej;

CM_KO03 poprawnie definiuje i rozstrzyga dylematy etyczne poprzez odnoszenie sie do
zasad etyki zawodowej, dorobku i tradycji zawodéw medialnych oraz rynku
projektowania graficznego, troszczgc sie o dziedzictwo kulturowe, jakosc
komunikacji, przekazéw medialnych i dziatalnosci profesjonalnej;

CM_K04 jest gotow(-owa) uczestniczy¢é w przygotowaniu projektow (spotecznych,
politycznych, gospodarczych, obywatelskich), zwigzanych z instytucjami
medialnymi i nadawczymi oraz profesjonalnym komunikowaniem w sferze
publicznej, uwzgledniajgc aspekty prawne, ekonomiczne i kulturowe;

CM_KO05 jest gotéw(-owa) do rozwijania dialogu miedzy twdrczoscia projektows,
technologia i potrzebami spotecznymi z uwzglednieniem wymagan rynku
komercyjnego, mediéw i przemystéw kreatywnych, uwarunkowan spotecznych
i kluczowych wyzwan wspdtczesnej cywilizacji;

CM_K06 jest gotow(-owa) myslec i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy, zwtaszcza na polu
mediow, projektowania graficznego, zarzgdzania w przemystach kreatywnych.

Symbol efektu kierunkowego tworza:

— literowy skroét oznaczenia kierunku studiéw i podkresinik — oznaczenie kierunku studidw,
— litera W, U lub K — kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,
—  numer porzadkowy nadawany w ramach kategorii.
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2. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

2.1. WSKAZNIKI

2.1.1. LICZBA GODZIN | WSKAZNIKI ZALEZNE OD FORMY STUDIA
STUDIOW STACJONARNE
liczba godzin w programie studidow — tgcznie zajecia i praktyki 2685 godzin

liczba godzin zaje¢ w programie studiéw — tylko zajecia, bez

praktyk 1965 godzin
6 miesiecy,
wymiar praktyk zawodowych 28 punktéw ECTS,
720 godzin
liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego na studiach 60 godzin,
stacjonarnych 0 punktow ECTS

liczba punktéw ECTS, jakg student uzyskuje w ramach zajec
prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich ponad 50% punktéw ECTS
lub innych oséb prowadzacych zajecia

liczba punktéw ECTS uzyskiwana w ramach ksztatcenia

z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ 1 punkt ECTS

2.1.2. WSKAZNIKI NIEZALEZNE OD FORMY STUDIOW WSZYSTKIE STUDIA

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach
zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych — w przypadku kierunkéw
studidw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne

9 punktéw ECTS

taczna . liczba .pl'.lnktO)N. ECTS przyporzadkowana zajeciom 135 punktéw ECTS
ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru 74 punkty ECTS

udziat godzin zaje¢ prowadzonych przez nauczycieli akademickich

. . . co najmniej 50% godzin zajeé
zatrudnionych w uczelni jako podstawowym miejscu pracy Imnie) 5B7% godzin zaje
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3. ZAJECIA

3.1. WYKAZ ZAJEC

W programie studiéw 135 punktéw ECTS przeznaczone jest na ksztattowanie umiejetnosci
praktycznych, zgodnie z praktycznym profilem studidw. Studenci realizuja zajecia zgodnie
Z ponizszymi wymiarami.

Punkty ECTS odp.
profilowi studiow
2

Nazwa przedmiotu w kolejnosci alfabetycznej Punkty ECTS

N

Account Management & Client Service
Al — konteksty spoteczne
Al w zarzadzaniu
Analityka internetowa
Analiza trenddéw

Brand behaviour

Brand communication
Brand design

Brand design — dzwiek
Brand design — obraz
Brand design — tekst

Communication design

R W W ww w w w NN NN

Creative writing
Design wspotczesny
Dyskursy wizualne
Fakultet pracownia
Film

Fotografia

Historia designu
Insight

Intermedia

Jezyk angielski 1
Jezyk angielski 2
Jezyk angielski 3
Jezyk angielski 4
Komunikacja z klientem
Kultura popularna
Media i marketing
Media studies

W W W W wWw W w w w w W wWw NN OO W W EFEP WW W W W W WwWwNNNDNW
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Metody badan

Narzedzia fakultatywne 1
Narzedzia fakultatywne 2
Narzedzia fakultatywne 3

Obrazy organizacji

Onboarding

Plener

Podstawy obrazowania

Portfolio

Pracownia: Analityka komunikacji
Pracownia: Brand communication

DO O W R, WN W NN NDNW

Pracownia: Brand design

[any
N
[any
N

Praktyka zawodowa 1

[y
(o))
[N
(e)]

Praktyka zawodowa 2

Prawo w sektorach kreatywnych

Proces projektowy

Reklama i planowanie mediéw

Sektory kreatywne

Seminarium dyplomowe 1

Seminarium dyplomowe 2

Struktury wizualne

Sustainable development

Teoria komunikacji

Trening komunikacji i asertywnosci

Trening kreatywnosci i krytycznego myslenia
Trening wspoétpracy zespotowe;j

Trening wzmacniania odpornosci psychicznej
Zajecia fakultatywne 1

Zajecia fakultatywne 2

Zajecia fakultatywne 3

Zajecia fakultatywne 4

Zajecia fakultatywne 5

W W W W W W NN NN WWRER O W WwWw wnN

w w w w w w

Zajecia fakultatywne 6
RAZEM (tacznie punktow ECTS): 210 135

Wychowanie fizyczne

Na studiach stacjonarnych studenci realizujg wychowanie fizyczne w wymiarze tgcznym 60 godzin;
2 przedmioty zaplanowane sg w dwéch kolejnych semestrach — po 30 godzin, po 0 punktéw ECTS
(zajeciom z wychowania fizycznego nie przypisuje sie punktéw ECTS).
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3.2. ZAJECIA Z DZIEDZIN NAUK HUMANISTYCZNYCH

Studenci realizujg zajecia z dziedziny nauk humanistycznych w wymiarze 9 punktéw ECTS:

Nazwa przedmiotu w kolejnosci alfabetycznej Punkty ECTS
Design wspotczesny 3
Historia designu 3
Kultura popularna 3

RAZEM (tacznie punktéow ECTS): 9

3.3. ZAJECIA DO WYBORU

Za zajecia wybieralne uznaje sie:

Nazwa przedmiotu w kolejnosci alfabetycznej Punkty ECTS
Fakultet pracownia 6
Narzedzia fakultatywne 1 2
Narzedzia fakultatywne 2 2
Narzedzia fakultatywne 3 2
Praktyka zawodowa 1 12
Praktyka zawodowa 2 16
Seminarium dyplomowe 1 8
Seminarium dyplomowe 2 8
Zajecia fakultatywne 1 3
Zajecia fakultatywne 2 3
Zajecia fakultatywne 3 3
Zajecia fakultatywne 4 3
Zajecia fakultatywne 5 3
Zajecia fakultatywne 6 3
RAZEM (tacznie punktéw ECTS): 74
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4. OPIS SPOSOBOW WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Osiggniecie efektdw uczenia sie weryfikowane jest w procesie zaliczania poszczegdlnych zajec na
podstawie zadan okre$lonych w sylabusach zajec.

Metody weryfikacji efektow uczenia sie przewidujg ocene zdolnosci zastosowania wiedzy
i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz ocene kompetencji spotecznych w trakcie procesu
pracy projektowe;j.

W szczegdblnosci stosowane sg nastepujace metody:
— praca pisemna;
— sprawdzian pisemny z pytaniami zamknietymi;
— sprawdzian pisemny z pytaniami otwartymi;
— sprawdzian pisemny z pytaniami otwartymi i zamknietymi;
— egzamin ustny;
— raport badawczy lub ekspercki;
— przygotowanie i przedstawienie prezentacji;
— przygotowanie i przeprowadzenie ¢wiczenia/zadania;
— autorefleksja;
— projekt indywidualny;
— projekt zespotowy;
— praca zespotowa;
— zadanie problemowe;
— raport badawczy lub ekspercki;
— portfolio;
— praca w grupie w réznych rolach i komunikacji w grupie;
— omowienie projektu i jego jakosci;
— prezentacja publiczna;
— rozwigzywanie problemow;
— dyskusje lub debaty.
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5. PRAKTYKI ZAWODOWE

Program studiow przewiduje praktyki zawodowe w wymiarze 6 miesiecy, fgcznie 28 punktéw ECTS
i 720 godzin. Praktyki mogg by¢ realizowane w czesciach.

Praktyki zawodowe majg na celu uzyskanie przez studenta umiejetnosci i kompetencji pod opieka
osoby zajmujacej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych
warunkach wykonywania takiej pracy. Zgodnos¢ charakteru wykonywanej pracy z zatozonymi dla
praktyk efektami uczenia sie jest sprawdzana przed ich realizacjg, a osiggniecie zatwierdzonych
w ten sposéb efektow jest warunkiem uzyskania zaliczenia przedmiotu.

Miejsca praktyk sg dobierane przez uczelnie. Na wniosek studenta mozliwe jest odbywanie
praktyki indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim uzyskaniu zgody
uczelni.

6. PRACA DYPLOMOWA

Student wykonuje prace dyplomowsa, ktdra jest autorskim opracowaniem przeprowadzonych
badan lub opracowaniem zagadnienia na podstawie literatury, studium przypadku lub ma
charakter pracy projektowej.

Proces przygotowania pracy dyplomowej trwa 2 semestry.

7. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukonczenia studiéw jest ztozenie egzaminu dyplomowego.
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