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1. EFEKTY UCZENIA SIE

Absolwent studidow uzyskuje kwalifikacje petng na poziomie 7 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Efekty uczenia sie odnoszg sie do nastepujacych dyscyplin:

nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych) —

70% punktéw ECTS

dyscyplina wiodgca

nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauk spotecznych) 30% punktéw ECTS

Symbol efektu

KIM2_W01

KIM2_WO02

KIM2_W03

KIM2_WO04

KIM2_WO05

KIM2_WO06

KIM2_WO07

ABSOLWENT:

Wiedza:

ma pogtebiong wiedze o naukach o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza
komunikacji wizualnej, projektowaniu komunikacji i komunikowaniu wizerunku;

ma pogiebiong wiedze o rodzajach struktur i instytucji spotecznych oraz zna
i rozumie uwarunkowania funkcjonowania jednostki i organizacji wynikajgce
z otoczenia ekonomicznego, polityczno-prawnego, spoteczno-kulturowego,
technologicznego i miedzynarodowego oraz relacji zachodzgcych miedzy tymi
strukturami i instytucjami;

ma pogtebiong wiedze obejmujgcg wybrane koncepcje i zagadnienia z zakresu nauk
o0 zarzadzaniu i jakoSci oraz szczegdtowg wiedze w zakresie wybranych aspektow jej
funkcjonowania w odniesieniu do obszaréw komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku;

ma pogtebiong wiedze o rdéinych rodzajach wiezi spotecznych w zakresie
komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku;

ma pogtebiong wiedze na temat fundamentalnych wyzwan i zmian cywilizacyjnych
zwigzanych z komunikacjg i mediami. Rozumie wptyw tych wyzwan i zmian na
branze i przemysty kreatywne;

ma pogtebiong wiedze o cztowieku jako twdrcy kultury, zwtaszcza w zakresie
komunikacji wizualnej i projektowania komunikacji oraz komunikowania
wizerunku;

ma pogtebiong wiedze o metodach i technikach projektowania zmian, zarzadzania
i przewodzenia im, ich ewolucji i mozliwosci ich wykorzystania w réznych typach
organizacji, zarzadzaniu pracg wtasng i grupowa oraz w pracy z klientem;
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Symbol efektu

KIM2_W08

KIM2_W09

KIM2_W10

KIM2_W11

KIM2_U01

KIM2_U02

KIM2_U03

KIM2_U04

KIM2_U05

KIM2_U06

ABSOLWENT:

zna w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu odpowiednie dla nauk
o komunikacji spotecznej i mediach, zwtaszcza komunikacji wizualnej oraz
projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku, a takze techniki
pozyskiwania danych, pozwalajgce opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz
procesy w nich i miedzy nimi zachodzace w zakresie wybranych obszaréw
przemystéow kreatywnych, medidow, komunikacji wizualnej, komunikowania
wizerunku;

ma pogtebiong wiedze o wybranych systemach norm i regut (prawnych,
organizacyjnych, zawodowych, moralnych, etycznych) organizujgcych struktury
i instytucje spoteczne w wybranych obszarach przemystéw kreatywnych, instytucji
komunikacji profesjonalnej i mediow;

zna i rozumie w stopniu zaawansowanym pojecia i zasady z zakresu ochrony
wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego oraz zarzadzania zasobami wtasnosci
intelektualnej w odniesieniu do dziatalnosci kreatywnej, komunikacji wizualnej,
projektowania i kreowania komunikacji oraz komunikowania wizerunku;

ma pogtebiong wiedze o zasadach tworzenia i rozwoju indywidualnej i grupowej
przedsiebiorczosci, w tym o procesach komercjalizacji w obszarach przemystéw
kreatywnych, instytucji medialnych oraz o zasadach pracy z klientem.

Umiejetnosci:

potrafi prawidtowo interpretowac i wyjasniac rdzne zjawiska spoteczne oraz relacje
miedzy nimi z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji
i komunikowania wizerunku;

potrafi opisywac, wyjasnia¢ i prognozowaé dziatania organizacji w zmiennym,
ztozonym iniejednoznacznym  kontekscie lokalnym, miedzynarodowym
i globalnym;

potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do szczegétowego opisu przyczyn
i przebiegu zjawisk spotecznych z zakresu komunikacji wizualnej, projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku, a takize wykorzysta¢ te opisy
w codziennej pracy;

potrafi formutowad opinie na temat wyzwan zawodowych, dobiera¢ do tych opinii
krytycznie dane i metody analizy, wspdtpracowac z otoczeniem przy rozwigzywaniu
probleméw i dylematéw zawodowych w zakresie komunikacji i zarzgdzania;

potrafi stawia¢ poprawne hipotezy zwigzane z problemami wdrozeniowymi i je
weryfikowaé, wykorzystujgc do tego metody i techniki wiasciwe dla przemystéw
kreatywnych, komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne;

posiada pogtebiong umiejetnos¢ postugiwania sie systemami normatywnymi oraz
normami i regutami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi) w dziatalnosci
zawodowej w obszarze komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji
i komunikowania wizerunku;
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Symbol efektu

KIM2_U07

KIM2_U08

KIM2_U09

KIM2_U10

KIM2_U11

KIM2_U12

KIM2_U13

KIM2_K01

KIM2_K02

KIM2_K03

ABSOLWENT:

posiada pogtebiong umiejetnos¢ zarzgdzania pracg witasng i grupowa, zarzadzania
pracg zespotu kreatywnego oraz zespotu interdyscyplinarnego, zwtaszcza w celu
rozwigzywania probleméw praktycznych;

posiada umiejetnos¢ samodzielnego proponowania rozwigzan danego problemu,
podejmowania rozstrzygnie¢ oraz wdrazania rozwigzan w zakresie aktywnosci
powigzanych z komunikacja wizualng, projektowaniem komunikacji
i komunikowaniem wizerunku oraz zarzgdzaniem pracg wfasng i grupowsg;

potrafi zaprojektowaé i wdrozy¢ zmiany (w tym innowacje) zaréwno w warunkach
normalnych, jak i kryzysowych, wyznacza¢ cele i tworzy¢ strategie dziatania,
uwzgledniajac ztozonos$¢ relacji i struktur organizacji oraz przewidujac skutki
planowanych dziatan;

potrafi porozumiewac sie na tematy zwigzane z komunikacjg spoteczng i mediami,
zwtaszcza komunikacjg wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem
wizerunku ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw jezykiem biznesowym;

potrafi prowadzi¢ i uczestniczy¢ w debacie na tematy zwigzane z komunikacjg
spoteczng imediami, zwtfaszcza komunikacjg wizualng, projektowaniem
komunikacji i komunikowaniem wizerunku;

wykorzystujgc wiedze z zakresu zarzadzania, potrafi wspétdziatac¢ z innymi osobami
w ramach prac zespotowych i podejmowac wiodacg role w zespotach kreatywnych;

potrafi postugiwad sie jezykiem angielskim na poziomie B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego z uzyciem terminologii osadzonej w poszerzonym
kontekscie nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz nauk o zarzadzaniu
i jakosci.

Kompetencje spoteczne:

jest gotéw do uczenia sie przez cate zycie, inspirowania i organizowania procesu
uczenia sie innych oséb. Sledzi i krytycznie analizuje najnowsze trendy w wybranych
obszarach przemystéw kreatywnych, w zakresie komunikacji wizualnej,
projektowania komunikacji ikomunikowania wizerunku oraz prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej w tych obszarach;

jest gotéw do wspétpracy w grupie, przyjmujac w niej rézne role, w tym role
menadzera oraz role lidera. Poddaje krytycznej refleksji przebieg procesow
grupowych;

krytycznie ocenia posiadang wiedze i odbierane tresci w zakresie komunikacji
medialnej, komunikacji wizualnej, kreowania komunikacji i mediéw, projektowania
komunikacji i komunikowania wizerunku. Projektujgc praktyczne rozwigzania,
korzysta z wiedzy opartej na dowodach oraz zasiega opinii ekspertéw danego
obszaru;
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Symbol efektu

KIM2_K04

KIM2_K05

KIM2_K06

KIM2_KO07

KIM2_KO8

ABSOLWENT:

prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy etyczne zwigzane z wykonywaniem
zawodu w wybranych obszarach przemystéw kreatywnych, komunikacji medialnej,
komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku
oraz zarzgdzania organizacjg typu medialnego;

jest gotow do kreatywnego i $wiadomego uczestnictwa w przygotowaniu
projektéw spotecznych, przewidywania oraz analizowania skutkéw spotecznych
swojej dziatalnosci zorientowanej na réine grupy odbiorcéw oraz
odpowiedzialnego zarzgdzania organizacjg w obszarze przemystéw kreatywnych,
komunikacji wizualnej, projektowania komunikacji i komunikowania wizerunku;

uznaje znaczenie dorobku przedstawicieli zawoddéw zwigzanych z komunikacja
wizualng, projektowaniem komunikacji i komunikowaniem wizerunku oraz dazy do
rozwoju tego dorobku;

podtrzymuje etos zawoddw zwigzanych z komunikacjg wizualng, projektowaniem
komunikacji i komunikowaniem wizerunku. Czerpie z doswiadczenia i dzieli sie
najlepszymi rozwigzaniami w wybranej przez siebie profes;ji;

jest gotéw do mysdlenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy, uwzgledniajac
kontekst spoteczny, kulturowy i organizacyjny.

Symbol efektu kierunkowego tworza:

— literowy skrét oznaczenia kierunku studiéw i podkresinik — oznaczenie kierunku studiow,
— litera W, U lub K — kategoria, odpowiednio: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne,
— numer porzagdkowy nadawany w ramach kategorii.
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2. OPIS PROCESU PROWADZACEGO DO UZYSKANIA EFEKTOW UCZENIA SIE

2.1. WSKAZNIKI

2.1.1. LICZBA GODZIN | WSKAZNIKI ZALEZNE OD
FORMY ZAJEC

liczba godzin studiow -

zajecia i praktyki

W programie facznie

liczba godzin zaje¢ w programie studiéw — tylko zajecia,
bez praktyk

wymiar praktyk zawodowych

liczba punktow ECTS, jaka student uzyskuje w ramach
zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzgcych
zajecia

liczba punktéw ECTS uzyskiwana w ramach ksztatcenia
z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na
odlegtosc

2.1.2. WSKAZNIKI NIEZALEZNE OD FORMY ZAJEC

STUDIA
STACJONARNE

1330 godzin

850 godzin

3 miesigce,
16 punktow ECTS,
480 godzin

75 punktéw ECTS

0 punktéw ECTS

STUDIA
NIESTACJONARNE

1001 godzin

521 godziny

3 miesigce,
16 punktéw ECTS,
480 godzin

75 punktéw ECTS

0 punktow ECTS

WSZYSTKIE STUDIA

taczna liczba punktéw ECTS, jakg student musi uzyskaé w ramach
zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych —
w przypadku kierunkéw studiéw przyporzgdkowanych do dyscyplin
w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub
nauki spoteczne

taczna liczba punktow ECTS przyporzagdkowana
ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

zajeciom

taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru

udziat godzin zaje¢ prowadzonych przez nauczycieli akademickich
zatrudnionych w uczelni jako podstawowym miejscu pracy

min. 5 punktéw ECTS

77 punktéw ECTS

67 punktéw ECTS

co najmniej 50% godzin zajeé
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3. WYKAZ ZAJEC

Studenci realizujg zajecia zgodnie z ponizszymi wymiarami.

Nazwa przedmiotu w kolejnosci alfabetycznej

Creative Coding

Diagnostyka komunikacji

English in Creative Industries 1
English in Creative Industries 2
Experience Design

Ideacja

Immersive Media

Komercjalizacja i upowszechnienie
Metodologie badan mediéw i komunikacji
Miasto kreatywne

Praktyki zawodowe 1

Praktyki zawodowe 2

Praktyki zawodowe 3

Praktyki zawodowe 4

Project in English

Proseminarium

Prototypowanie

Seminarium magisterskie 1
Seminarium magisterskie 2
Spoteczne konteksty technologii (Al)
Teoria i praktyka projektowania systemowego
Teorie zmiany spotecznej

Zajecia specjalnosciowe

Zarzadzanie rdznorodnoscia
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3.1. ZAJECIA DO WYBORU

Za zajecia wybieralne uznaje sie ponizsze przedmioty w wymiarze tgcznym 67 punktéw ECTS.

Nazwa przedmiotu w kolejnosci alfabetycznej Punkty ECTS
Experience Design 2
Praktyki zawodowe 1 4
Praktyki zawodowe 2 4
Praktyki zawodowe 3 4
Praktyki zawodowe 4 4
Proseminarium 2
Seminarium magisterskie 1 6
Seminarium magisterskie 2 7
Zajecia specjalnosciowe 34
RAZEM (tacznie punktéw ECTS): 67

3.2. ZAJECIA SPECJALNOSCIOWE

Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe w kolejnych semestrach, w wymiarze:

o taczny wymiar
Semestr realizacji aczny wy

punktéw ECTS
semestr 1 13
semestr 2 13
semestr 3 8
RAZEM: 34

Specjalnosci na kierunku studiow:
— Kreowanie medidw
— Komunikacja wizualna
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Studenci realizujg zajecia specjalnosciowe zgodnie z ponizszymi wymiarami:

Specjalnos¢ Nazwa przedmiotu w kolejnosci alfabetycznej Punkty ECTS
Kreowanie mediéw Analiza semiotyczna 3
Brand and Media Experience 3
Communication Management 4
Kreacja audiowizualna 3
Marketing and Media Management 3
Przedmiot do wyboru 1 3
Przedmiot do wyboru 2 4
Przedmiot do wyboru 3 4
Przemiany kultury: perspektywa globalna 4
Teorie komunikacji: perspektywa interdyscyplinarna 3
RAZEM: 34
Komunikacja wizualna Alternatywne doktryny projektowe 3
Co-design 3
Dyskursy wizualne 3
E-publishing 4
Planowanie i organizacja projektu 4
Przedmiot do wyboru 1 3
Przedmiot do wyboru 2 4
Przedmiot do wyboru 3 4
Social Design 3
Systemy wizualne 3
RAZEM: 34
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4. OPIS SPOSOBOW WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Osiggniecie efektdw uczenia sie weryfikowane jest w procesie zaliczania poszczegélnych zajeé na
podstawie zadan okreslonych w sylabusach zaje¢. Metody weryfikacji efektéw uczenia sie
przewidujg ocene zdolnosci zastosowania wiedzy i umiejetnosci w projektach praktycznych oraz
ocene kompetencji spotecznych w trakcie procesu pracy projektowe]j. W szczegdlnosci stosowane
sg nastepujgce metody:
— Do oceny wiedzy:

— praca pisemna;

— sprawdzian pisemny, takze w formie testu z wyborem odpowiedzi;

— sprawdzian ustny;

— przygotowanie i przedstawienie prezentacji.
— Do oceny umiejetnosci:

— przygotowanie i przedstawienie prezentacji;

— przygotowanie i przeprowadzenie ¢wiczenia/zadania;

— projekt indywidualny;

— projekt grupowy.
— Do oceny kompetencji spotecznych:

praca w grupie w réznych rolach i komunikacji w grupie;
— omoéwienie projektu i jego jakosci;

rozwigzywanie problemow;
— dyskusje.

5. PRAKTYKI ZAWODOWE

Program studiéw przewiduje praktyki zawodowe w wymiarze 3 miesiecy, fgcznie 16 punktéow ECTS
i 480 godzin dydaktycznych. Praktyki mogg by¢ realizowane w czesciach.

Praktyki zawodowe majg na celu uzyskanie przez studenta umiejetnosci i kompetencji pod opieka
osoby zajmujgcej sie wykonywaniem pracy zwigzanej z efektami uczenia sie oraz w realnych
warunkach wykonywania takiej pracy. Zgodnos¢ charakteru wykonywanej pracy z zatozonymi dla
praktyk efektami uczenia sie jest sprawdzana przed ich realizacjg, a osiggniecie zatwierdzonych
w ten sposéb efektow jest warunkiem uzyskania zaliczenia przedmiotu.

Miejsca praktyk sg dobierane przez uczelnie. Na wniosek studenta mozliwe jest odbywanie praktyki
indywidualnej w miejscu wybranym przez studenta, po uprzednim uzyskaniu zgody uczelni.
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6. PRACA DYPLOMOWA

Student wykonuje prace dyplomowsg, ktéra jest autorskim opracowaniem i interpretacjg danych
z przeprowadzonych badan wtasnych, studium przypadku lub zagadnienia na podstawie literatury
zmierzajgcym do zaproponowania nowatorskiego rozwigzania praktycznego, autorskim projektem
uzupetnionym o opracowanie teoretyczne i metodologiczne. Praca dyplomowa powinna miec
charakter aplikacyjny, moze powsta¢ jako praca wdrozeniowa z udziatem podmiotéw
zewnetrznych, w tym jako praca o charakterze dualnym, w ktdrej w procesie dyplomowania moze
bra¢ udziat reprezentant otoczenia spoteczno-gospodarczego jako promotor pomocniczy.

Proces przygotowania pracy dyplomowej trwa 2 semestry.

7. EGZAMIN DYPLOMOWY

Warunkiem ukoriczenia studiéw jest ztozenie egzaminu dyplomowego.
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